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PROFASHION media holding has been operating in Russia since 2006 and 
during this time it has gained the absolute leadership for the professional 
audience involved in the fashion industry.
In 2024, the PROfashion magazine was totally rebranded to become even 
more trendy, relevant and up-to-date!

Over the past 18 years the PROFASHION media holding has not only easily surpassed all the crises and 
successfully adapted to the changes of the readership preferences, but also continues to develop, offering 
new unique formats to its regular advertisers. Thanks to this approach it has achieved:

4 trust of readers and customers;
4 reputation as an actively developing professional 
periodical; 
4 accreditation at all the world’s largest exhibitions for 
manufacturers of apparel, shoes, accessories, fabrics and 
textiles, sewing supplements and components;
4 status of the most up-to-date information source, 
reinforced with the direct access to all major market 
players;
4 exceptional approval from its own online resources 
audience and from the events’ participants.
PROFASHION strives to fulfill the following tasks: providing 
the fashion specialists and industry professionals with the 
relevant information and market analytics, creating a work 
platform for establishing ongoing contacts between all 
participants of the fashion industry.

TARGET AUDIENCE
4 fashion industry professionals, 
including business owners and top 
managers of wide range of companies: 
apparel manufacturers, fashion brands, 
retailers;
4 marketplace suppliers, designers, 
corporate customers, advertising 
agencies, marketplaces, garment online 
stores, government institutions, various 
service providers specializing in logistics, 
consulting, fulfillment, business analytics, 
finance, etc.



3

The MAGAZINE DISTRIBUTION is made over own subscribers’ base 
(offline and online formats) and also covers all significant sites both in Moscow 
and in the regions: showrooms, relevant exhibitions, forums, fashion weeks, 
conferences and other events. Circulations start from 10,000-15,000 copies.

VOLGA FASHION WEEK

Беларусь

 «ФЕНОМЕН
РОССИЙСКОЙ 
ИДЕНТИЧНОСТИ»
Института бизнеса и дизайна B&D

МЕЖДУНАРОДНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ 
КУЛЬТУРЫ, МОДЫ
И НАЦИОНАЛЬНОГО 
ГОСТЕПРИИМСТВА
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MAGAZINE’S RELEASE SCHEDULE AND TOPICS OF THE ISSUES*

*Topics of the issues may be updated according to 
relevant situation while the scheduling may be shifted 
slightly. Please contact your manager for the correct 
information.

2024
№ Release date Topic of the issue
№1 February, 5 Women's and men's fashion: forecasts of what is going 

to happen in the Russian and world fashion industry in 
2024

№2 February, 19 The industry of children's goods: Alpha as a new gener-
ation of consumers

№3, 
№4

May, 29 Outsourcing manufacturing in textile and apparel indus-
try in different countries

№5 August, 14 Women's and men's fashion: adaptation to changes
№6 August, 24 The industry of children's goods: digital innovations 

and e-commerce
№7 November, 6 Outsourcing manufacturing in textile and apparel indus-

try: customers’ needs

№1 February, 5 Women's and men's fashion: new Russian brands
№2 February, 19 The industry of children's goods: new consumer groups
№3 May, 29 Outsourcing manufacturing in textile and apparel indus-

try: new outsourcing markets
№4 August, 14 Women's and men's fashion: technologies and innova-

tions
№5 August, 20 The industry of children's goods: new market niches
№6 November, 6 Outsourcing manufacturing in textile and apparel indus-

try: guide for effective outsourcing 

2025
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4ДИЗАЙНДИЗАЙН

ДЕФИЛЕ 
ПАРАДОКСОВ

Текст: ЗЛАТА ЗАХАРОВАТенденции в женских 
коллекциях сезона 
осень-зима 2024/25

В новом осенне-зимнем 
сезоне бренды в изобилии 
представили на подиуме сразу 
несколько взаимоисключаю-
щих тенденций, которые при 
этом прекрасно уживаются 
друг с другом. 
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КАК ДЛЯ ПЛАВАНИЯ

Важный осенне-зимний тренд 
- шапки, капюшоны и капоры 
в обтяжку. Издалека головные 
уборы на подиумах выглядят, 
как шапочки для плавания, по-
тому что выполнены из тонкого 
материала и плотно прилегают 
к голове. Yves Saint Laurent 
предложил такую модель в 
комплекте с платком и массив-
ными серьгами. Особенно кон-
трастно это решение выглядит 
с двубортным укороченным 
пальто в классическом стиле. 
Еще один нетривиальный об-
раз представил Simone Rocha, 
соединив обтягивающий капю-
шон и вечернюю фатиновую 
юбку со стразами.
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ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ

КЛАДЕЗЬ ВДОХНОВЕНИЯ

Надя Андрианова, KICHKA

Сегодня дизайнеры многих российских марок 
вдохновляются русским культурным кодом. 
Главной задачей здесь я вижу переосмысление 
традиционного элемента русской ДНК -  важ-
но создать ее современную версию, избегая 
прямого переноса. Тогда на выходе получим 
актуальную аутентичную дизайнерскую вещь. 
Каждый модельер находит свой элемент куль-
турного кода - вышивку, орнаменты, элементы 
костюма, костюм целиком и многое другое, - а 
затем интерпретирует его в своем ключе. 
Мы видим большое разнообразие интересных 
российских марок с опорой на русские традиции. 
При этом нас объединяет общая задача - возро-
дить потерянную культуру и передать эту ценность 
новому поколению.
На примере моей марки за последние два года я 
наблюдаю колоссальное повышение интереса ау-
дитории к одежде с русскими корнями. За неиме-
нием открытого доступа в продукции зарубежных 
марок спрос на продукцию локальных дизайнеров 
увеличился в разы.
Русский культурный код - это кладезь вдохновения 
для создания новых коллекций одежды. Худо-
жественный образ, в основе которого родные 
культурные ценности, не перестанет быть интерес-
ным для покупателя. Главное - его актуальность и 
способность закрыть потребности современного 
человека.

СВОЕ БЛИЖЕ
Текст:  НАТАЛЬЯ МИРОНОВА

Как изменился локальный спрос на «русский стиль» 
за последние два года. Опыт отечественных брендов 
среднеценового сегмента

KICHKA
Концептуальный бренд одежды основан в Нижнем Новгороде в 2019 году 
дизайнером Надей Андриановой. Марка переосмысливает в современ-
ных образах наследие традиционного нижегородского костюма. Бренд 
выпускает несколько линеек женской и унисекс-одежды в среднеценовом 
сегменте. 

«ВАРГГРАДЪ» 
Марка, вдохновленная древ-
нерусской культурой, создана 
Евгением Ковешниковым в 
2002 году в Санкт-Петербур-
ге. Выпускает спортивную и 
casual-одежду с этнически-
ми принтами для мужчин и 
женщин.

ЧУВСТВО
ПРИЧАСТНОСТИ

Екатерина Варлакова, 
SelSovet

Дизайнеры и до появления 
тренда эксплуатации нацио-
нальной ДНК использовали ее 
элементы очень прямолиней-
но, «в лоб». Бренды реализуют 
национальные коды в основ-
ном в принтах, но очень мало 
- в лекалах, посадке, смысловой нагрузке. 
Спрос на «свое» возрос - это правда. Возникает национальная гор-
дость: куплю лучше у наших, пусть даже дороже. Клиенты стали 
чаще отмечать в соцсетях: это бренд из Челябинска, Самары, Ека-
теринбурга и т. д. Видно определенное желание быть причастным 
к событиям, которые заставили нас посмотреть на свою историю, 
вспомнить свои корни и гордиться ими. 
Перспективы у тренда огромные. Однако тут важно, чтобы он стал 
концепцией. Если бренды и дизайнеры сейчас не поймут, что нельзя 
шить и производить все, что понравилось им самим, а необходимо 
работать в определенном направлении, - то клиенты снова уйдут к 
зарубежным брендам.  Работе с национальной ДНК нужно учиться.

ВОЗВРАЩЕНИЕ В ОБИХОД

Евгений Ковешников, «ВАРГГРАДЪ»

По большей части мы реализуем национальную ДНК через смыслы 
- наши принты отсылают к Ивану Билибину, дореволюционному плака-
ту, лубку и русской росписи. 
У нас есть и вещи, которые по форме являются традиционно русскими, 
например, косоворотка и кокошник. Когда-то люди носили их каждый 
день, потом они забылись и использовались только как театральный 
костюм. 
Теперь не только мы, но и другие дизайнеры возвращают эти вещи в 
обиход, адаптируя их к современности - оставляя сам покрой и форму 
практически неизменным, но добавляя современные материалы или, 
как в случае с тем же кокошником, упрощая его форму и отделку. 
За последние два года спрос на нашу продукцию значительно вырос. 
Общество отходит от концепции, что только зарубежный продукт мо-
жет быть качественным и при этом доступным. Стало больше молоде-
жи, которая хочет носить отечественную одежду. 
На мой взгляд, перспективы у данного направления самые обширные, 
если мы говорим о продлении жизни традиционных элементов в со-
временной одежде. Это важная ремарка. Мы даем жизнь правильному 
развивающему творчеству и продолжаем традиции. 

SELSOVET
Бренд основан в 2017 году в Челябинске Екатериной 
Варлаковой. Концепция марки — интеллектуальный 
стиль, ретро-стилистика и тематика СССР. В ассорти-
менте представлена женская одежда среднеценового 
сегмента.
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PRICE LIST  (valid until December 31, 2025)
Position in PROfashion magazine Price, USD
TOP/IMAGE POSITIONS
1st cover page 7700
2nd cover page 3850
3rd cover page 3300
4th cover page 5500
1st spread 5500
2nd, 3rd, last spread 5000
Spread 4000
1/2 page 1450
Spread – article/ interview 4500
Gate folder 6600
Foldout (4 pages) 9000
Foldout with an overlap (4 pages) 9500
Additional features on request*
BESTSELLERS
1 page image 2750
 1 page – article/ interview 2750

FILE FORMAT
PDF of printing quality, TIFF, EPS, AI, INDESIGN
CDR files are not accepted.
Fonts in curves are to be provided for vector 
formats (EPS, AI).
Color profile: CMYK.
Image resolution: 300 dpi

SIZES OF ADVERTISING MODULES  (plus 5 mm per each outer edge) 
Position in PROfashion magazine Size, mm
4 Cover (any)
4 1 page (any)
4 Foldout (without overlap)

220 х 290

4 Spread (any)
4 1st Cover Gate folder

440 х 290

Foldout (with an overlap) 220 х 305
1/2 page vertical 90 х 245
1/2 page horizontal 200 х 120

1 page – article/interview
2500-2700 characters with spaces

Spread – article/interview
5000-6000 characters with spaces
  

EDITORIAL MATERIALS 
 (article/interview)

* A magazine in a magazine format, an insert, advertising on a glue drop, etc.
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SPECIAL PROJECT

4 Has your company prepared the franchise model for working 
with new partners?
4 Is there a new brand to be launched?
4 Is your company going to put into operation a new factory?
4 Has your design team created an all-new collection?
4 Is your company implementing rebranding?
4 A new showroom was opened?

 
Any significant stage of your company’s business development 
is a great opportunity to inform the professional community, your 
partners and customers about it.
The issue dedicated to the only company represents it as a 
trendsetter on the Russian market in such key areas as: design, retail, 
new markets expansion, launching new niches, introducing new 
products and categories, customer services, etc. Thus, a company 
which is starring the special issue, may serve as a facilitating model 
for the whole market by demonstrating its practical cases. Also the 
described topics will showcase the main directions of the fashion 
market development and indicate the most meaningful industry-
related points.

Your company’s and the PROFASHION
magazine’s joint issue!

All of the 4 corporate magazine covers will be issued 
only with the starring company’s images!
There will be no third-party advertising in this issue of magazine!
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The special issue is structured in a certain way to highlight the 
company’s values in different aspects — brand DNA, social and 
environmental responsibility, corporate ethics, and original approach 
to elevating staff efficiency. Detailed case studies, success stories 
and achievements in various business segments will contribute to 
attracting to the company new partners, customers and potential 
employees who seek to become a part of a progressive business 
ecosystem.

1. Interviews with top managers of the company.
2. Underlining the company’s values, achievements, goals, objectives, 

via formats like “the first person” statement and analytical articles/
reviews.

3. Covering the current agenda as well as the company and industry 
news, announcements of forthcoming important events.

4. Current problems analysis and presenting strategies for solving 
fashion market challenges.

5. Advertising, new products presentations, special offers, review on 
collections.

6. Useful materials aimed at increasing professionalism of the team.
 
THE COST 
56 pages + 4 covers*
Printed version (circulation of 9,000 copies for distribution on the 
PROFASHION database + 1,000 copies are provided to the partner) 
+ electronic version: 11,000 USD

*The cost may vary depending on the actual number of pages, circulation of the issue, etc.
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BRANDBRAND

ВСЕГДА ВПЕРЕДИ
Применяя революционные технологии, 
ACME group интегрирует в производство 
3D-дизайн с помощью программ Shima 
Sheiki APEX и CLO. Использование ИИ-проек-
тирования оптимизирует процессы, сокра-
щает затраты времени и развивает концепту-
альные работы дизайна, продвигая отрасль 
вперед. 

WE ARE 
TRENDING

МЫ В ТРЕНДЕ

ACME group объединяет 3 производственных пред-
приятия. Джинсовое подразделение Sinha Knit & 
Denims Ltd. выпускает 1,5 млн изделий в месяц, ис-
пользует печать, стирку, лазерную резку и другие пе-

редовые технологии. Трикотажная фабрика Sinha Knit 
Industries Ltd оснащена 700 автоматическими жаккар-
довыми машинами с производственной мощностью 
500 тыс. единиц в месяц.

Как бангладешская компания  
ACME group меняет индустрию моды

ВСЕГДА В КУРСЕ
Команда дизайнеров трикотажа и джинсо-
вой одежды ACME group постоянно внедря-
ет инновации, отслеживает модные показы, 
прогнозы тенденций и потребностей рынка 
в будущих сезонах, аналитику спроса и пред-
ложения от тренд-бюро WGSN.

ВСЕГДА НА ВОЛНЕ
Специальная команда ACME group по снабжению 
изучает мировые рынки в поисках экологически чи-
стых материалов. Она активно посещает различные 
отраслевые выставки, обогащая маркетинговые 
исследования и разработки свежими идеями для 
клиентов.

2024’ (293) 3№
www.profashion.ru
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АСМЕ GARMENTS UNIT
ВЕДУЩИЙ ПРОИЗВОДИТЕЛЬ 
ДЕНИМА И ТРИКОТАЖА
В БАНГЛАДЕШ (стр. 20)
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О компании
SINHA Knit and Denims Limited – предприятие 
по производству тканой продукции с цехами 
стирки, печати и вышивки. В ассортименте: 
джинсовые брюки, куртки, брюки-карго, 
стеганые куртки/жилеты, тканые топы, 
флисовые куртки. SINHA Knit Industries Limited 
– подразделение по производству свитеров, 
оснащенное автоматическими машинами 3, 5, 
7, 9, 12-го классов. Общее количество – 600 
машин. Aminaz International Limited – ведущий 
поставщик решений в области поиска одежды 
в Бангладеш. Предоставляет услуги по 
производству, проектированию, снабжению, 
разработке продукции, контролю качества, 
соблюдению требований, логистике. Aminaz 
Design Studio – современная дизайн-студия. 
Предоставляет услуги дизайнеров по разработке 
образцов. Кроме того, имеется доступ к WGSN 
(Worth Global Style Network), который позволяет 
анализировать новые тенденции в дизайне.
Основные клиенты: Topten, CIE Herring, DMR, 
Ostin, Splash, CAITAC, Saburbia, DKC, Zara, Bershka, 
Pepco, NKD, Newyorker & Zudio.

О производстве
Сертификаты BSCI, GOTS, OCS, SEDEX, 
OEKO-TEX, ISO и ACCORD/RSC.
Оборудование, установленное на фабрике: 
автоматические жаккардовые машины, 
высокоскоростные кeттельные машины, 
швейные машины, APW, карманные 
установщики, экологичные стиральные машины, 
печатные машины, вышивальные машины.
Производственная мощность в месяц: тканые 
изделия — 1 000 000 ед.; вязаные — 500 000 ед.

Условия сотрудничества
Предприятие работает на собственном сырье. 
Предоставляет услуги по подбору образцов 
изделий, разработке лекал. 
Минимальный заказ — от 3000 ед. Срок 
разработки образца: из местной пряжи/ткани – 
5–7 дней; из зарубежного сырья — 18–21 день.

Наличие готовой коллекции
Все виды свитеров, джинсовых брюк, саржевых 
брюк, брюк-карго, верхних курток, курток, 
стеганых курток, курток в стиле вестерн, шорт, 
бермудов, чиносов и др.

Контакты
Тел.: +998977055394
Email: dinara@aminaz.com.bd
Web:  www.acmegarments.com

АСМЕ 
GARMENTS UNIT

Страна 
Бангладеш

Группа продукции 
Вязаный трикотаж,
джинсовая одежда,
женская одежда, 
мужская одежда,
верхняя одежда,
детская одежда



8

OTHER PROJECTS
OF THE PROFASHION 
MEDIA  HOLDING

PROFASHION Navigator

PROFASHION Outerwear

PROFASHION Masters

Profashion.ru website

Social media resources

Telegram-channels: 
PROfashion Channel, 
Outsourcing in textile & apparel 
industry, Free Warehouse
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PROFASHION NAVIGATOR
A special catalogue of current seasonal offers, released 
twice a year (in February and in August). It includes relevant 
collections, retail offers, warehouse programs, the timing for 
orders and pre-orders, as well as contacts of not only clothing 
and accessories manufacturers in Russia and the CIS countries, 
but also of suppliers of textiles, accessories and equipment, 
logistics and consulting providers.
The PROfashion NAVIGATOR catalogue is distributed at the 
CPM exhibition and via special database of offline and online 
subscribers.

Circulation: 15,000+ copies

PRICE LIST
Position in catalogue Price, USD
1st cover page 6500
2nd cover page 3550
3rd cover page 3100
4th cover page 4200
Central foldout with an overlap (4 pages) 5500
1st spread 4500
1 page-profile 900
1 page-image 1100
Spread (profile + image) 1650

Valid until December 31, 2025
SIZES OF ADVERTISING MODULES 
 (plus 5 mm per each outer edge) 
Position in catalogue-magazine Size, mm
4 Cover (any)
4 1 page (any)

220 х 290

4 Spread (any)
4 1st Cover Gate folder

330 х 230

RELEASE SCHEDULE
№ Deadline Release date
№1’2025 February, 7 February, 20
№2’2025 August, 6 August, 25
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НАЗВАНИЕ КОМПАНИИ/БРЕНДА 
BROSWIL

О КОМПАНИИ
Компания BROSWIL успешно работает на рынке 
мужской одежды более 30 лет. 

О КОЛЛЕКЦИИ
Основу коллекции составляют классические 
строгие костюмы из тканей различных цветов 
и фактур, а также пиджаки, брюки, сорочки, 
трикотажные джемпера и водолазки.
Новинки этого сезона: костюмы из шерстной 
ткани в вертикальную полоску,  пиджаки из 
льняных тканей, прямые широкие льняные брюки, 
трикотажные бомберы, костюмы для молодежи.
Компания выпускает три коллекции в год: 
базовую и две сезонные, с учетом модных 
тенденций. Отличное сочетание комфорта 
и стиля, идеальная посадка, правильное 
соотношение цены и качества делают одежду 
BROSWIL узнаваемой и любимой. 
Размерный ряд продукции — с 44-го по 66-й; в 
ростах 164-194 см. Вторая и третья полнотные 
группы. 

УСЛОВИЯ СОТРУДНИЧЕСТВА
Компания приглашает к сотрудничеству 
предпринимателей и организации. 
BROSWIL работает по предзаказу и со свободного 
склада в Москве; предоставляет возможность 
подсортировки; бесплатно и оперативно 
доставляет товар по Москве и Московской 
области; предоставляет рекламные материалы: 
каталоги, фирменные пакеты, портпледы; 
осуществляет рассылку образцов тканей.
BROSWIL оказывает помощь клиентам в 
составлении коллекций; производит мужской 
костюм по корпоративным заказам. Компания 
имеет большой опыт работы с охранными 
структурами, предоставляет гибкие условия 
оплаты, разовые и накопительные скидки. Одежда 
марки BROSWIL отсутствует на маркетплейсах.
 
КОНТАКТЫ

  111141, Москва, ул. Кусковская, 20А,
Бизнес-центр «Кусково»
 к. В, 1 под., 3 этаж, офис 302

  8-495-745-37-17, 8-903-791-76-76
  fashion@broswil.ru
  www.broswil.ru 

Участник 
Стенд 22А18 

УЧАСТНИК

22Е21
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НАЗВАНИЕ КОМПАНИИ / БРЕНДА

AVELONTAILOR

СТРАНА Россия

О КОМПАНИИ
Avelontailor – известный бренд одежды, 
любимый российскими женщинами. Покупатели 
марки могут сформировать продуманные и  
разносторонние образы  -  для офиса и прогулок, 
casual и для особенных случаев. Avelontailor –  
больше, чем просто одежда. 
В любые времена бренд верен качеству и 
ожиданиям клиентов, актуальному дизайну и 
взвешенной ценовой политике. Благодаря четким 
стандартам продаж оптовые партнеры компании 
пользуются эффективными, проверенными опытом 
схемами закупок и распространения и успешно 
ведут свой бизнес в сотрудничестве с нами.
Одежда Avelontailor стабильно продается в 
городах Сибири, Урала, Дальнего Востока и других 
регионах России.   

О КОЛЛЕКЦИИ
Avelontailor предлагает продуманные коллекции 
качественной, актуальной и элегантной одежды в 
среднем ценовом сегменте. Модели Avelontailor 
разрабатываются с учетом образа жизни, вкуса 

и характера современных российских женщин.  
Клиенты марки - женщины, которые с уважением 
относятся к себе и своему образу, следят за 
модными тенденциями, предъявляют высокие 
требования к деталям, качеству материалов и к 
тому, насколько хорошо сидит одежда. Образ 
покупательницы Avelontailor может быть разным: 
женственная и строгая в классике, нежная 
и спокойная, озорная и предприимчивая в 
повседневности, привлекающая внимание на 
торжестве. Очень часто это и мамы, и дочери.

УСЛОВИЯ СОТРУДНИЧЕСТВА
Даты написания заказов: с 20.06.2024 по 
31.08.2024. 
Минимальная сумма заказа 50 000 руб. 
Приоритетные регионы для развития: Уральский, 
Центральный, Северо-Западный, Приволжский, 
Дальневосточный ФО.
Скидки от суммы заказа. При заказе от 300 000 
руб. скидка 5%, от 600 000 руб. -  10%.

КОНТАКТЫ
  Новосибирск, ул. Дунайская, д. 23
 +7(913) 913 70-07
 Жанна Елисеева
 opt@avelontailor.ru
 www.avelontailor.ru

УЧАСТНИК

Cover Image

Spread (profile + image) 1-page profile

FILE FORMAT
PDF of printing quality, TIFF, EPS, AI, INDESIGN
CDR files are not accepted.
Fonts in curves are to be provided for vector 
formats (EPS, AI).
Color profile: CMYK.
Image resolution: 300 dpi
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PROFASHION OUTERWEAR
A special issue of the magazine with offers from companies selling 
outerwear, including: current collections, retail offers, warehouse 
programs, contact information of manufacturers, suppliers, 
showrooms and agents specializing in furs and outerwear.
PROfashion Outerwear edition is released once a year for the height 
of the season (in February), and is distributed at all exhibitions 
throughout the year, as well as via the database of offline and online 
subscribers.

Circulation: 15,000+ copies

PRICE LIST 
Position in catalogue Price, USD
1st cover page 4500
2nd cover page 2250
3rd cover page 1700
4th cover page 2800
1st cover gate folder 2800
1st spread 2800
1 page (image or profile + 2 images + logo) 1150
1 page article about the company (+ 3-4 imag-
es)

1350

1/2 page (profile + 1 image + logo) 720
Profile with logo integrated into information block 180
Profile without logo/images (only contacts) 
integrated into information block

Free 

(valid until December 31, 2025)

RELEASE SCHEDULE
№ Deadline Release date
№13’2025 February, 1 February, 18
№14’2026 February, 2 February, 20

SIZES OF ADVERTISING MODULES
correspond to the size of the PROfashion 
magazine — see the table on page 5

ВЕРХНЯЯ ОДЕЖД 

О бренде Costoso 
читайте на стр. 6

Cover

1-page image 

1-page profile

3№12/2024 

OUTERWEAR & FURS / ВЕРХНЯЯ ОДЕЖДА & МЕХА

4 ВЕРХНЯЯ ЖЕНСКАЯ ОДЕЖДА: ПАЛЬТО, ЭКОШУБЫ, 
ЭКОДУБЛЕНКИ, СТЕГАНЫЕ ПАЛЬТО НА СИНТЕПОНЕ, ПЛАЩИ, 
КУРТКИ, ВЕТРОВКИ, ИЗДЕЛИЯ ИЗ ИСКУССТВЕННОЙ КОЖИ

Марки: COSTOSO, SOLSTAND (Россия)

Швейная фабрика Bella — современное высокотехнологичное 
производство по пошиву стильных пальто европейского 
качества.
Более 20 лет швейная фабрика Bella создает уникальные пальто, 
в которых каждая женщина сможет почувствовать себя красивой 
и успешной.
Здесь размещают свои заказы множество ярких российских 
и импортных брендов средней и высокой ценовой категории.
Швейная фабрика BELLA является основной производственной 
базой брендов COSTOSO и SOLSTAND.
COSTOSO — пальто для правильного первого впечатления. 
Это возможность выглядеть стильно, солидно и элегантно: 
лаконичные, классические вещи, которые легко вписываются 
в продуманный гардероб, делая каждую модную инвестицию 
в этот бренд актуальной на годы.
SOLSTAND — бренд одежды для женщины, живущей в гармонии 
с собой. Он отражает дух скандинавского минимализма 
и привносит новый взгляд на уверенность и безупречность. 
Философия бренда несет идею баланса и умеренности 
шведского стиля жизни lagom. 
Компания создает качественную и долговечную одежду, 
в которой покупатель  будет чувствовать себя уместно 
в городе и комфортно в природном ландшафте.

Размерный ряд продукции: от 40 до 64
Целевая аудитория: 
женщины от 18 до 65 лет, со средним и высоким доходом
В каких странах представлена марка: 
Россия, Беларусь, Казахстан
В каких российских регионах представлена марка: все регионы РФ
Средний бюджет одного заказа продукции марки:
от 200 тысяч рублей
Программа клиентской поддержки: 
свободный склад, возможность подсортировки ассортимента, 
скидки от объема заказа, бесплатная доставка до транспортной 
компании, предоставление фото- и видеоконтента, размещение 
на сайте

Адрес:  428010 г. Чебоксары,
 Базовый проезд, д. 23
Тел.:  +7 (800) 201-99-80
Email:  fabrika@bella21.ru
Web: fabrikabella.ru
 costoso.ru
 solstand.ru
Конт. лицо: Марина Погодина
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OUTERWEAR & FURS / ВЕРХНЯЯ ОДЕЖДА & МЕХА

РOMPA —  lifestyle-бренд женской одежды, который делает ставку 
на эстетику, комфорт и высокие технологии.
История марки началась в 1994 году в Санкт-Петербурге. Сегодня 
в сеть входит 50 фирменных магазинов, интернет-магазин и 
два собственных производственных комплекса. Более 80% 
ассортимента отшивается на фабрике в Санкт-Петербурге, что 
обеспечивает контроль качества на всех этапах. Сотрудничая 
с крупнейшими международными трендовыми агентствами, 
дизайнеры POMPA создают коллекции, полностью отвечающие 
мировым модным тенденциям. Гордостью бренда являются 
классические шерстяные пальто с уникальной технологией 
мембраны RAFT-PRO, которая служит надежной защитой от 
сильного ветра. Специалисты компании экспериментируют с 
новейшими материалами и технологиями, создавая уникальные 
изделия из самых роскошных и деликатных тканей.

О коллекции: 
женская верхняя одежда - демисезонные пальто и пальто с 
утеплителем, пальто «еврозима», тренчи, экошубы и экодубленки. 
Легкая группа представлена костюмами с идеальной посадкой, 
платьями, блузами, брюками, джинсами,  спортивной линейкой, а 
также комфортным и качественным трикотажем.

Размерный ряд продукции: 40-54

Целевая аудитория бренда (возраст, пол, доход): женщины 30-
50, бизнес-леди, управленцы высшего звена, офисные работники, 
преподаватели.

В каких странах представлена марка: Российская Федерация

В каких российских регионах представлена марка: продукция 
марки представлена в 50 магазинах и в интернет-магазине с 
удобной доставкой по всей России.

Средний бюджет одного заказа продукции марки: от 100 000 
рублей. 
Даты поставок: весенний сезон с 15.12 по 30.06; осенний сезон с 
15.07 по 15.12.

Программа клиентской поддержки: маркетинговая поддержка, 
скидки по предварительным заказам.

Адрес: Санкт-Петербург, 6-й Верхний переулок, 12-Б
Тел.: +7 (812) 384-10-52
Email: matveeva.torg@pompa.ru
Сайт: partner.pompa.ru
Конт. лицо: Мария Матвеева, руководитель отдела продажTECHNICAL REQUIREMENTS

1 page profile – up to 2,000 characters with spaces;
1 page editorial-article – up to 3,000 characters 
with spaces;
1/2 page profile – up to 1,000 characters with 
spaces;
Profile in information block - up to 500 characters 
with spaces

Марки: Oblique Creations,
Caterina Leman, Club Voltaire,
Hongo, Surri, Lisanza, Leo&Ugo, VIZIO

Холдинг Caterina Group, основанный 
в 1995 году, – один из крупнейших в 
России эксклюзивных дистрибьюторов 
женской одежды европейских брендов 
сегмента middle+ и premium, занимающих 
лидирующие позиции на мировом 
модном рынке.
Холдинг имеет свободный склад и 
успешно сотрудничает с оптовыми 
байерами и представителями из всех 
регионов России и стран СНГ.
Широкий ассортимент продукции: 
уникальная верхняя одежда, костюмы, 
платья, юбки, брюки, рубашки и многое другое. 
Буржуазная роскошь Oblique Creations ждет тех, кто
не любит шума показной моды. Эксклюзивный 
дистрибьютор бренда Oblique Creations в России – 
холдинг Caterina Group.
Oblique Creations на CPM, 25–28 февраля, зал 2.1, 
стенд В25.

Адрес: Москва, 5-й Донской проезд,
21Б, стр. 10, 1-й подъезд, 6-й этаж
Тел.: +7 (495) 660-75-03/02
Email: info@5don.ru
Web: www.5don.ru

1/2 –page profile

BATTERFLEI
Марка: Batterflei (Италия – Россия)
Адрес: 117292, Россия, Москва, бизнес-парк «Румянцево»,
блок В, стр. 2, подъезд 15, 7-й этаж, офис 708в

Тел.: +7 (903) 790-31-78,
+7 (926) 601-73-71,
+7 (916) 660-64-63
Факс: +7 (901) 547-74-53
Email: vidaks@mail.ru
Web: www.batterflei.ru

Profile in the information 
block 



The all-Russian competition PROfashion Masters is a platform 
for beginning and practicing fashion designers. It is:

4 focused on making outerwear collections;
4 held since 2014;
4 lasts annually September-February.

PROfashion Masters is the only competition in Russia 
dedicated to creation of industrial collections and aimed 
at the preparing professional staff for Russian clothing 
manufacturers.
The jury of the competition consists of heads and chief 
designers of large factories, professors of specialized 
universities, analysts, consultants, journalists, buyers.
In 2024, the competition received the support from the 
Presidential Grants Fund for the second time.

PROFASHION MASTERS

MENTOR’S PACKAGE INCLUDES THE FOLLOWING OPTIONS:
4 being a member of the competition jury;
4 right to choose particular designers among the finalists for 
providing consultations or other support;
4 company information and logo published on the competition 
website;
4 image advertisement published in the special issue of PROfashion 
Masters magazine;
4 demonstrating of 5 items of your company collection on the 
podium of the CPM exhibition as a part of the final stage of the 
competition;
4 establishing a special prize.

The cost of mentor’s participation is 1100 USD
fashion-masters.ru
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PROFASHION.RU WEBSITE

PROFASHION website is the leading online media about the fashion 
industry within the online area of Russia and the EAEU countries. 
Having started as a digital version of the print edition of the namesake 
magazine, the portal has grown into an independent media, which 
has become the main source of information for industry professionals. 
The site publishes up-to-date information about the market – news 
and analytics, comments and interviews of specialists, reviews on 
trends and exhibitions, as well as various data interesting to market 
participants.

Average number of unique visitors — 44.6 thousand/month.

GEOGRAPHY AGE GENDER 

Here and further – the statistics of the period July 1, 2023 - June 30, 2024

Other countries* —  20,7%

Russia — 
74,6 %

Kazakhstan — 1,85%
Belarus — 1,6%
Uzbekistan — 0,69%
Kyrgyzstan — 0,56%

*Including users who access the site 
from Russia via VPN

Woman  — 
63%

Men  — 
37%

25-34  — 
31,4%

35-44  — 
26,4%

45-54  — 
21,1%over  55  years 

old) — 10,3%

18-24  — 
10,7%

under
the age
of 18  — 
2,06%

AUDIENCE
The site is meant for professional audience and pays much 
attention to attracting only targeted traffic, without using the 
practice of «pumping» online visits of end users not interested 
in the professional content. The readers of the site as well as the 
invited authors and experts are business owners, top managers, 
designers, marketing and other practicing specialists engaged 
in the design, production and retail of fashion goods. Also the 
potential audience of PROFASHION.RU includes the managers 
of companies providing related services — logistics, consulting, 
banking, etc., and the government officials.

Overall rates 
Views Sessions Visitors

Sessions Visitors Views 

VIEWS OF SECTIONS

Main page     5,600/month
About media holding 2,900/month
Magazines     2,500/month
           Totally  11,000/month

Business     35,500/month
Fashion     7,900/month
Production  4,100/month
Events     11,200/month
Kids     3,300/month
Guide     2,800/month
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ADVERTISING FORMATS. THE PRICE LIST OF THE SITE
BANNER ADVERTISING (in rotation)

Section Upper 
banner

Right side 
banner

Traffic per 
week

Traffic per 
month

USD, per week

Business 580 310 8800 35 200

Main page, Magazines 400 225 3500 14 000

Events 330 290 2800 11 200

Fashion 225 165 2000 8000

Production 110 90 1000 4000

Kids 110 90 1000 4000

Longer period discounts: 20% for placing a banner for 2 weeks, 30% - for 3 weeks and 40% - for 4 weeks. The 
discount for placing a banner in one more section is 50% off the price in the section

EDITORIAL AD MATERIALS
Format Size Price

Interview/article* – “Basic” package (writing,
publishing on the website, adding to the weekly
newsletter)

Up to 
10,000 

characters

450 USD  – 1 month
675 USD – 3 months
900 USD – 6 months

Interview/article* – “Premium” package (writing, publishing 
on the website, fixing on the main page for a week, fixing 
in the «Read more» block, announcements on social media, 
adding to the weekly newsletter)

Up to 
15,000 

characters

900 USD – 1 month
1350 USD – 3 months
1800 USD – 6 months

1 news (editing and publishing) Up to 
3,000 

characters

180 USD – 1 month
270 USD – 3 months
400 USD – 6 months

1 news (writing and publishing)* Up to 
3,000 

characters

225 USD – 1 month
330 USD – 3 months
450 USD – 6 months

HIGHLIGHTING THE MATERIALS
Format Price*

Fixing news/article on 
the main page of the 
site (one big preview 
on the 1st screen)

450 USD

Fixing news/article on 
the main page of the 
site (one of the two 
small previews on the 
1st screen)

330 USD

* for fixing the material during 1 week 

Upper banner and  right side banner

* Including the work of an editor
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BESTSELLERS

Upper 
banner

Price per 
month, 
USD

Traffic per 
month

400 3000+

As a bonus there will be prepared an article about your 
company for the «Guide» section (the article will stay in the 
section on constant base). Types of articles: about a person, 
a concept, a company, an event. Indication of sponsorship in 
the weekly newsletter is provided during 1 month and in the 
newsletter «Topic of the month» – 1 time.

Leave your mark in modern fashion history!

The directory of informational profiles «PROfashion Guide» attracts increased interest of the 
site’s readers. It is additionally promoted with the links driven from the other texts on the site and 
from the materials published in social media. The sponsorship of this section serves as an image 
indicator of the advertiser and helps to present the company as an authority in the fashion world. 
In addition to the ad integrated directly into the pages of the “Guide” section, we offer indicating 
the sponsorship in the e-mail newsletters — in regular weekly newsletter and in the «Topic of the 
month» newsletter.

ARTICLE INTEGRATED BANNER
This is the most clickable banner advertisement on the site, with a high CTR. It is displayed in 
articles of all news sections («Business», «Fashion», «Production», «Events», «Kids»), except for 
«Company News». This gives maximum audience coverage, and the location inside the text 
provides additional attention to the banner so that the offer will definitely not go unnoticed.

SPONSORSHIP OF THE PROFASHION GUIDE SECTION

Position USD, per week

All news sections: «Business», «Fashion», «Production», «Events», 
«Kids»), except «Company News».

600

ARTICLE-INTEGRATED BANNER

ADVERTISING FORMATS. THE PRICE LIST OF THE SITE
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ADVERTISING FORMATS. E-MAILING

E4

E3

E-MAILING

Format
№ on 
the 

scheme
Price, USD

Upper banner in the newsletter E1 450

Middle banner in the newsletter E2 330

Bottom banner in the newsletter E3 225

A company news in the weekly 
newsletter (second half of the frame) E4 225

Banner in the "Topic of the month" 
newsletter 330

Valid until December 31, 2025

There are 30,000 addresses 

in the mailing database.

E1

E2

THE LAYOUT OF THE BANNERS EXAMPLE OF AN E-MAILING
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SOCIAL MEDIA.
ADVERTISING OPPORTUNITIES

PROfashion — 3000 + subscribers

PROfashion — 6000 + subscribers

PROFASHION 
The package offer covers 2 social 
networks, i.e. the information support will 
be done in both social media channels – 
Telegram and Vkontakte.

Type of AD Price, USD

DIRECT ADVERTISING The preliminary prepared materials are passing through 
the editing and special marking stages done by the 
PROfashion team. Then the post is published in prime time 
(at 18:00, Msk) and stays in the top position until the next 
morning. It also stays in the feed during a month.

110

NATIVE ADVERTISING  — the customer participates in preparing the materials:

Weekly events 
selection

The customer provides information about the event and 
several photos. The selection is published every Monday 
at 12:00, Msk.

110

Selection of local 
brands

The customer provides key information about the brand 
and several photos. The brand is included in the selection 
of some other brands chosen by the editorial staff of 
PROfashion. The selection is published once in two weeks.

110

The brand of the week The customer provides at least 10 photos and fills in a 
questionnaire to indicate: the concept of the brand, the 
materials used, distribution/retail points. Such AD is 
published every Wednesday at 12:00, Msk. 

165

Case The customer responds to the questions prepared by 
the PROfashion editorial team and provides at least 10 
photos. Such AD is published once in two weeks.

165

Valid until December 31, 2025
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SOCIAL MEDIA.
ADVERTISING OPPORTUNITIES

“Free Warehouse”   —
1000 + subscribers

“Outsourcing in textile & apparel industry”   —
3000 + subscribers

OUTSOURCING IN TEXTILE & APPAREL INDUSTRY Price, USD

DIRECT ADVERTISING The preliminary prepared materials pass through the 
PROfashion team editing. Then the post is published in 
prime time (at 18:00, Msk) and is kept in the top until the 
next morning.

80

СВОБОДНЫЙ СКЛАД

DIRECT ADVERTISING The preliminary prepared materials pass through the 
PROfashion team editing. Then the post is published in 
prime time (at 18:00, Msk) and is kept in the top until the 
next morning.

50 

Valid until December 31, 2025



EDITORIAL TEAM

Editor-in-Chief
editor@profashion.ru 

News editor
moda@profashion.ru 

Design Section Editor
design@profashion.ru 

Editor-in-Chief of the Site
internet@profashion.ru

SMM-manager
smm@profashion.ru

PR AND DISTRIBUTION 
DEPARTMENT

PR Director of Media holding
pr@profashion.ru

Event & Distribution manager
fair@profashion.ru

CONTACTS

ADVERTISING DEPARTMENT 

Commercial Director
director@profashion.ru

Advertising (Russia & CIS)
adv2@profashion.ru
reklama@profashion.ru
 
Advertising (Kids, Shoes)
adv1@profashion.ru

International Advertising
inter@profashion.ru 

International Advertising (Türkiye) 
adv3@profashion.ru 

GR
promo@profashion.ru
 

ADMINISTRATION 

CEO 
orlova@profashion.ru

Account Office
am@profashion.ru

Office Manager
info@profashion.ru

125284, Moscow, 
municipal district Begovoy, 
Leningradskij pr-t, 35, bld. 2, 
office 329
+7 (495) 256 0626


