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India Footwear & Leather Products 
Show 
B2B-встречи 
с производителями кожаных 
изделий 
и обуви из Индии
9—10 декабря 2025
Москва, Россия
 
IFCO Istanbul Fashion Connection
Выставка готовой одежды
4—7 февраля 2026
Стамбул, Турция
 
CPM — Collection Première Moscow
Выставка готовой одежды
17—20 февраля 2026
Москва, Россия

VIATT 
Выставка готовой одежды,  
тканей, сырья и технологий
26—28 февраля 2026 
Хошимин, Вьетнам
 
Texhibition Istanbul
Выставка тканей, пряжи 
и текстильных аксессуаров
4—6 марта 2026
Стамбул, Турция
 
Intertextile Shanghai Apparel 
Fabrics & Yarn Expo 
Выставка тканей, пряжи, фурнитуры, 
инновационных технологий
11—13 марта 2026 
Шанхай, Китай 

BEE-TOGETHER.kg
Международная выставка по аутсор-
сингу в легкой промышленности
8—9 апреля 2026
Бишкек, Кыргызстан 
 
BEE-TOGETHER.ru
Международная выставка по аутсор-
сингу в легкой промышленности
2—4 июня 2026
Москва, Россия
 
Intertextile Shenzhen Apparel 
Fabrics & Yarn Expo  
Выставка тканей, пряжи, фурнитуры, 
инновационных технологий
9—11 июня 2026 
Шэньчжэнь, Китай

С               ПО ВСЕМУ МИРУ!

РЕГИСТРИРУЙТЕСЬ ПРЯМО СЕЙЧАС

ПОЕЗДКИ НА ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ВЫСТАВКИ 
ЗА СЧЕТ ОРГАНИЗАТОРОВ

rafi.moscow
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АДРЕС РЕДАКЦИИ 
И ИЗДАТЕЛЯ:

СИЛА БИЗНЕСА ВНЕ ГРАНИЦ

Десять лет назад, открывая первую BEE-
TOGETHER.ru, мы мечтали создать про-
странство, где российские заказчики и меж-
дународные производители смогут найти 
друг друга. Но даже в  самых смелых ожи-
даниях не предполагали, что наш проект 
станет настоящей экосистемой, переживет 
глобальные потрясения и откроет новую 
эру в легкой промышленности. 
В 2016 году мероприятие позволило вла-
дельцам модных брендов впервые напря-
мую связаться с  представителями четырех 
десятков предприятий из различных стран. 
Сегодня, спустя десятилетие, количество 
экспонентов исчисляется сотнями, а их 
география охватывает не один десяток го-
сударств — от Беларуси до Узбекистана, от 
Турции до Бангладеш. Но самое ценное — те 
прочные связи, которые за это время сфор-
мировались между компаниями.
Мы прошли через испытания пандемии, 
когда онлайн-формат не только спас дело-
вые связи, но и укрепил их — киргизские и 
армянские фабрики тогда заключили де-
сятки контрактов с российскими заказчика-
ми. Мы стали свидетелями перерождения 
рынка: локальные бренды открыли для 
себя фабрики СНГ, турецкие швейники и 
текстильщики установили рекорд по числу 
участников, узбекские холдинги поразили 
полным циклом, от пряжи до готового три-
котажа.
Особенно интересно наблюдать, как ме-
нялись роли участников. Предприятия 
из Кыргызстана и Узбекистана, которые в 
первые годы скромно представляли свои 
мощности, теперь уверенно конкурируют 
за крупные контракты. Турецкие произво-

ТАТЬЯНА БЕЛЬКЕВИЧ,
ПРЕЗИДЕНТ РАФИ

дители, изначально ориентированные на 
европейских заказчиков, открыли для себя 
перспективы сотрудничества с Россией. 
Бангладешские фабрики, поначалу с нас-
тороженностью относившиеся к нашему 
рынку, шьют для локальных маркетплейсов, 
осваивают сложные категории продукции, 
вкладываются в понимание нашей специ-
фики.
Оглядываясь на пройденный путь, я вижу, 
как изменилась сама философия аутсорсин-
га. Если десять лет назад компании искали 
просто подрядчика для пошива, то сегодня 
они создают стратегические альянсы. Рос-
сийские бренды вместе с киргизскими фа-
бриками осваивают новые рынки. Турецкие 
компании открывают представительства 
в нашей стране. Китайские производители 
адаптируют свои мощности под требова-
ния заказчиков.
За это десятилетие мы пережили множе-
ство изменений на глобальном рынке, но 
именно гибкость и многообразие нашей 
экосистемы позволили участникам не про-
сто адаптироваться к новым условиям, 
а найти в них дополнительные возможно-
сти для роста. Кризисы цепочек поставок 
открыли дорогу российским производите-
лям, геополитические изменения помогли 
укрепить связи со странами ЕАЭС, а разви-
тие цифровых технологий сделало сотруд-
ничество более прозрачным и эффектив-
ным. 
Легкая промышленность стала более 
глобальной, взаимосвязанной и техноло-
гичной. Но неизменным остается главное 
— потребность в  живом общении, в дове-
рительных отношениях, в возможности по-
смотреть партнеру в глаза и пожать руку. 
Сегодня мы видим удивительную картину: 
в одном выставочном пространстве ведутся 
переговоры на десятке языков. Мы создали 
не просто выставку, но сообщество профес-
сионалов, которые ценят надежность выше 
сиюминутной выгоды, понимают, что насто-
ящее партнерство — это когда растешь вме-
сте со своим заказчиком.
Новое десятилетие станет временем дру-
гих вызовов. Повышенные требования 
к экологичности, внедрение искусственно-
го интеллекта в производство — все это уже 
на пороге. Но я уверена: какие бы техноло-
гии ни пришли, главным останется челове-
ческое отношение. 
За десять лет BEE-TOGETHER.ru доказа-
ла: границы существуют только на картах, 
а в бизнесе важнее общие цели и взаимное 
уважение. И в этом — наша сила.

С               ПО ВСЕМУ МИРУ!
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РОССИЯ

Российские фабрики традиционно составляют пул экс-
понентов международной выставки по аутсорсингу для 
легкой промышленности BEE-TOGETHER.ru, организован-
ной Русской ассоциацией участников фешен-индустрии 
(РАФИ). Это событие стало важной вехой в развитии 
легпрома, поскольку предоставляет локальным предпри-
ятиям возможность напрямую контактировать с потенци-
альными заказчиками, включая крупные бренды и ритей-
леров.
«Благодаря BEE-TOGETHER.ru мы поменяли свое созна-
ние и поняли, что контрактное производство очень ин-
тересно для нас, — делилась экспонент Юлия Назипова, 
Vira Plotnikova. — Ранее мы были ориентированы на вы-
пуск собственных коллекций и на работу с оптовиками, 
а после участия в BEE TOGETHER.ru стали сотрудничать 
с торговыми марками как подрядчики». 
Экспонентами выставки в разные годы были швейные, 
трикотажные фабрики, поставщики тканей, материалов 
и комплектующих из более чем 20 регионов, в том числе 
Чувашской Республики, Республики Коми, Москвы, Мо-
сковской, Владимирской, Волгоградской, Воронежской, 
Ивановской, Костромской, Нижегородской областей, 
Пермского, Ставропольского краев. Многие из них смогли 
принять участие благодаря финансовой помощи государ-
ственных организаций и фондов.
Так, в ноябре 2019 года семь карачаево-черкесских пред-
приятий дебютировали в 8-м выпуске BEE-TOGETHER.
ru при помощи «Центра Поддержки Предприниматель-
ства КЧР». Медина Тамбиева, владелец компании Ideal, 
вспоминала: «С тех пор как мы приняли участие в BEE-
TOGETHER.ru, мы приезжаем сюда практически каждый 
год. На самой первой выставке мы нашли клиентов, с 

которыми до сих пор сотруд-
ничаем. И после каждого 

участия в BEE-TOGETHER.ru получаем как минимум два 
новых крупных контракта».
Аубекир Салпагаров, менеджер отдела продаж World 
of Estya, подчеркивал: «Участие в этом мероприятии 
является одним из ключевых для Карачаево-Черкесской 
Республики. Это выставка международного уровня, и 
это главное мероприятие для отечественной легкой 
промышленности. Здесь у нас всегда много посетителей, 
мы получаем новые запросы, благодаря которым посто-
янно развиваемся». 
Первый пик спроса на услуги контрактного производства 
от российских фабрик пришелся на постпандемийный 
год — в 11-м выпуске (9 и 10 июня 2021) локальный лег-
пром представляли 62 предприятия, которые принимали 
заказы на изготовление практически всех видов продук-

ГЕОГРАФИЯ АУТСОРСИНГА
Что получают предприятия разных 
стран от участия в BEE-TOGETHER.ru

В каких странах российские
компании размещают заказы
на пошив

Россия 			   61%
Китай 			   47%
Кыргызстан 		  47%
Узбекистан 		  32%
Турция			   17%
Бангладеш 		  8%
Беларусь 		  7%

Опрос посетителей 19-й BEE-TOGETHER.ru 
(27–29 мая 2025)
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ции — от одежды, трикотажа, изделий из кожи и меха до 
сумок и аксессуаров. Многие российские экспоненты 
участвовали в выставке при поддержке государственных 
организаций. Экспонент Наталья Гибадуллина, «Бостон», 
рассказывала: «Мы попали на BEE-TOGETHER.ru благода-
ря помощи Центра поддержки экспорта Корпорации 
развития промышленности и предпринимательства 
Ульяновской области. После долгого периода пандемии 
мы хотим поддержать свое производство, найти новых 
партнеров, которые помогут нам восстановиться с помо-
щью заказов на давальческой основе».
Посетителей особенно привлекали локальные предпри-
ятия, поскольку карантинные ограничения нарушили сло-
жившиеся международные цепочки поставок. «Сейчас нас 
в еще большей степени, чем раньше, стали интересовать 
российские подрядчики, в том числе с точки зрения воз-
можности повторного и срочного дозаказа в текущий 
сезон», — объяснял Александр Абрамов, Baon. 
Следующий всплеск востребованности российских 
фабрик случился в 2022 году — 8–9 июня в 13-м выпуске 
BEE-TOGETHER.ru приняли участие 82 компании из 24 
регионов страны. Многие локальные предприятия к тому 
моменту уже регулярно экспонировались на выставке, 
поскольку увидели результативность работы на этой 
площадке. Так, Кирилл Небосов из компании «Аллегро+» 
рассказал: «Мы всегда получаем здесь новых заказчиков, 
новых клиентов-оптовиков. Среди партнеров, которых 
мы здесь нашли, — такие крупные сетевые магазины, как 
Incity и Familia». 
Один из ключевых трендов, который отметили многие 
участники BEE-TOGETHER.ru в 2022 году, — перераспре-
деление спроса с внешнего на внутренний рынок. Один 
из дебютантов, Денис Верясов из компании «Балтийская 
линия», поделился: «Наше производство находится в 
Калининграде и изначально работало в сегментах middle 
up, luxury для заказчиков из Западной и Восточной Евро-
пы. В настоящий момент ряд наших клиентов заморозил 
бизнес-отношения в связи с геополитической ситуаци-
ей. И у нас появилась возможность представить себя на 
рынке РФ и СНГ». 
В 18-м выпуске (12–14 ноября 2024) впервые приняли 
участие фабрики Приморья, получившие помощь от АНО 
«Центр поддержки предпринимательства Приморского 
края» в рамках регионального проекта «М.А.К.И. Примо-
рья».
«Мы активно развиваемся благодаря правительству 
края, которое осуществляет очень серьезную поддерж-
ку таких предприятий, как наше, — отметила Александра 
Павкина, «Лесозаводский промкомбинат». — Мы первый 
раз на этой выставке и уже получили несколько потен-

циальных клиентов. А наша компания, в свою очередь, 
заключила на выставке контракт на поставку упаковки 
с нашим логотипом и этикеток. На BEE-TOGETHER.ru 
можно найти и заказчиков на пошив, и партнеров в ком-
плектующих».

КЫРГЫЗСТАН

Предприятия Кыргызстана участвуют в выставке BEE-
TOGETHER.ru с 2017 года. В 4-м выпуске (15–16 ноября) 
дебютировала компания BGI (Bishkek Garment Industry), 
которая совместно с Объединением швейных компаний 
Республики Кыргызстан представила около двух десятков 
предприятий, оказывающих профессиональные услуги 
контрактного производства одежды.
Летом 2020 года киргизские предприятия при поддержке 

Российско-Кыргызского фонда развития (РКФР) приняли 
активное участие в онлайн-выставке BEE-TOGETHER.ru. 
«В результате по прошествии определенного времени 
возникло около десятка контрактов между российскими 
заказчиками и киргизскими компаниями, — рассказал 
позже заместитель председателя правления РКФР Олег 
Кудяков. — Это положительные результаты — заказы на 
серьезные партии. BEE-TOGETHER. ru, я считаю, — один 
из эффективных инструментов для размещения заказов 
на местном рынке. Кыргызские фабрики нашли для себя 
клиентов из России, а российские стали лучше понимать, 
какой ассортимент и качество продукции они смогут 
здесь получить». 
На площадке 16-й BEE-TOGETHER.ru (21–22 ноября 2023) 

 * Отзывы экспонентов 19-й BEE-TOGETHER.ru (27–29 мая 2025)

«Заключенные контракты — не только цифры, но 
и подтверждение, что интерес к качественному 
отечественному производству высок и продол-
жает расти. Мы смогли презентовать коллекции и 
возможности контрактного производства, позна-
комиться с коллегами по отрасли, наладить новые 
партнерские связи и получить обратную связь от 
заказчиков». 

Zhakko (Россия), проведено 50 деловых встреч, 
заключены контракты на 9,8 млн руб.*

«Мы регулярно участвуем в BEE-TOGETHER.ru как 
в Москве, так и в выездной сессии в Бишкеке. Мно-
гие из проведенных встреч — это задел на будущее, 
с этими потенциальными клиентами мы будем плотно 
работать после выставки. А весеннее мероприятие 
принесло нам сразу два контракта, на 7 и 8 млн ру-
блей». 

Mona Miss (Кыргызстан),
проведено 60 деловых встреч,

заключены контракты на 15 млн руб.
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РАФИ и Ассоциация предпринимателей «Евразийский 
Бизнес Клуб» подписали договор о регулярном прове-
дении выставки в Бишкеке, которая впервые состоялась 
2–5 апреля 2024 года. В дебютной «BEE-TOGETHER 
Кыргызстан» приняли участие 50 фабрик страны, на 
переговоры с ними приехали около 400 представителей 
российских заказчиков. Второе мероприятие, прошед-
шее 9–10 апреля 2025 года, собрало уже 75 экспонентов 
— не только швейных фабрик, но и поставщиков тексти-
ля, упаковки, оборудования и услуг по разработке лекал 
из Кыргызстана, Китая и Узбекистана. РАФИ привезла 
в Бишкек свыше 120 байеров, включая представителей 
крупных сетей. 
«Внутренний рынок Кыргызстана маленький, и для того 
чтобы швейная отрасль росла, нам нужно выходить на экс-
портные рынки, — подчеркнул тогда Эльдар Искаков, пред-
ставитель организации „Кыргыз Экспорт“. — BEE-TOGETHER 
— это одно из образующих для индустрии мероприятий, 
которое способствует работе фабрик напрямую с клиента-
ми и продвигает бренд „Сделано в Кыргызстане“».
В мае 2025 года из Кыргызстана на 19-ю BEE-TOGETHER.
ru в Москве приехали более 60 предприятий, в том числе 
получившие помощь Центра «Кыргыз Экспорт» при Мини-
стерстве экономики и коммерции Кыргызской Республики. 
Согласно опросу PROfashion среди посетителей выставки, 
47% российских селлеров в 2025–2026 годах заинтересо-
ваны в производственных партнерах из Кыргызстана.
«Россия — один из наших ведущих партнеров, — про-
комментировал Эрмек Омуралиев, советник по торго-
во-экономическим вопросам Посольства Кыргызской 
Республики в Российской Федерации. — В разных выпу-
сках BEE-TOGETHER.ru постоянно принимают участие 
несколько десятков киргизских фабрик, и все остаются 
очень довольны результатами». 

УЗБЕКИСТАН

Фабрики Узбекистана стали постоянными экспонентами 
BEE-TOGETHER.ru с самого первого выпуска, который 
состоялся 1–2 июня 2016 года в Москве. 
В сентябре 2023-го РАФИ заключила меморандум с 
Ассоциацией предприятий текстильной и швейно-трико-
тажной промышленности «Узтекстильпром», благодаря 
чему в 16-м выпуске (21–22 ноября 2023) участвовали 10 
крупносерийных предприятий Узбекистана, в том числе 
вертикально интегрированные холдинги, работающие по 
полному циклу — от пряжи и полотна до готовых трикотаж-
ных изделий, чулочно-носочной и махровой продукции. 
К 19-й BEE-TOGETHER.ru (27–29 мая 2025 года) масштаб 
узбекской делегации значительно вырос. На выставку 
приехали 64 фабрики, в том числе при поддержке Тор-
гово-промышленной палаты Узбекистана и ассоциации 
«Узтекстильпром». Они представляли широкий спектр 
услуг: контрактное производство одежды как  крупных 
тиражей, так и малых партий, поставку тканей, фурнитуры 
и комплектующих.
«Фабрики Узбекистана и раньше участвовали в BEE-
TOGETHER.ru, но впервые они представлены в таком 
большом разнообразии», — подчеркнула президент 
Русской ассоциации участников фешен-индустрии 
(РАФИ) Татьяна Белькевич. По ее словам, производство в 
Узбекистане обладает рядом конкурентных преимуществ: 
высоким качеством, развитой сырьевой базой и гибкостью 
в работе с разными объемами заказов.
Представители узбекских компаний отмечают, что участие 
в выставке приносит конкретные результаты. Так, Наргиза 
Хафизова, Uztex, рассказала: «Наша компания — одна из 
крупнейших в Узбекистане, она производит несколько 
видов продукции, от крашеной пряжи, окрашенного 
полотна до готовых трикотажных изделий, чулочно-но-
сочной продукции и махровой продукции. Мы работа-
ем с такими крупными российскими заказчиками, как 
„Спортмастер“, O’stin, Melon Fashion Group. Результат 
участия в BEE-TOGETHER.ru мы оцениваем на отлично, 
потому что провели много полезных встреч, сделали 
предварительные согласования, о нас узнало много 
новых потенциальных партнеров».  «Я не ожидала, что 
будет такой объем заказов, — признавалась Наргиза 
Бекмуратова, Artatex. — К нам приходили представители 
крупных сетей „Пятерочка“, „Лента“ и других». «Основ-

«Более 100 потенциальных клиентов посетили наш 
стенд за три дня. Особенно приятно отметить, что 
благодаря этой выставке мы утвердили крупные 
договоренности на сумму свыше 5 миллионов ру-
блей. Для нас это не только коммерческий резуль-
тат, но и подтверждение того, что BEE-TOGETHER.ru 
действительно работает как эффективный инстру-
мент для бизнеса». 

BRAVO (Кыргызстан),
проведено 100 деловых встреч,

заключены контракты на 5 млн руб.*
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ные наши заказчики — крупные сети, — прокомментиро-
вал Фарход Раджибаев, Min Max. — В последнее время 
среди партнеров стали появляться и селлеры. На этой 
выставке мы получаем много клиентов. Мы подписали 
контракты с пятью крупными заказчиками».

АРМЕНИЯ

Подрядчики Армении тоже участвуют в BEE-TOGETHER.
ru с дебютного выпуска, в котором были представлены 
восемь предприятий этой страны. «В 2016 году нам по-
звонили из РАФИ и предложили приехать в Москву на 
выставку, — вспоминал Микаэл Оганесян, национальный 
эксперт по маркетингу ЮНИДО (Армения). — Если у ко-
го-то из участников ожидания от BEE-TOGETHER.ru были 
туманными, то у нас они были очень определенными. Мы 
были уверены, что именно такой формат себя оправда-
ет». 
В последующие годы армянские фабрики регулярно 
становились экспонентами выставки, предлагая производ-
ство верхней, джинсовой одежды, кроеного трикотажа, 
чулочно-носочной продукции, спецодежды, униформы, 
обуви.
В 2020-м, в условиях пандемических ограничений, пред-
приятия страны приняли самое деятельное участие в 
онлайн-варианте BEE-TOGETHER.ru. «Мы очень рады, что 
в этих тяжелых условиях РАФИ, наши друзья и партнеры, 
придумали формат, в котором мы можем представить 
армянские фабрики потенциальным заказчикам, — го-
ворил Микаэл Оганесян. — Предприятия нашей страны 
давно и успешно сотрудничают, в частности, благодаря 
BEE-TOGETHER.ru, с российскими компаниями. Партнер-
ство развивается, с очень многими подписаны контрак-

ты. Теперь, с помощью онлайн-проекта, мы выходим на 
новый этап». 
7 июня 2023 года на площадке 15-й BEE-TOGETHER.ru 
состоялось подписание меморандума о сотрудничестве 
между РАФИ и ООО «Экспортный консорциум легкой 
промышленности» (Армения). Этот шаг укрепил деловые 
связи между Россией и Арменией в сфере легкой про-
мышленности. В 18-м выпуске (12–14 ноября 2024 года) 
при поддержке Министерства экономического развития 
Республики Армения приняли участие 11 фабрик. Пред-
ставитель ведомства Армине Варшамян отметила: «На 
российском рынке наши производители представле-
ны давно, и они имеют определенный конкурентный 
потенциал. Такие мероприятия, как BEE-TOGETHER.ru, 

очень важны для нас, они полностью закрывают по-
требности наших фабрик. Экспоненты из Армении уже 
предварительно договорились о хороших контрактах». 
«BEE-TOGETHER.ru играет важную роль для армянской 
легкой промышленности, — согласился Микаэл Огане-
сян. — В последнее время очень много вызовов бросают 
нам и экономическая ситуация, и пандемия, и кризисы, 
через которые приходится проходить производителям. 
В условиях постоянно меняющегося рынка очень важны 
прямые контакты между партнерами. И BEE-TOGETHER.
ru предоставляет такую возможность».

БЕЛАРУСЬ

Предприятия Беларуси тоже регулярно становятся 
экспонентами выставки, начиная с дебютного выпуска. 
Встречи с российскими заказчиками помогли им выявить 
потребности рынка и скорректировать предложение. Так, 
Татьяна Литвинович, «Коминтерн», в 2017 году рассказа-
ла: «Когда мы впервые участвовали в BEE-TOGETHER.ru, 
то представляли наш основной ассортимент — мужской 
костюм, — однако выяснилось, что большим спросом 
пользовалась одежда для мальчиков. Поэтому сделали 
ставку именно на это направление». 
Елена Романова, Свiтанак (Жодино), в 2019 году призна-
ла: «Общение с потенциальными клиентами позволило 
понять, что нужно рынку. Раньше предприятие ориенти-
ровалось в основном на производство детских изделий 
— их доля в ассортименте была порядка 60%. Теперь мы 
увеличиваем женский ассортимент, потому что в ос-
новном посетители интересовались предложением по 
взрослой одежде — футболками и бельевыми изделия-
ми». «Мы увидели свои ошибки, поняли, где нужно что-то 
подшлифовать. Когда ты встречаешься в очень коротком 
промежутке времени с партнерами и отвечаешь на их 
вопросы, — это экспресс-тест, что нужно улучшить... — 
поделилась Инесса Гиль, «Ромгиль-Текс». — На мой взгляд, 
BEE-TOGETHER.RU это рабочая площадка для деловых 
знакомств. И если правильно к ней готовиться, то будет 
результат». 
Белорусские фабрики участвуют в различных разделах 
выставки, включая крупносерийное и мелкосерийное 
производство, зону тканей и фурнитуры. В основном они 
специализируются на производстве мужской, женской и 
верхней одежды, а также трикотажных изделий и аксес-
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суаров. «Нам нравится сюда приезжать. Здесь очень 
широкий охват клиентов, хорошая организация, — ска-
зала Маргарита Саперова, «Витебчанка». — И мы всегда 
находим на этой выставке новых партнеров, с которыми 
выстраиваем долгосрочные отношения».
В 19-м выпуске легпром страны представляли семь фа-
брик, в том числе постоянный экспонент выставки, «По-
лесье». Представитель компании Татьяна Антошук отме-
тила высокий интерес к белорусскому производству: «Мы 
нашли много потенциальных клиентов и договорились о 
дальнейшем сотрудничестве после BEE-TOGETHER.ru».

КИТАЙ

Предприятия Китая успешно участвуют в выставке с 2017 
года. Однако развитию сотрудничества между россий-
скими заказчиками и фабриками Поднебесной помешала 
пандемия COVID-19. Введенные в КНР жесткие ограниче-
ния отразились на работе швейных и текстильных пред-
приятий, объемы производства которых упали из-за сбоев 
в цепочках поставок. 
В июне 2022 года при поддержке Пекинской междуна-
родной торговой палаты Ябаолу (BYICC) на площадке 
13-й BEE-TOGETHER.ru была организована экспозиция 
легпрома Китая, в рамках которой представлены около 
20 швейных и трикотажных фабрик. В рамках экспозиции 
свои услуги и продукцию представили предприятия из 
Пекина, Гумена, Сямыня и других городов. 
Несмотря на сложности, возникшие из-за карантина в 
Китае, организаторы нашли возможность связать фабрики 
с посетителями — потенциальных заказчиков на каждом 
стенде встречал квалифицированный переводчик, кото-
рый помогал провести онлайн-переговоры с компанией в 
КНР. При этом заказчики могли увидеть образцы вживую, 

чтобы оценить качество исполнения. 
8 июня 2022 года РАФИ и BYICC подписали соглашение 
«О создании Китайско-российского центра сотрудниче-
ства предприятий легкой промышленности». 
Количество китайских производителей, желающих со-
трудничать с российскими заказчиками, на площадке 
BEE-TOGETHER.ru растет с каждым годом. Если в ноябре 
2022-го в выставке приняли участие 11 фабрик КНР, то уже 
через год мероприятие собрало 41 крупносерийное про-
изводство и 6 поставщиков тканей и материалов из этой 
страны, а в июне 2024-го — более 50 экспонентов. 
Швейные предприятия Поднебесной предлагают услуги 
по изготовлению практически всех видов товаров легпро-
ма: женской, мужской, детской, джинсовой, домашней, 
спортивной одежды, трикотажа, нижнего белья, головных 
уборов, сумок и др. категорий.
Большинство китайских экспонентов BEE-TOGERTHER.ru 
уже имеет опыт сотрудничества с российскими брендами, 
федеральными и региональными сетями Baon, Gulliver, 
FINN FLARE, «Славянка», «Сударь», Van Cliff, «5 КармаNов», 
Zolla, 12 Storeez, Lime, Savage и др. «Практически все виды 
ассортимента Baon размещаются в Китае, — рассказал 
Александр Абрамов, Baon, — верхняя одежда, одежда из 
текстильных тканей, вязаный и кроеный трикотаж, де-
ним, спортивная одежда, обувь и многие другие катего-
рии продукции для женщин и мужчин».
«С 2022 года мы сотрудничаем с BEE-TOGETHER.ru, 
привозя на эту площадку фабрики КНР, — прокомменти-
ровала директор BYICC Ма Шуан. — Наши производители 
предлагают разные позиции продукции, от низкоцено-
вого до высокого сегмента. Многие российские клиенты 
заказывают изделия для своих сетей, и многие интере-
суются изделиями из новых и специальных материалов. 
BEE-TOGETHER.ru это особенная выставка, где китайские 
компании могут общаться напрямую с российскими 
клиентами и получать много заказов».

ТУРЦИЯ

Сотрудничество между РАФИ и Стамбульским союзом 
экспортеров текстиля и готовой одежды (İTKİB) началось 
в ноябре 2017 года, когда в 4-й BEE-TOGETHER.ru приняли 
участие более десяти предприятий Турции. «Мы очень до-
вольны результатом. Надо сказать, мы не ожидали такого 
потока посетителей к нашим экспонентам, — признался 
тогда член совета директоров İTKİB Бирол Cезер. — 
Я с удовольствием хочу отметить профессионализм 
организаторов — насколько тщательно они искали кли-
ентов. И очень рад, что интерес к турецким фабрикам 
проявили крупные российские компании».
Экспонент Эрсан ДЖОШКУН, Ricardo Ricco, делился: 
«После участия в BEE-TOGETHER.RU у нас все измени-
лось в лучшую сторону. Те люди, которые туда приходят, 
всегда приносят хорошие идеи. Мы получаем очень 
полезные комментарии и, когда готовим новую коллек-
цию, уделяем им большое внимание. В результате имеем 
хорошие продажи — потому что уже знаем, что нужно 
производить». 
После вынужденного годового перерыва во время панде-
мии İTKİB в июне 2021 года привезла на BEE-TOGETHER.ru 
шесть производителей готовой одежды и четыре постав-
щика тканей, фурнитуры. Нури Юксель, член 

«Мы впервые стали участниками BEE-TOGETHER.ru. 
Сразу оценили, как много клиентов интересуются 
нашими возможностями. Только по предваритель-
ной записи мы провели не менее 40 плодотворных 
переговоров». 

Antoni International (Россия, Китай),
проведено 40 деловых встреч,

заключены контракты на 3 млн руб.
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Совета директоров İHKİB, прокомментировал: «Турецкие 
компании участвуют в BEE-TOGETHER.ru на протяжении 
нескольких лет, и мы счастливы присутствовать здесь 
сегодня, потому что после пандемии это первое для нас 
B2B-мероприятие, которое проходит офлайн. Уровень 
BEE-TOGETHER.ru по сравнению с прошлыми годами стал 
еще выше, и это очень радует. Все компании-участники 
довольны. Надеемся, что на следующую выставку мы 
привезем еще больше фабрик».
Действительно, уже в июне 2022 года при поддержке 
İHKİB в 13-й BEE-TOGETHER.ru приняли участие около 30 
турецких предприятий, которые изготавливали женскую, 
мужскую, детскую, верхнюю, спортивную, домашнюю, 
джинсовую одежду, нижнее белье, купальники, термобе-
лье, трикотаж и другую продукцию крупными и средними 
тиражами, а также поставщиков текстиля, фурнитуры и 
других материалов. Предлагаемые ими услуги вызвали 
большой интерес российских заказчиков. Посетитель 
Мария Титова, Miditi Collection, поделилась: «Мы ищем 
фабрики, которые помогли бы нам справиться с нашим 
объемом производства — своих мощностей нам не хва-
тает. Порадовало большое количество турецких фабрик, 
предлагающих пошив денима с отличным качеством и 
хорошей ценой». 
«Сотрудничеству России и Турции способствует геогра-
фическое положение — мы можем очень быстро доста-
вить нашу продукцию в Россию, как и в другие страны 
Таможенного союза, — пояснял экспонент Ислам Музаф-
фер, Ventsa Tekstil. — Кроме того, несмотря на сильный 
рост стоимости сырья, мы можем как-то компенсиро-
вать это в ценах на свою продукцию — нашим партнерам 
нравится, что мы идем навстречу».
В июне 2024 года в 17-й BEE-TOGETHER.ru было пред-
ставлено рекордное число экспонентов из Турции — 22 
стамбульских производителя женского и мужского ас-
сортимента, одежды из денима, трикотажных изделий и 
др. товарных категорий при поддержке İHKİB, 8 швейных 
предприятий региона Газиантеп при помощи Ассоциации 
экспортеров юго-восточной Анатолии (GAIB), а кроме 
того, 36 производителей тканей, 5 поставщиков фурниту-
ры и 15 трикотажных фабрик от Стамбульской ассоциации 
экспортеров тканей и сырья (İTHİB).
Большинство турецких экспонентов отмечает взаимную 
заинтересованность в сотрудничестве с заказчиками из 

России. Так, в мае 2025 года Эмиль Улесов, Ozgur Tekstil, 
прокомментировал: «Раньше наша фабрика работала ис-
ключительно с европейскими и американскими партне-
рами, но сейчас планируем расширять клиентскую базу, 
исследовать новый для нас российский рынок, поэтому 
мы приехали на BEE-TOGETHER.ru и довольны результа-
том».

БАНГЛАДЕШ

Фабрики Бангладеш представлены на BEE-TOGETHER.ru 
с самого первого выпуска, однако активное присутствие 
экспонентов этой страны началось в 2023 году. В 16-й 
выставке (21–22 ноября) приняли участие три крупносе-
рийных бангладешских производителя, которые работали 
как с крупными международными, так и с российскими за-
казчиками. Дебютант Рахман Маник Атикур, Sinha Knit and 
Denims Limited (входит в ACME GROUP), рассказал: «Мы 
сотрудничаем с Melon Fashion Group, Funday, O’stin, Zolla. 
Я высоко оцениваю результаты участия в BEE-TOGETHER.
ru. Мы можем встречаться здесь с заказчиками лицом 
к лицу, и я готов приезжать на эту выставку постоянно».
В 17-м выпуске (июнь 2024) четыре бангладешские фа-
брики вошли в международный поток вместе с Китаем, 
Индией, Турцией и другими странами. Большой интерес 
посетителей вызвал HTMS International, производитель 
женской и мужской одежды для MAAG, O’STIN, Funday 
и Dub. «Мы сотрудничаем со многими российскими 
компаниями. За последние годы все больше заказчиков 
работает с Wildberries и Ozon — и они приходят к нам, — 
поделился Николай Серюков, HTMS International. — 
В первый же день выставки мы пообщались с огромным 
количеством клиентов. И уже заключили несколько 
сделок». 
Бангладешские экспоненты специализируются преи-
мущественно на джинсовой и трикотажной продукции, 
массовом пошиве женской и мужской одежды крупными 
тиражами для сетей и маркетплейсов.
Президент РАФИ Татьяна Белькевич прокомментировала: 
«Бангладеш привлекает российских заказчиков объемом 
производства и высокой маржинальностью продукта. 
Несмотря на сложности с логистикой и платежами, на 
услуги предприятий страны сохраняется высокий спрос. 
И надо отметить, что в выставке участвуют крупнейшие 
международные фабрики, которые планируют серьез-
ное долгосрочное партнерство с российскими партне-
рами». 



№
8

 2
0

2
5

стр.

10

СЫРЬЕ

ДОРОЖНАЯ КАРТА 
ТЕКСТИЛЯ

Какие маршруты станут ключевыми для 
российских закупщиков тканей в 2026 году 

КИТАЙ

Доминирующая роль поставщика текстиля в ближайшие 
годы останется за Китаем — и для России, и для швейных 
хабов Средней Азии, таких как Узбекистан и Кыргызстан. 
В КНР доступен практически весь диапазон тканей: руба-
шечный хлопок, вискоза и поливискоза, полиэстер, лен 
смесовый и чистый, деним, шерсть.
В 2025 году Китай — крупнейший экспортер джинсовой 
ткани с долей рынка около 50%.
Особенность заказов: минимальные объемы от 1000 м на 
цвет, партия с выгодными условиями — от 3000 м.
Оплата: нужна конвертация в юани, есть сложности с 
переводом денежных средств — приходится делать через 
третьи страны или посредников. В итоге комиссия состав-
ляет 4–5% от суммы заказа.

Долгие сроки производства и поставки: изготовление 
занимает около двух месяцев из-за высокой загруженно-
сти фабрик и очереди заказов. Доставка в центральный 
регион РФ — около двух месяцев. 

ИНДИЯ 

Один из главных конкурентов Китая на текстильном рынке 
наращивает объемы производства ткани и модернизирует 
фабрики. Например, годовой экспорт джинсовых тканей 
из Индии превышает $500 млн.
Объемы поставок: стандартный заказ — в районе 1000 м 
на цвет.
Логистика: доступна доставка сборным грузом — не при-
дется арендовать отдельный контейнер.
Оплата: некоторые фабрики принимают платежи напря-
мую через Сбербанк.

Bhendi Bazaar, Мумбаи, шт. Махараштра, ИндияРынок тканей Zhongda, Гуанчжоу, 
Китай

Текст:  АЛЕКСАНДР КОСАЧЁВ
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Риски: сроки производства под заказ в Индии больше, чем 
в Китае, могут смещаться на один–два месяца из-за частых 
форс-мажорных обстоятельств. Поэтому заказчику следует 
закладывать более чем вероятную задержку в план. 

ТУРЦИЯ 

Один из крупнейших мировых экспортеров текстиля 
занимает 6-е место в мире. Турция — вторая по востребо-
ванности у российских производителей одежды страна 
— поставщик тканей. Во многом потому, что здесь сходятся 
разные маршруты глобальной логистики. Турецкие порты 
используются для реэкспорта товаров в Россию, что осо-
бенно важно в условиях санкционных ограничений.
Риски: при закупке надо учитывать инфляционные издерж-
ки. По данным портала Trading Economics, индекс потре-
бительских цен (ИПЦ) на транспорт в стране растет на 
протяжении 2025 года, что влияет на стоимость логистики. 
Турецкая лира подвержена сильным колебаниям. Банков-
ские расчеты в долларах или евро могут блокироваться 
корреспондентскими банками. Оплата в рублях возможна, 
но конвертация происходит по невыгодному курсу.
Сроки производства и поставки: изготовление — один-два 
месяца, поставка — около одного месяца.
Ткани: сотни видов трикотажа, в последние годы даже 
с содержанием модала, шерсть, лен, поливискозная ко-
стюмная ткань, шифон, штапель с дизайнами без азиатско-
го «флера». Ежегодно Турция производит более 500 тыс. 
тонн хлопка, занимая 7-е место в мире.
Маршруты доставки: морские перевозки через Стамбул, 
Алиагу, Мерсин. Доставка в порты России, например в 
Новороссийск, занимает 3–7 дней, до Санкт-Петербурга — 
около 20–30 дней. Осуществляются также автомобильные 
перевозки через Грузию (Верхний Ларс).

УЗБЕКИСТАН И КЫРГЫЗСТАН 

Эти страны становятся все популярнее у брендов и ритейла 
для производства одежды. Плюсы: «удобные» рынки для 
российских компаний — одно экономическое пространство, 
нет языкового барьера, возможна оплата в рублях, логисти-
ка по железной дороге почти в любую точку РФ.
Узбекистан и Кыргызстан предлагают ткани для пошива 
одежды массового сегмента и простых изделий.
Слабая сторона: качество материалов, которые выпуска-
ются непосредственно в этих странах. При производстве 
под заказ надо контролировать процесс, иначе результат 
может не совпасть с техническим заданием. А возврат 

брака или обмен очень проблематичен. Ограниченный 
диапазон тканей. Узбекистан входит в пятерку лидеров 
по выращиванию хлопка, но перерабатывает его преиму-
щественно в трикотажное полотно. Поставляет базовый 
трикотаж (кулирную гладь, трехнитку, интерлок), «абро-
вые» шелковые и полушелковые ткани (хан-атлас и адрас), 
хлопчатобумажные ткани (бязь, сатин, поплин). Кыргызстан 
производит ткани из собственного хлопка и шерсти, но в 
большинстве случаев страна предлагает материалы из ки-
тайских стоков. Поэтому здесь можно приобрести самый 
дешевый полиэстер, очень бюджетный хлопок. 

ПАКИСТАН И БАНГЛАДЕШ 

Альтернативные рынки, где можно столкнуться со слож-
ностями при оплате, в логистике и качестве. Однако 
Пакистан и Бангладеш становятся важными партнерами 
как для закупки текстиля, так и в контрактном произ-
водстве одежды. По опросам участников и посетителей 
BEE-TOGETHER.ru, процент заказов от года к году растет 
на 2–4%.
Логистические сложности: расстояние и слабо развитая 
инфраструктура ограничивают объемы и сроки поставок.
Ткани: Пакистан предлагает хлопок, тонкий и плотный, 
преимущественно для постельного белья и интерьерно-
го текстиля, а не одежды; Бангладеш — джутовые ткани, 
трикотаж, джинсовые и полиэстеровые материалы. При 
этом аналоги можно найти в Китае, где механизмы оплаты 
и транспортировки уже отработаны. 

Базарная аллея, Бурса, ТурцияТекст:  АЛЕКСАНДР КОСАЧЁВ Рынок «Абу Сахий», Ташкент, Узбекистан Рынок «Дордой», Бишкек, Кыргызстан

Рынок тканей, Лахор, Пакистан
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BHARAT TEX
Нью-Дели, Индия
Крупнейшая выставка текстиля в Индии организована 
Консорциумом совета по стимулированию текстильного 
экспорта (EPCs) при поддержке Министерства текстильной 
промышленности Правительства Индии.
Разделы: нити и пряжа, ткани, домашний текстиль, техни-
ческий текстиль и другие.

HOMETEX 2025
Стамбул, Турция
Крупнейшая в мире выставка домашнего текстиля из 
Европы, США, Ближнего Востока и Африки, на которой 
встречаются ведущие мировые компании. Среди основ-
ных категорий продукции — шторы, обивка, постельные 
принадлежности, текстиль для кухни и ванной, ковры, 
настенные покрытия.

INTERTEXTILE SHANGHAI APPAREL FABRICS И YARN EXPO
Шанхай, Китай
Крупнейшая в Азии выставка тканей, пряжи и фурнитуры. 
В фокусе — материалы для спортивной одежды и купальни-
ков, основы для цифровой печати, фурнитура, вискоза, лен, 
шелк, нити и волокна под специальные задачи.
Yarn Expo помимо традиционного разнообразия пряжи 
сосредотачивает внимание на теме устойчивого развития 
и новых технологиях.

INTERTEXTILE SHENZHEN APPAREL FABRICS & YARN EXPO
Шэньчжэнь, Китай
Выставка предлагает широкий выбор тканей и комплекту-
ющих для одежды, представляет новейшие тенденции и 
устойчивые решения.
В Шэньчжэне находится несколько центров по производ-
ству тканей, включая джинсовую и шерсть.
На Yarn Expo традиционно можно найти широкий выбор 
пряжи.

INTEX SOUTH ASIA
Коломбо, Шри-Ланка
Участники выставки предлагают волокна, пряжу, ткани для 
одежды и джинсовые ткани, материалы отделки и аксес-
суары для одежды, красители и химикаты, программное 
обеспечение/ERP и SCM, технологии компьютеризирован-
ного шитья, цифровой печати, вышивки, дизайна одежды и 
многое другое.

TEXHIBITION ISTANBUL
Стамбул, Турция
Турецкие экспоненты предлагают широкий ассортимент 
текстиля и трикотажного полотна — хлопок, в том числе 
органический, лен, вискозу, жаккард, футер, интерлок, 
рибану, бархат, кружево, подкладочные, рубашечные, 
пальтовые, костюмные и другие ткани, а также фурнитуру 
(молнии, бегунки, ленты, резинки, этикетки). На выставке 
можно найти и поставщиков из Европы.
 
VIETNAM INTERNATIONAL TRADE FAIR FOR APPAREL, 
TEXTILES AND TEXTILE TECHNOLOGIES (VIATT)
Хошимин, Вьетнам
В 2025 году РАФИ впервые организовала поездку рос-
сийских компаний на эту выставку. Самый большой блок 
экспозиции — ткани для одежды и fashion-зона.
Есть отдельные павильоны поставщиков Индии, европей-
ских производителей и раздел Econogy Hub с материала-
ми и продукцией устойчивой моды.

РАФИ ежегодно организует поездки компаний на ключевые выставки текстиля и фурнитуры. 

ИРАН

До 2025 года Иран уверенно двигался в сторону разви-
тия легкой промышленности — текстильная и швейная 
индустрия показала самые высокие темпы роста среди 
других отраслей, на 17% (по данным Управления одежды 
и текстиля Министерства промышленности, горнодобы-
вающей промышленности и торговли Ирана). Ожидалось, 
что при государственной поддержке экспорт текстильной 
продукции из Ирана к 2029 году мог увеличиться в 3–4 
раза.
15 мая 2025 года вступило в силу полноформатное Со-
глашение о свободной торговле между ЕАЭС и Ираном 
— предприятия страны получили беспошлинный доступ к 
рынкам России, Армении, Беларуси, Казахстана и Кыргыз-
стана.
Однако война с Израилем в 2025 году подорвала и без 
того отстающее сельское хозяйство, а вместе с ним — 
производство собственного сырья для текстильной 
отрасли.
Традиционный экспорт Ирана: ковры, кожа, шелк. Ткани 
для одежды страна преимущественно импортировала.  

Grand Bazaar, Тегеран, Иран



№
8

 2
0

2
5

стр.

13

СОБЫТИЕ

6–8 августа в конгресс-центре Bandaranaike Memorial 
(BMICH) в Коломбо (Шри-Ланка) состоялась 10-я выставка 
Intex South Asia — главное региональное событие для про-
изводителей одежды, тканей, фурнитуры и оборудования 
в сфере легкой промышленности. 
Международная выставка, ориентированная на рынок 
Южной Азии, организуется компанией Worldex India 
Exhibition & Promotion Pvt. Ltd и проходит раз в году.
Экспоненты предлагают и материалы, и готовые ре-
шения: от джинсовых тканей премиального класса до 
технологий 3D-дизайна одежды. Также на выставке 
представлены современные технологии для легкой про-
мышленности: машины для цифровой печати и вышивки, 
новейшие химикаты для обработки материалов, краски, 
программное обеспечение для автоматизации проекти-
рования (CAD-CAM) и управления производством (ERP- и 
SCM-системы).

ОТ СЫРЬЯ ДО 
ТЕХНОЛОГИЙ

Делегация РАФИ на 
Intex South Asia

Intex South Asia собрала в этот раз около 300 компаний-
участников из более чем десятка стран, включая Индию, 
Китай, Шри-Ланку, Пакистан, Южную Корею, Тайвань, 
Индонезию и Японию. 
Среди посетителей выставки были представители 
российских компаний Croki, Talia, Elina Ilgova и DDC Shop, 
поездку которых организовала Русская ассоциация участ-
ников фешен-индустрии (РАФИ). Участники делегации 
искали новые контакты производителей тканей и фур-
нитуры, в ходе общения с экспонентами они убедились 
в том, что местный бизнес ориентирован в основном на 
экспорт и готов адаптироваться к потребностям россий-
ского рынка. 

Российские компании также поделились своими впе-
чатлениями о продукции участников выставки. Ассор-
тимент готовой одежды от азиатских производителей 
состоит преимущественно из базовых моделей. Более 
широкий выбор у текстильных поставщиков. Индия 
предлагает натуральные и смесовые ткани (хлопок, 
лен, шелк и др.) по конкурентным ценам. Китай сохра-
няет лидерство в сегменте искусственных материалов, 
а Тайвань и Корея продвигают инновационные ткани. 
Организованная РАФИ деловая поездка показала, что 
даже в условиях глобальных изменений у российского 
бизнеса есть возможности для выгодного сотрудниче-
ства с поставщиками из Азии. Однако ключевыми зада-
чами для дальнейшей работы остаются оптимизация 
транспортных маршрутов и поиск взаимоприемлемых 
форм расчетов.  



№
8

 2
0

2
5

стр.

14

СОБЫТИЕ

10-12 сентября в Стамбульском экспоцентре состоялась 
масштабная выставка тканей и фурнитуры TEXHIBITION 
Istanbul, организованная Стамбульской ассоциацией экс-
портеров текстиля и сырья (İTHİB) и Стамбульской торго-
вой палатой (İTO).
В пяти павильонах более 500 предприятий представили 
ассортимент тканей, пряжи и текстильных аксессуаров. 
Также в мероприятии участвовали производители одежды, 
платформы онлайн-торговли, импортеры, дистрибьюторы, 
дизайнеры. 
Среди посетителей выставки была делегация предста-
вителей свыше 50 компаний из стран СНГ, визит которых 
организовала Русская ассоциация участников фешен-ин-
дустрии (РАФИ). 75% опрошенных PROfashion участников 
поездки отметили широкий выбор хлопковых (платьевых, 
рубашечных), костюмных, синтетических и смесовых 
тканей для нарядной и повседневной одежды, а также 
трикотажных полотен. 50% респондентов заинтересовали 
льняные и другие натуральные ткани, вязаный трикотаж, 
жаккард, деним. 

ГРОЗДЬ ВИШЕН НА ТОРТЕ
Делегация РАФИ на 
TEXHIBITION Istanbul
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Кстати, производители джинсового сектора были пред-
ставлены в особом зале Denim Playground, который стал 
одной из точек притяжения посетителей, в том числе 
благодаря яркой зоне трендов. 
РАФИ уже более трех лет организует поездки пред-
принимателей стран СНГ на TEXHIBITION. За это время 
участники делегаций убедились — на выставке тканей и 
фурнитуры в Стамбуле можно найти буквально всё. На-
пример, Юлия Запевалова, Mybelstory, рассказала: «Для 

меня было очень приятным сюрпризом, что мне удалось 
здесь найти те материалы, которые в России я не могла 
отыскать три года. Здесь я обнаружила их в первом же 
зале. Для одежды для дома, сна и отдыха, которую мы 
выпускаем, нам нужно вискозное полотно. Здесь дей-
ствительно очень интересный выбор». 
50% опрошенных сделали заказ на ткани. Половина 
респондентов сообщила, что нашли среди экспонентов 
больше 10 поставщиков, 25% — 6–10, еще столько же — 
до 5. 
Помимо широкого выбора материалов и аксессуаров, 
на выставке также представлены и нишевые продукты. 
Виктория Цыпленкова, Duo, поделилась: «У нас очень 
молодой бренд, нам буквально несколько месяцев, мы 
делаем нарядную одежду, которую определяем как чув-
ственная классика. Мы искали что-то особенное, и для 
нас таковым стала турецкая фирма, которая занимается 
вышивкой на дорогих тканях, созданием аппликаций 
и так далее». 

По оценкам участников делегации РАФИ, цены на турец-
кий текстиль и фурнитуру за последний год выросли в 
среднем на 30%. Однако многие отметили, что стоимость 
адекватна уровню представленной продукции. «Меня 
поразил ассортимент, и те цены, которые предлагают 
экспоненты, это даже не вишенка, а гроздь вишен на 
торте», — призналась Юлия Запевалова.
Подавляющее большинство участников поездки сооб-
щили, что планируют посетить следующую выставку 
Texhibition. «Я считаю, что организация со стороны РАФИ 
просто безупречная, — сказала Виктория Цыпленкова. — 
Мы сразу влились в состав группы, нашли наставников, 
которые направляют, подсказывают, с кем еще из пар-
тнеров РАФИ можно сотрудничать, где найти нужную 
ткань и поставщиков. Это очень важно».  

СОБЫТИЕ
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Наш разговор проходит в контексте сложной обстановки 
на российском рынке. Как в этой ситуации чувствует себя 
ваша компания?
Екатерина Коновалова: Наш бренд, конечно, не живет от-
дельно от других и, как все компании розничного ритейла, 
чувствует себя в состоянии такого контрастного душа. Но, 
учитывая наш подход и тот задел, который мы сделали на 
протяжении шести лет — включая трансформацию бизнеса 
и создание команды, — перед нами сейчас стоит задача не 
выжить, а продолжать свой рост.

В чем сейчас заключается ваша стратегия?
Екатерина Коновалова: Наша стратегия — омниканаль-
ность. Быть везде на расстоянии вытянутой руки с нашим 
клиентом. Что касается присутствия в офлайне, безуслов-
но, мы будем наращивать свои мощности и планируем 
открывать магазины. Скорее всего, это будут точечные и 
взвешенные решения — у нас есть запускающая команда, 
которая стратегически оценивает экономические ниши, 
разные рынки. Мы ведь живем не в стране розовых еди-
норогов, видим цифры и все понимаем. Поэтому готовы 

НЕ В СТРАНЕ 
РОЗОВЫХ 
ЕДИНОРОГОВ

Сооснователь российского бренда 
4Forms Екатерина Коновалова и 
директор по маркетингу компании 
Мария Горобец об особенностях 
производства женской одежды 
больших размеров.

Текст:  ОКСАНА ПИККЕЛЬ

Екатерина Коновалова Мария Горобец
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и к офлайн-развитию, и к онлайн — в нем я вижу большой 
потенциал для нашего продукта.

Какая доля продаж приходится сейчас на онлайн?
Мария Горобец: Порядка 20−30%, скорее ближе к 20%. 
У нас достаточно сложный продукт, и наш клиент, с учетом 
особенностей типов фигур, любит примерки, живое обще-
ние, взаимодействие с нашими стилистами. По фидбэкам 
от клиентов, онлайн предпочитают те девушки, которые 
уже знакомы с нашим продуктом, знают, какие размеры на 
них садятся, и которым не хочется никуда идти.
Это, собственно, та метрика качества, на которую мы ори-
ентируемся, — делать продукт стабильно высокого каче-
ства, стабильно хорошую посадку и лекала, подходящие 
на разные размеры.

Как вы добиваетесь такой хорошей посадки одежды? 
Используете ли современные технологии?
Екатерина Коновалова: Мы используем цифровые про-
граммы, но они скорее облегчают нам промежуточные 
этапы и сокращают ненужные действия. Шагнули ли мы 
далеко вперед в этом? Пока нет. Скорее немного опти-
мизируем процесс. Хорошая посадка — это буквально 
ручная работа, как индивидуальный пошив в допотопные 
времена. Звучит, конечно, дико в наше время, но именно 
это дает наилучший результат. Когда мы стоим и докапыва-
емся до каждой детали: я могу посмотреть на образец из 

макетной ткани и сказать, что мне 
все не нравится. Девочки прино-
сят мне шестой подряд образец, 
я спрашиваю, есть ли еще время. 
Неделя? Ладно, тогда еще одно 
изменение. То есть, если меня не 
остановить, я буду доводить вещь 
до совершенства.

Читала, что каждый размер вы 
смотрите отдельно и сажаете на 
фигуры, так?
Екатерина Коновалова: Да, у нас 
есть три эталонных размера.
В обычных брендах, как правило, 
берут одну эталонную модель
44-го, на нее все сажают, нажи-
мают кнопку «градировать» на 
компьютере, и он автоматически 
выдает лекала на другие размеры. 
И, по сути, там минимальные при-
бавки, то есть девочка 42-го не так 

сильно отличается от 48-го. А у нас 12 размеров,
и построения на них разные.
Получается, одну и ту же вещь, например, рубашку, мы 
моделируем три раза, на трех разных людях — в 46-м, 52-м 
и 60-м, — и от них уже можно произвести градацию.
И второй момент — ловушка не для слабонервных, —
в plus size есть такое понятие, как тип фигуры, которого нет 
в регулярных размерах. Тут же обязательно будет прибав-
ка, но вот где она случится? В груди, в животе, в плечах,
в бедрах? Отсюда появляются типы фигуры: груша, 
яблоко, прямоугольник, перевернутый треугольник. Как 
посадить вещь, если, например, у женщины низ одного 
размера, а верх другого? Это хождение по тонкому льду. 
Мы постоянно ищем конструкции, которые могут адапти-
роваться под разные формы в одном размере. В этом 
есть элемент творчества, на которое, наверное, способен 
только человек, если возвращаться к теме цифровых 
технологий.
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А где вы отши-
ваете? На своем 
производстве или 
на контрактном?
Екатерина Конова-
лова: На аутсорсе. 
У нас очень много 
фабрик и в России, 
и за границей, 
и некоторые из 
них практически 
полностью заточе-
ны только под нас. 
Иметь собственное 
предприятие мы 
не решились. Это 
экономически нецелесообразно и не предполагается 
бизнес-моделью. Нужно либо производством зани-
маться, либо построением. У нас есть свой экспери-
ментальный цех, откуда получаем все образцы, отдаем 
их на фабрику, где изделия уже тиражируются.

Нужно, чтобы фабрика специализировалась на plus 
size, или, в принципе, любая может справиться?
Екатерина Коновалова: Если какая-то фабрика ког-
да-то и специализировалась на одежде больших раз-
меров, то представьте, какие это были фасоны. Наши 
клиентки называют такое «чехлы для танков».
Мария Горобец: Когда мы общаемся с потенциальны-
ми клиентками об их любимых брендах, они часто от-
мечают качество, привлекательные принты или же позици-
онирование. Однако во многих случаях возникает одна и 
та же проблема: после размера L ассортимент превраща-
ется в бесформенные мешки. И в этот момент становится 
обидно за женщин: они вынуждены идти на уступки, желая 
покупать качественный продукт, но не находя подходящий 
силуэт. А ведь им также важно не скрываться под одеждой, 
но чувствовать себя уверенно, красиво, современно, — 
поэтому наш бренд разрабатывает ассортимент таким 
образом, чтобы он собирался в капсулы, подчеркивал 
достоинства и выглядел актуально.
Екатерина Коновалова: Поэтому 
мы вместе с фабриками учимся 
строить новые силуэты, которых 
раньше на рынке России не су-
ществовало, а с Запада их невоз-
можно перенять, поскольку мы не 
готовы к такой демонстрации сво-
его тела, как, допустим, женщины 
plus size в Америке.

Выезжаете контролировать про-
цесс на производстве?
Екатерина Коновалова: Ино-
гда выезжаем. С Россией очень 
удобно работать, в отличие от 
международных фабрик. Это 
легендарные предприятия, с кото-
рыми можно просто обменивать-
ся видеосообщениями и, долго 
не появляясь на производстве, 

получать идеальный результат. Если на фабрике нулевая 
толерантность к браку, если это проверенное предприя-
тие, которое хорошо шьет, то его, как и хорошего сотруд-
ника, не надо ни мотивировать, ни контролировать.

Как вы находите такие фабрики?
Екатерина Коновалова: Ищем везде: на всевозможных 
выставках, в соцсетях, по сотрудникам — они рассказыва-
ют, с кем раньше работали. На самом деле свои хорошие 
фабрики все держат в тайне, не хотят делиться. Раньше 
они вообще были на вес золота. Есть такая поговорка, что 

девять фабрик из девяти нас 
подведут. Кто-то подведет по 
срокам, кто-то обманет по цене, 
а третьи навредят качеству. 
Поэтому ищем методом проб 
и ошибок и никогда не храним 
яйца в одной корзине.
Мы отправляем образцы на 
2–3 фабрики, сравниваем цены, 
качество, смотрим на скорость, 
пробуем первую партию, тести-
руем, и, если все устраивает, 
дальше завязываем долгие 
дружеские отношения с пред-
приятиями. У нас очень много 
фабрик, с которыми работаем с 
момента нашего открытия, они 
развиваются вместе с нами. Не-
которые выросли кратно — так 
же, как рос наш бренд. За этим 
приятно наблюдать.  

Бренд 4Forms основан в Москве 
в 2019 году предприниматель-
ницами, сестрами Екатериной 
и Светланой Коноваловыми, 
под названием Cherry (с 2020-
го 4Forms). Марка предлагает 
широкий ассортимент женской 
одежды от 44 до 68-го размера. 
В феврале 2022 года в Москве 
открылся первый розничный 
магазин марки. К середине 
2025-го сеть 4Forms насчитывала 
6 торговых точек в Москве и 2 в 
Санкт-Петербурге. Во всех мо-
нобрендовых магазинах вместо 
консультантов работают стили-
сты. Товары 4Forms доступны 
также на маркетплейсах «Яндекс 
Маркет», Lamoda и в собствен-
ном интернет-магазине.
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ПЕРЕСБОРКА ИДЕНТИЧНОСТИ

Вот уже три с лишним года российские бренды 
активно используют символику и атрибутику 
национальной идентичности — традиционные 
узоры, силуэты, техники, узнаваемые события 
и героев истории страны. Как отмечают марке-
тологи, создание эмоциональной связи через 
близкие и понятные им маркеры сильно укре-
пляет лояльность аудитории к марке. 
В условиях тотальной нестабильности потреби-
тели ищут опору в том, что им представляется 
проверенным и надежным, — в родной культуре. 
Более половины россиян в возрасте от 18 до 55 
лет из 16 городов-миллионников, опрошенных 
исследовательским центром «ПОЗИЦИЯ» и 
локальным брендом одежды «Соворотка» (май 

2025 года), сообщили, что устали от глобализации и 
уверены: в стране растет спрос на товары «Сделано 
в России». 37% респондентов готовы добавить в 
свой гардероб одежду из коллекций нового «рус-
ского стиля», если она актуализирована, 51% хотел 
бы с помощью моделей с национальными особен-
ностями подчеркнуть свою индивидуальность, 21% 
желали бы таким образом выделиться из толпы, 
20% сочли это трендовым направлением. 
«Сегодня, в моменте отстройки и пересборки 
нашей идентичности, одежда — элемент объедине-
ния исконного русского и нового формирующего-
ся будущего. Ведь традиция в костюме — это наша 
история… — прокомментировала бренд-стратег, 
маркетолог Татьяна Белкова для Telegram-кана-
ла «Русский стиль: Мода» (сентябрь 2025). — Нам 
навязывали копирование, мы хотели быть «как»... 
Сегодня время осознать, кто мы, как мы хотим 
выглядеть в своих глазах и в глазах всего мира».
Тренд переосмысления собственной истории 
порождает необычные проекты на стыке традиций 
и технологий, вроде «Гжель как интеллектуальная 
мода» дизайнера Яны Михиной (Сколково), кото-
рый разрабатывает «умные» платки с QR-кодами, 
ведущими на мини-лекцию о промысле, его исто-
рии, символах, способах совмещения с актуальны-
ми трендами. «Гжель для большинства — просто 
сине-белый узор, но на деле это глубинный куль-
турный код, который я исследую и адаптирую для 
современной моды, — поясняет Михина. — Я пере-
вожу его смыслы в современные силуэты. Это не 
«русский стиль» в привычном понимании, — а ди-
алог традиции и технологий. Мне захотелось вер-
нуть промыслу актуальность, показав, что он может 
быть авангардным, удобным, экологичным». 
Интерес к одежде и аксессуарам в народном стиле 
зафиксирован и на платформе «Авито» — весной 
2025 года продажи таких товаров выросли на 23% 
в годовом выражении. Лидером стали женские 
костюмы — на них пришлись 38% оборота в катего-
рии, а число покупок увеличилось на 15%. За ними 
следовали платки (доля 27%, рост +17%), сарафаны 
(16%, +28%), мужские костюмы (12%, +55%).

ЖИВАЯ ИСТОРИЯ
Национальный 
код как бизнес-
стратегия 
и способ 
привлечь 
аудиторию

Текст:  АНТОН ИВАНОВ,
НАТАЛЬЯ МИРОНОВА

«Соворотка»

«Авито»
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В ДЯГИЛЕВСКОМ КЛЮЧЕ

Впрочем, 38% респондентов опроса «ПОЗИЦИЯ» и «Сово-
ротка» полагают, что новый «русский стиль» может обой-
тись без обязательной привязки к предметам старины. 
Можно модернизировать косоворотки (39%), рубахи (25%) 
и сарафаны (18%), считают опрошенные. 
Студия Чижова, анализируя тренды актуальных решений 
в бренд-маркетинге в соцсетях на 2025 год (март 2025), осо-
бо отметила: «Использование элементов русской культуры 
больше не ограничивается матрешками и балалайками. 
Сегодня это может быть архитектурный минимализм, 
скандинавско-славянский стиль в одежде, народные орна-
менты в digital-дизайне». 
Ярким примером современного прочтения традиций 
может служить бренд Gapanovich, который исследует 
«национальную идентичность с акцентом на локальный код 
Крайнего Севера» и демонстрирует «русский стиль» в «дя-
гилевском ключе» и «европейском контексте», как сказано 
на сайте компании.
«Целевая аудитория нашего бренда — это осознанные 
потребители, которые ценят уникальность, искусство 
и историю, стоящую за одеждой, — поясняет дизайнер, 
основательница марки Александра Гапанович. — Это те, 
кто хочет не просто вещь, а высказывание, арт-объект и 
наследие». 
Респонденты опроса «ПОЗИЦИЯ» и «Соворотка» отметили: 

основой для русского стиля должны стать натуральность 
и природность (43%), удобство (34%), простота (24%) и 
ценовая доступность (25,5%). «Один из важных смыслов, ко-
торые несет в себе традиционный российский культурный 
код, — это естественность, близость к природе, экологиче-
ская чистота продуктов», — уточнили в Студии Чижова.
Gapanovich следует принципам «медленной моды», выпу-
скает коллекции ограниченными тиражами в связи с тем, 
что большая часть работы — вязка, вышивка, аппликация, 
деконструкция и использование уникальных техник вроде 
вываривания хлопка — ручная, объясняет Гапанович. 
Бестселлерами бренда в первом полугодии 2025-го стали 
романтичная блуза из вареного хлопка «Белая Ива» в регу-
лярной коллекции, платье с авторским принтом и объем-
ным силуэтом «Эвдиалит» из хлопка и модели из вуали в 
бордовом и королевском синем цветах в  капсуле «Эвдиа-
лит — кровь Саамов» сезона осень-зима 2025/26.
«В условиях глобальных изменений и технологического 
прогресса люди все чаще обращаются к своим корням. 
Поиск идентичности — это не просто тренд, а стратегиче-
ская необходимость. Бренды, которые смогут осмыслить 
национальные ценности по-новому, выиграют в долго-
срочной перспективе, — уточняют авторы трендов акту-
альных решений в бренд-маркетинге в 2025 году. — Работа 
с элементами национального культурного кода — это не 
ориентир на патриотически настроенную прослойку 
населения. Новая российская идентичность — это то, что 

Gapanovich, «Белая Ива»
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привлекает внимание молодежи и креативного класса, а 
также формирует устойчивую базу для международного 
позиционирования бренда».

СОБЫТИЙНЫЙ КОНТЕКСТ

15 августа 2025 года на Аляску в составе дипмиссии на 
переговоры с Дональдом Трампом прибыл Сергей Лавров 
в свитере с вывязанными буквами «СССР» производства 
челябинского бренда SelSovet. Глава МИД прокомменти-
ровал свой выход как ностальгическое «воспоминание о 
прошлом» и «память о своих корнях».
Появление локального продукта на столь высоком между-
народном уровне спровоцировало буквально ажиотажный 
интерес к одежде с советской символикой. «После саммита 
на Аляске спрос на наши вещи в первые две недели вырос 
в десятки раз. Потом ситуация стабилизировалась, но все 
равно продажи поднялись примерно в 5–7 раз по сравне-
нию с прежним уровнем», — рассказывает Катя Варлакова, 
CEO Selsovet.
Платформа Avito зафиксировала летом 2025-го увеличение 
продаж толстовок и свитшотов с надписью «СССР» в 6,5 
раза в годовом выражении. Наибольший рост наблюдался 
в категории мужской одежды — на 41%. Особенно популяр-
ны были шорты (продажи выросли в 3,5 раза), джинсы (в 2,5 
раза) и брюки (в 2 раза). Продажи тематических футболок 
и кофт поднялись на 90%. Женскую одежду с советской 
символикой стали покупать на 11% чаще. Наибольший рост 
показали джемперы и свитеры (+76%), блузы, рубашки и 
джинсы (+66%), футболки (+56%). На 41% выросли продажи 
советских свадебных платьев в духе 1980–1990-х. 

Высокий спрос на вещи в этой стилистике отмечают многие 
бренды. В частности, Александр Маланин, основатель 
бренда «ОЛОВО», говорит: «Топ наших продаж — кол-
лекция «СССР», прежде всего мастерка и брюки. Они 
востребованы, потому что это модели, понятные всем, от 
старшего поколения до совсем молодых людей, это одна 
из икон дизайна советской эпохи,  наша история. Поэтому 
коллекция «СССР» выполняет еще и важную функцию — 
связывает прошлое с будущим». 
Может быть, востребованность такой продукции как раз и 
обусловлена желанием потребителей не просто наблюдать 
за связью времен и поколений, а стать непосредственным 
участником исторических событий, происходящих здесь 
и сейчас? Отсюда такой интерес к вещам, отсылающим к 
хорошо узнаваемому событийному контексту, как в случае 
со свитером, надетым Лавровым. 
Катя Варлакова, CEO Selsovet, уточняет: «У нас все трико-
тажные изделия — лидеры продаж, потому что это всегда 
история «про что-то». Например, свитер «Москва» — про 
Олимпиаду 1980 года. Свитер «10» — отсылка к фильму 
«Народный футболист», у Федора Черенкова был именно 
такой номер. Наша трикотажная история — живая, напол-
ненная контекстом, и мы можем объяснить, почему делаем 
именно это, что очень нравится нашим клиентам».  
Как отмечают маркетологи, в 2022 году работа с нацио-
нальными кодами позволила российским брендам отстро-
иться от своих локальных коллег, конкуренция с которыми 
возросла после ухода ряда зарубежных брендов. Однако 
теперь, когда рынок стали покидать и российские марки, 
оставшимся на нем придется доказать, что они способны 
предложить не просто одежду в трендовой категории 
идентичности, но желанный для потербителей продукт.  

SelSovet

«Олово», коллекция «СССР»
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ПОЛИТИЧЕСКИЙ МЕССЕДЖ

В эпоху унификации, когда миллионеры предпочитают 
дешевую и практичную одежду, и зачастую по виду чело-
века невозможно определить его положение в обществе, 
возникло новое явление: публичные люди с помощью 
лука высказывают свою точку зрения. Порой костюм может 
даже стать политическим заявлением, определяющим 
будущее страны.
С того момента, как человек становится лидером мнений, 
его одежду пристально рассматривают. Особенно это 
касается политиков и первых лиц государства. Дресс-код 
диктует уместность того или иного образа. Но использо-
вать несоблюдение правил можно и как громкое полити-
ческое высказывание. 
Например, в 2018 году Мелания Трамп, супруга Дональда 
Трампа, который тогда первый раз был президентом США, 
намеренно надела куртку с надписью «Мне действитель-
но все равно, а вам?» — и отправилась в миграционный 
центр для детей беженцев. В то время ее муж вел доволь-
но агрессивную политику против нелегального въезда в 
Америку. Позже сам Трамп объяснил выходку жены обра-
щением к прессе, которая критиковала первую леди, а не 
к детям мигрантов, что сделало заявление Мелании еще 
более двусмысленным. 
Новый срок президентства ее мужа для Мелании Трамп 
стал еще одним поводом высказаться с помощью образа. 

Для официальной церемонии инаугурации она выбрала 
черный классический костюм и добавила аксессуар, кото-
рый вызвал волну слухов и мемов в интернете. Это была 
широкополая черная шляпа от дизайнера Эрика Джа-
виста, практически полностью закрывшая глаза первой 
леди. Публика увидела в этом усталость от повышенного 
внимания к ее персоне. Но многие политологи расценили 
визуальное послание как переход к традиционным ценно-
стям и будущему консервативному курсу политики супруга 
Мелании. 
Имидж президента США Дональда Трампа также часто 
обсуждается. В первую очередь — это строгий черный 
костюм, который дополняется красным галстуком, чуть 
длиннее принятых норм, что указывает на яркую позицию 
лидера и способность принимать волевые решения. А 
кепка с надписью «Сделаем Америку вновь великой» стала 
настоящим мерчем у его сторонников. Надпись и красный 
цвет этого аксессуара явно указывают на возврат к тради-
ционализму.  
Интересно было наблюдать и за соперницей Трампа в 
последней президентской гонке, Камалой Харис. Ведь ее 
лук — это пиар-стратегия, где продумана каждая деталь. 
Например, она часто выбирает для своего костюма фио-
летовый цвет, что трактуется как политика диалога между 
противоборствующими партиями США — республиканской 
и демократической (смешение красного и синего как раз 
дает фиолетовый или пурпурный оттенок). 

Текст: ЕЛЕНА АМБЕР
МОДА В ЗЕРКАЛЕ ПЕРЕМЕН

Почему одежда политиков порой становится 
более громким заявлением, чем слова

Дональд и Мелания Трамп на 
инаугурации президента США, 2025
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Текст: ЕЛЕНА АМБЕР

Еще один и, пожалуй, самый яркий пример ориен-
тации на национальный стиль в одежде — образы 
премьер-министра Индии Нарендры Моди. Его 
часто можно увидеть в жилетах, напоминающих 
цвета индийского флага — оранжевом, бежевом и 
белом. Более того, сам жилет — это элемент тра-
диционного мужского индийского костюма. Моди 
часто дополняет его куртой — рубахой до середины 
бедра или до колена, — а также чуридарами, узкими 
штанами определенного кроя. Так лидер страны 
появляется в том числе и на международных сам-
митах и приемах. 
Самым запоминающимся стал его выход в стили-
зованном черном костюме стоимостью в миллион 
рупий во время официального визита Барака Оба-
мы в 2015 году. Главной чертой костюма, сшитого 
портным из Ахмедабада, стали золотые полосы, 
сотканные из полного имени Нарендры Моди. 
Через месяц этот наряд был продан на аукционе 
за баснословные 643 тысячи долларов, благодаря 
чему вошел в Книгу рекордов Гиннесса как «самый 
дорогой костюм в мире». Известно, что выручен-
ные с продажи деньги Моди отправил на очищение 
священной для индусов реки Ганг.

Отечественные политики не отстают от глобального тренда. Сергей 
Лавров прибыл на Аляску в составе дипмиссии на переговоры с До-
нальдом Трампом в свитере с вышитыми буквами «СССР». Сам глава 
МИД прокомментировал свой выход как ностальгическое «воспомина-
ние о прошлом» и «память о своих корнях», а не желание восстановить 
Советский Союз. Свитер создал челябинский бренд SelSovet, в стиле 
которого ярко прослеживается возвращение к эталонным вещам, зна-
комым большинству россиян с детства. 
Детский омбудсмен Мария Львова-Белова появи-
лась на встрече с Владимиром Путиным в кокош-
нике с гжельскими узорами. Весь ее образ был 
украшен традиционной бело-голубой росписью, 
но головной убор стилисты отметили особо — как 
прямую цитату из народной культуры. Вторит ей и 
депутат от Тюменской области в Госдуме — Ксения 
Горячева, которая надела кокошник на пленарное 
заседание. Позже в соцсетях она продемонстриро-
вала много подобных аксессуаров. 

НАЦИОНАЛЬНЫЙ КОД

Многие мировые лидеры 
носят определенную одежду 
для того, чтобы визуально 
выразить свою национальную 
идентичность. Например, 
лидер КНР Си Цзиньпин наме-
ренно облачается в костюмы 
с традиционными китайскими 
элементами на дипломатиче-
ские приемы, как это было в 
2014 году на банкете у короля 
Нидерландов. Мировые СМИ 
интерпретировали такой мес-
седж как знак возрастающего 
влияния Поднебесной.

МОДНЫЕ ПРЕДСКАЗАНИЯ
Возвращение к национальным традициям становится гло-
бальным трендом. И это подтверждают политики из разных 
стран. Одежда стала маркером принадлежности к этносу. 
Эпоха унификации одежды, которая стирает различия меж-
ду нациями, полами и социальным положением, подходит 
к концу. Люди обращаются к своим корням и вживляют тра-
диционность в современную моду. Можно сказать, что это 
тренд грядущего десятилетия. Он появился в противовес 
развитию технологий, которые стирают все различия 
и делают мир одним большим виртуальным полем.
Еще один тренд, который продолжает набирать обороты, — 
женская мягкая сила в политике. Яркий пример — молодой 
американский политик Александрия Окасио-Кортес, кото-
рая вместо дорогих официальных костюмов предпочитает 
демократичный smart casual, ведет соцсети и пользуется 
большой популярностью у миллениалов.

Одежда политиков остается предметом пристального внимания обще-
ственности. Иногда незначительные детали могут говорить о глобальной 
смене курса, именно поэтому их столько обсуждают. Порой мода для 
власти становится настоящим зеркалом перемен. 

Сергей Лавров, 
2025

Барак Обама и Нарендра Моди, 2015

Си Цзиньпин

Мария Львова-Белова, 2025

Александрия 
Окасио-
Кортес, 

2025
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Задача, над которой на самом деле бьются не только в 
России: как сделать модными отсылки к национальному 
костюму страны? Приобщить юных, но так, чтобы они дей-
ствительно чувствовали гордость за место, где живут? 
Часто попытки обречены на провал, поскольку ответа на 
вопрос, кто это будет носить, в них не заложено изначально. 
Давайте рассмотрим удачные кейсы и попробуем выявить 
объединяющие факторы. 

Как мы вообще понимаем, что 
перед нами — современная трак-
товка народного костюма? Наше 
узнавание касается не только 
русской, но и этнической одежды 
разных стран. Откуда у нас эти зна-
ния? Ответ лежит на поверхности: 
из книжек и мультфильмов. Нам 
с вами в детстве читали сказки 
народов мира с качественными 
иллюстрациями, где герои изо-
бражались в своих национальных 
костюмах. Студии, которые созда-
ют анимационные хиты, подходят 
к вопросу не менее тщательно. 
Поэтому мы с раннего детства 
способны отличить кавказскую 
бурку от индийского сари, даже не 
зная этих слов или точного назна-
чения предметов. 
У народного костюма — любого 
— есть слагаемые. Это его форма 
и крой, вытекающие из функции, 
принятые цвета, традиционные 
текстиль и декор. При попытках 
разработать не аналог народно-
го образа, но современную его 
версию, самая большая проблема 
возникает с первым и последним 
аспектами. Их используют черес-
чур интенсивно, даже навязчиво. 
Все хорошие примеры дизайна по 
национальным мотивам объе-
диняет одно: в проектировании 
не применяется все, что может 
предложить традиционный 
костюм. Достаточно взять что-то 
одно — форму, цвет, конфекцию 
либо способ отделки — и на этом 
остановиться. 

ОТЧАЯННЫЕ СИТЦЫ

Самое частое упоминание ба-
рановских ситцев связано с их 
поразительным успехом на Все-
мирной выставке в Париже 1889 
года. Как свидетельствуют совре-
менные тому событию источники, 
ситцы, несомненно, произвели 
впечатление — и получили Гран-
при в своем классе. 

«Прогресс все больше проникает в Россию во всех отно-
шениях, — писало издание L’Exposition Universelle de 1889. 
— Например, в производстве тканей и сукна можно ви-
деть, до какой высокой степени совершенства оно дошло 
благодаря протекционистской системе императорского 
правительства, которое вынудило Россию производить 
товары самостоятельно, повысив таможенные пошлины на 
иностранные товары». 
В 2025 году перед дизайнером Ксенией Новиковой из 
Иваново стояла непростая задача. Это было уже второе ее 

СТРАТЕГИИ

(ВСЕ)НАРОДНОЕ 
ТВОРЧЕСТВО

Текст:  КАТЯ ШТЕРН

Как внедрить 
национальные 
мотивы
в дизайн
одежды, 
не превратив 
ее в музейный 
экспонат

Alena Akhmadullina, коллекция «Белогорье», весна-лето 2024
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СТРАТЕГИИ

сотрудничество с фабрикой «Шуйские ситцы», на которой,
в свою очередь, воссоздали образцы знаменитых и до 
сих пор весьма узнаваемых огненных барановских ситцев 
XIX века.
Как обойти эту считываемость и не скатиться в лубок?
Работы Ксении характерны тем, что дизайнер использует
актуальный крой, обращаясь к форме традиционного 
русского костюма лишь отчасти. Возьмем платья: тренд на 
модели с драпировками не покидает подиумы уже несколь-
ко лет. Понятно, что совсем сложно задрапировать ситец не 
удастся, для этого он недостаточно пластичен. Зато такая 
ткань допускает сборку по рукавам и боковому шву у лако-
ничного платья-миди, чем Новикова и воспользовалась.
В итоге общий силуэт выглядел современно — и, что важно, 
в перспективе продаваемо. В коллекции были и брю-
ки-клеш с широкими отворотами, высоту которых за счет 
завязок можно регулировать — так же, как и длину платьев.
Завязки как застежки — решение вполне в народном духе, 
но здесь главенствует другой момент. Ксения делает 
упор на адаптивность одежды, чтобы та подходила в 
том числе людям с ограниченными возможностями. «В 
коллекции нет тяжелой и сложной фурнитуры, зато есть 
текстильные завязки, застежки, кулиски, которые очень 
легко застегнуть, завязать, урегулировать длину, ширину, 
ослабить или усилить натяжение, — рассказывает Нови-
кова. — Свободные формы изделий, мягкие натуральные 
ткани позволят обладателям такой одежды чувствовать 
себя легко и комфортно, яркие рисунки поднимают на-
строение и дарят радость». 
Коллекция Novikova Dsgn х «Шуйские ситцы» была пока-
зана на четвертой Московской неделе моды в сентябре 
этого года. 

АФРИКА В СЕРОМ

Когда мы вспоминаем традиционную одежду стран Чер-
ного континента, то сразу представляем упрощенный по 
сравнению с условным Западом крой, яркие цвета, оби-
лие украшений. Таков культурный стереотип, однако опыт 
ирландского дизайнера Шэрон Ваучоб доказывает — стере-
отипы можно и нужно ломать.

Коллекция Sharon Wauchob сезона весна-лето 2026 решена 
в строго ограниченной цветовой гамме: черный, белый, 
серый, совсем чуть-чуть песочного, хаки и старого золота, 
будто на цветные фотографии наложили черно-белый 
фильтр. Вроде бы привычные нам модные европейские 
тренды соблюдены — здесь и кейпы, и те же драпировки, 
платья с бахромой и брючные костюмы. Тем не менее лю-
бой человек, хоть раз листавший альбом по африканской 
культуре, уловит нотку экзотики в асимметрии кроя, узлах на 
груди, в отсылках к роскошным оплечьям вождей или жриц. 
Да, эти персонажи явно занимают высокое положение, о 
чем говорят щедрые наслоения тонких тканей и очевидное 
мастерство портных. К разработке и пошиву коллекций  
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Шэрон привлекает специали-
стов Сэвил-Роу, изделия прода-
ются лишь у небольшого числа 
ритейлеров. 

ПРИОЗЕРНЫЙ СКАЗ

Симоне Беллотти разработал 
для исторического швейцар-
ского бренда Bally всего четыре 
коллекции — и сделал его «great 
again». Нам наиболее интерес-
на вторая, сезона осень-зима 
2024/25, где дизайнер обра-
тился к символизму местного 
фольклора и альпийского 
мистицизма, «аспектам швей-
царской культуры, столь же ув-
лекательным, сколь и неизвест-
ным либо игнорируемым», как 
определил журнал Vogue. По 
преданиям, в озерах и речках 
страны обитали духи и сирены. 
В древности в канун Нового 
года мужчины из горных дере-
вень наряжались в костюмы из 
лохматых мехов, мха, плюща и 
веток, повязывали огромные 
коровьи колокольчики вокруг 
шеи и превращались в диких 
демонов.
Беллотти не собирался цити-
ровать народное воображение 
дословно. Он принадлежит к 
когорте дизайнеров, работаю-
щих с лаконичными, скрупулез-
ными формами и минималь-
ным декором. Поэтому отсылки 
к фольклору были точечными: 
раздвоенная высокая талия у 
юбок, словно хвосты русалок, 
меховые спинки у жилетов или 
подстежка у платья, сумки с 
серебристыми колокольчиками 
либо в форме желудей. Деко-
ративный максимум — кожаные 
изделия, усыпанные фигурками эдельвейсов, людей 
и коров, но таковых на всю коллекцию из 54 выходов 
было три. Смотрелись эти вещи весьма по-панковски. 
Вывод: народную эстетику можно скрестить с ка-
кой-то другой, ей принципиально неродственной, 
и получить любопытный с точки зрения дизайна 
результат. 

КАРТИНКИ ИЗ ДЕТСТВА

Венгерский бренд Nanushka существует уже двадцать 
лет. Известным он стал в середине 2010-х, в первую 
очередь благодаря работе с искусственной кожей, 
одновременно качественной, хорошо выглядящей 
и этичной. В свое время короткие пуховики бренда 
красивых природных оттенков встречались в ка-

ждом модном гардеробе. Популярны и другие 
предметы одежды из ассортимента — сдержан-
ные плащи, жакеты, платья, брюки, рубашки и 
топики, также из кожи.
В ДНК Nanushka изначально заложена и другая 
определяющая компонента: работа с нацио-
нальным наследием — как с изобразительными 
элементами, так и с позабытыми техниками. 
«Сплетать прошлое и настоящее, сплетать 
культурные отсылки — вот что действительно 
важно», — заметила дизайнер Сандра Шандор, 
основательница бренда, представляя этой 
осенью новую коллекцию, «The Weave» («Пле-

тение»).
Многие элементы Сандра воссоздает 
по детским воспоминаниям, когда 
Венгрия жила за «железным занаве-
сом» и семья много путешествовала 
по стране. В те годы будущий дизай-
нер познакомилась с местным фоль-
клором, традиционными костюмами 
и ремеслами. Теперь она заказывает 
бахрому и керамические пуговицы, 
например, в деревне Терень: там 
существует кооператив, который 
помогает женщинам заработать на 
жизнь ремесленническими навыками. 
Принты могут отсылать к вышивке 
народа калотасегов, а не так давно 
у Nanushka появилась своя иконо-
графия. Заимствована она с изобра-
жений на деревянных надгробных 
столбах (kopjafa) XVI века, где каждый 
знак сообщает о том, кто здесь лежит. 
К примеру, звезда означает знания, 
тюльпан — замужнюю женщину. 
В бренде вообще уважают смыслы. 
Даже название фирменной альтер-
нативной кожи звучит словно имя 
богатыря — OKOBOR™. 

ТИХИЕ ШАГИ

Приучать клиентов к исконно на-
родной культуре можно, используя 
совсем короткий нарратив и делая 
это не через одежду, а через аксес-
суары. Проработанные, очень кра-
сивые накосники выпустила худож-
ница Юлдус Бахтиозина совместно 
с Poison Drop Lab — по ним плывут 
серебристые лебеди. Другой рос-
сийский бренд, Black Form, взял от 
накосников металлическое колечко, 
которое закрепляется на волосах, и 
украсил его жемчугом либо зашиф-
рованными надписями.
Косник (накосник, накосница) был 
любимым женским украшением 
волос, обычно заплетенных в косы. 
Аксессуары трапециевидной или 
треугольной формы, напоминающей 

Nanushka, весна-лето 2022
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кисточку, имели основу из простеганного холста, картона, 
даже бересты. Поверх нашивалась более дорогая ткань 
— бархат, шелк, парча. Далее эту поверхность украшали 
в зависимости от финансовых возможностей: жемчугом, 
перламутром, бисером, вышивкой золотыми или разно-
цветными шерстяными нитями, кружевом и бахромой. 
К изукрашенному треугольнику крепилось колечко из 
ткани или металла, через которое пропускали косу. 
Самый остроумный и краткий рассказ о традициях получил-
ся у ивановского бренда SHU SHA совместно с екатерин-
бургским производителем три-
котажных изделий Around. «За 
идею взяли общий культурный 
и исторический код — традицию 
ткачества в России: практиче-
ски в каждой крестьянской се-
мье были свои прялки и ткацкие 
станки, занимавшие женщин 
делом поколение за поколени-
ем», — рассказывают авторы.
В коллекции «Переплетения» 
всего три предмета: подвеска 
«Чесало» (чесалом очищают и 
расправляют облака волокон), 
кафф «Веретено» (с помощью 
веретена скручивают и нама-
тывают нить), брошь «Челнок» 
(челнок формирует полотно 
из нитей, захватывая и скре-
пляя их). 

ВСЕМОГУЩАЯ КРАСОТА

Самый известный российский дизайнер, ко-
торый обращается к фольклору, российскому 
и зарубежному, это Алена Ахмадуллина. Ее 
наряды — это сказки, перенесенные в жизнь. 
Кто из нас не вздыхал, разглядывая фантасти-
ческую вышивку, узорчатые вязаные полотна, 
сложнейшие мозаики из меха? 
Архетип волшебной красавицы, которая 
способна лишь махнуть рукавом, и все испол-
нится, — один из самых мощных не только на 
российском пространстве, но в мире. Рассмо-
трите показ Bottega Veneta весна-лето 2026, 
вышедший под руководством уже нового 
дизайнера, Луиз Троттер: каких-либо препят-
ствий в современном мире у героини коллек-

ции, кажется, нет.
Может, и не на столь 
богатом декоративном 
уровне, однако россий-
ским брендам стоит 
подумать о работе с 
народными сказками, 
особенно принимая во 
внимание грядущую 
русификацию названий. 
В любом случае подой-
ти к вопросу следует 
деликатно —
с самоограничениями
в дизайне: большинство 
клиенток-героинь меч-
тают о многом, но потом 
выходят на обычные 
улицы.  

A
le

na
 A

kh
m

ad
ul

lin
a,

 к
ол

ле
кц

ия
 «

Б
ел

ог
ор

ье
»,

 
ве

сн
а-

ле
то

 2
02

4

SHU SHA x Around, 
подвеска «Чесало»

SHU SHA x Around, 
брошь «Челнок»

Alena Akhmadullina

Даша Веледеева, Ксения Собчак, Мария Федорова, Рената Литвинова в кампании Alena Akhmadullina
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ИНДУСТРИЯ

ПОКУПАТЕЛИ ОТКАЗЫВАЮТСЯ ОТ ЗИМНЕЙ 
ОДЕЖДЫ?

Теплое начало 2025 года в Москве стало не просто 
погодной аномалией, а реальным стресс-тестом 
для модной индустрии. Еще несколько лет назад 
спрос на зимние вещи в России был стабильным. 
Теперь ситуация в европейской части России ме-
няется. На фоне самого теплого за 245 лет января 
в столице нестандартные погодные условия и 
резкие перепады температур создают серьезные 
вызовы для брендов и ритейлеров. Вопрос, что 
теперь делать с ассортиментом, прозвучал на 
BRICS+Fashion Summit особенно остро.
Покупатели стали осторожнее. Они не хотят пе-
реплачивать за вещи, которые, возможно, приго-
дятся им всего пару недель. Александр Шувалов, 
руководитель прогностического центра «Метео», 
напомнил: цепь теплых зим — не случайность, а 
долгосрочный процесс. «В целом потепление 
идет с юга, и средняя температура увеличилась 
на три градуса. В Москве погода скоро будет, как 
в Воронеже. Температурные скачки становятся 
все более ощутимыми и станут более резкими, — 
отметил он. — В заголовке нашей темы несколько 
смущает глагол «ломает». Я думаю, климат не 
ломает, а модифицирует fashion-бизнес...»
Действительно, привычное планирование осень–
зима становится рисковым. Коллекции, рассчитан-
ные на холод, не находят спроса в европейской 
части России, и ритейлеры вынуждены либо делать 
глубокие скидки, либо оставлять товар на складе 
до следующего сезона.
По данным «СберАналитики», представленным 
руководителем направления «Количественные 
и качественные исследования» Валерией Ергу-
невой, осенью-зимой 2024/25 в сегменте middle, 
middle-up было зафиксировано снижение количе-
ства покупок на 8% по сравнению с аналогичным 
периодом сезона 2023/24 (при этом в массмарке-
те значимого падения не наблюдалось). «Люди, 
которые были готовы платить больше за более 
качественное, более интересное, за уникальные 
вещи, в период неопределенности просто вы-
ходят с рынка, потому что могут себе это позво-
лить», — прокомментировала Ергунева.

ПРОДАЕМ ПРОГНОЗ 
ПОГОДЫ

Сезоны становятся все менее отчетливыми, циклы продаж 
сдвигаются. Как реагировать модным брендам и ритейлу 
на нестабильность погоды? Итоги дискуссии «Теплая зима — 
холодные продажи. Как климат ломает fashion-индустрию» 
на BRICS+Fashion Summit в Москве.

Текст:  ЕКАТЕРИНА ДЯГИЛЕВА
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Для ритейлеров это означает: товар, произведенный 
в больших объемах, нередко зависает в стоках, а скидки 
съедают плановую маржу. Непроданные остатки ста-
новятся настоящей головной болью. Если еще 5–6 лет 
назад зимняя коллекция выходила в продажу в середине 
сентября — начале октября и до декабря реализовыва-
лась в заданном проценте без скидок, то сегодня клиент 
не хочет готовиться к сезону заранее и покупать теплую 
одежду, так как не понимает, понадобится она ему или нет. 
На этом фоне магазины вынуждены запускать агрессивные 
распродажи уже с конца октября. «В итоге товар обесце-
нивается. Клиент привыкает покупать пуховик по акции. 
Для сегмента массмаркет это допустимо, а для middle и 
выше ведет к разрушению ценового позиционирования 
бренда», — пояснила Екатерина Дягилева, генеральный 
директор бренда женской одежды «Русский Сезон», 
автор курса «Ассортиментная матрица и производство 
коллекции» в Fashion Factory School.
Тем не менее у бизнеса есть свой рецепт. «Россия — стра-
на огромная. В Москве может быть плюс пять, но в Си-
бири минус тридцать. Если мы уберем зимний ассорти-
мент, потеряем покупателей в регионах», — подчеркнул 
Петр Федин, руководитель аналитики закупок ЦУМ. По 
его словам, задача ритейла не в отказе от зимних коллек-
ций, а в гибкой корректировке. ЦУМ, например, не снима-
ет такие вещи с полок даже в теплые месяцы — это часть 
имиджа бренда и способ удержать лояльность. «Мы не 
сокращаем, а немножко трансформируем ассортимент... 

Добавляем более актуальный, с учетом погоды, более 
легкие, универсальные куртки, легкие меха, экомеха», — 
уточнил Федин.
Стилисты и байеры подчеркивают: важна не только тем-
пература, но и сценарий носки. Инна Онор, сооснователь 
бренда одежды Flashin, привела в пример расширение 
линии аксессуаров, которые позволяют формировать мно-
гослойность. Она также отметила тренд на меховые изде-
лия, подчеркнув, что «современная индустрия позволяет 
сделать очень много технологичных материалов... этим 
обусловлена тенденция расширения меховых капсул у 
брендов».

КАК ВЫЖИТЬ В ЭПОХУ КЛИМАТИЧЕСКОЙ НЕСТАБИЛЬ-
НОСТИ?

В осенне-зимнем сезоне верхняя одежда — это значимая 
часть ассортимента, которая приносит значительную часть 
выручки. Отказаться от нее нельзя. Нужно планировать и 
производить ее с учетом изменения температуры в разных 
регионах. Теплые зимние модели — для областей с холод-
ным климатом. Легкие пуховики, куртки, пальто с мембра-
ной, куртки-трансформеры, многослойные комплекты с 
использованием современных технологий и сырьевых 
составов в тканях и полотнах для увеличения срока 
использования изделий в сезон с резкими колебаниями 
температуры — для европейской части России.
Такой баланс поможет снизить риск нереализованных 
остатков, позволит работать и с регионами, и с мегапо-
лисами, даст предложение покупателю, который ищет не 
только тепло, но и актуальность образа.
Традиционная модель fashion-ритейла — разработка кол-
лекций за 12 месяцев до старта продаж, отбор коллекций 
байерами за 6–5 месяцев до сезона, размещение произ-
водства на фабриках за 4–5 месяцев до старта продаж — 
в  условиях климатической нестабильности требует более 
диверсифицированной бизнес-модели. «Классический 
подход — выпускать крупные партии «тяжелой зимы» — 

Новосибирск Flashin
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перестал быть безопасным. Сейчас нужно продумывать 
ассортимент, увеличивая его жизненный цикл при рез-
ких колебаниях температуры. Тем самым увеличивать 
его функциональность и универсальность за счет исполь-
зуемого сырья, моделей-трансформеров или комплект-
ности в луках для разных температурных режимов», — 
подчеркнула Екатерина Дягилева.
Она выделила четыре ключевые стратегии: диверсифи-
кация ассортимента — от тяжелых шуб до легких пальто и 
межсезонных коллекций; акцентирование в маркетинге не 
только тепла, но и универсальности изделий; увеличение 
жизненного цикла продукта — зимняя вещь должна быть 
уместной и в марте, и в октябре; гибкость 
производственных процессов — для этого 
важно заранее разрабатывать ассортимент 
из сырья, имеющегося на сток-сервисе, за-
ранее заказывать кастомизированные ткани 
в цветах или с принтом бренда. Необходим 
переход на малые партии — вместо 1000 еди-
ниц на сезон выпускать 500 и при необходи-
мости быстро дозаказывать. «Чтобы сделать 
ту же выручку, но обойтись без большого 
остатка. То есть лучше не перепроизвести, 
а недопроизвести», — советует Дягилева.
По словам Дягилевой, фабрики в Китае, ра-
ботающие для компании Shein, выстраивают 
линии под «короткие серии», делают сначала 
тестовые партии, а по итогам продаж выпу-
скают уже большие количества. Некоторые 
российские бренды имеют производство в 
России, что дает им возможность быстрее 
вносить изменения в планы выпуска на сезон 
в зависимости от спроса. При наличии сырья 
делать изделия можно за 2–4 недели. В со-
временном ритейле возможность быстро 
поменять ассортимент становится важной 
составляющей планируемых продаж.
Изменение климата меняет не только про-
изводственные цепочки, но и коммуникации 
с клиентом. Елена Письменская, эксперт в 
области ассортиментного управления, ос-
нователь консалтингового агентства Fashion 
Force, отметила, что все зависит от сегментов 
аудитории: «До сих пор европейские марки 
детской одежды обязательно делают более толстые 
куртки для российского рынка. Потому что покупатели 
из Екатеринбурга говорят: «нет, этот граммаж для сезо-
на нам не пойдет, давайте побольше, побольше». 
Она также привела слова стилиста: «стиль заканчивается 
после десяти минут, дальше начинается вопрос выжи-
вания». Ситуация потепления заставляет смотреть на 
одежду все-таки с удовольствием. Маркетинг должен объ-
яснять не только, почему нужно купить вещь, но и как ее 
носить круглый год. Отсюда интерес к трансформируемой 
одежде, кросс-сезонным материалам и экологичности.
Ключевым инструментом становится аналитика. Если 
раньше планирование шло на год вперед, то сегодня 
ритейлеры смотрят на горизонты в 4–8 недель, используя 
данные погодных сервисов, статистику онлайн-продаж, 
быстрые опросы аудитории в соцсетях. Они подстраивают 
маркетинговый план под погоду, делая акцент на презен-
тацию товара, актуального в конкретной климатической 

ситуации. По сути, погода диктует 
востребованный ассортимент. И чем 
быстрее компании научатся работать 
с этой логикой, тем меньше будут их 
убытки.

ГОТОВ ЛИ МОДНЫЙ РИТЕЙЛ 
РАБОТАТЬ БЕЗ СЕЗОНОВ?

Нет. «Потому что страна у нас не огра-
ничена только Москвой, есть реги-
оны, в которых погода по-прежнему 
сменяется по плану», — комментирует 
Петр Федин. Одним из ответов на 
температурные колебания становит-
ся трансформация ассортимента на 
более актуальный для климатической 
ситуации. Теплые зимние вещи заме-
щаются более легкими моделями. 
Кроме того, бренды выпускают 
капсулы или дропы. Такой формат 
позволяет адаптировать ассортимент 
под погодные условия и потребности 
покупателя в конкретный период 
времени. 
Еще одним ответом на изменения 
климата становятся более короткие 
и гибкие сроки производства кол-
лекции. Интересно, что российские 
производители оказываются тут даже 
в выигрыше. В отличие от глобальных 
корпораций, работающих с длинными 

цепочками поставок, локальные бренды могут переза-
пустить производство в течение 4–6 недель. Петр Федин 
подтверждает это преимущество: «Российские марки, 
которые представлены у нас в ЦУМе и хорошо себя 
показывают, благодаря возможности ранних поставок, 
быстрой допоставке, реагированию на вымывание ас-
сортимента, имеют возможность развиваться».
В результате локальные игроки могут экспериментировать 
с небольшими партиями и точечными коллекциями, что 
снижает риск складских излишков и укрепляет лояльность 
аудитории.
Маркетологи отмечают еще один тренд: покупатели все 
больше ориентируются на личные сценарии потребления. 
Для одних важна поездка на горнолыжный курорт, для 
других — теплая зима в мегаполисе. Будущее ритейла зави-
сит от умения работать с конкретным сценарием клиента, 
а не с абстрактным сезоном.   

Flashin
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КОНТАКТЫ И ЭМОЦИИ
Делегация РАФИ на Istanbul 
Fashion Connection

20–22 августа в Стамбуле состоялась выставка гото-
вой одежды и аксессуаров Istanbul Fashion Connection 
(IFCO). Мероприятие стало точкой притяжения для 
ритейлеров и брендов. 
IFCO более трех лет служит платформой для создания 
прочных деловых связей между ведущими турецкими 
компаниями и покупателями из Европы, Великобрита-
нии, стран СНГ, Северной Африки и Ближнего Востока. 
Событие посетили и более 40 байеров из России, 
поездка которых была организована Русской ассоциа-
цией участников фешен-индустрии (РАФИ). 
Мероприятие охватывает все основные сегменты 
модной индустрии: свыше 220 экспонентов предлагали 
женскую, мужскую и детскую одежду, нижнее белье, 
трикотаж, ткани, фурнитуру и аксессуары. 
Согласно оценкам участников поездки, Турция пере-
живает сложный экономический период. Инфляция 
и валютная нестабильность привели к снижению 
внутреннего спроса, что стимулирует бизнес к поиску 
новых рынков сбыта. Местные поставщики вынуждены 
становиться более клиентоориентированными. Они 
проявляют высокий интерес к работе с российскими 
компаниями и готовы обсуждать новые условия сотруд-
ничества. В первую очередь это касается обсуждения 
объемов минимальных партий, сроков производства и 
качества материалов. Участники делегации РАФИ также 
отметили позитивную динамику в ценообразовании — 
оптовая стоимость снизилась по сравнению с показате-
лями февраля 2025 года. 

«Нам понравилась представленная продукция. Качество 
шикарное, оригинальные модели. Условия очень выгод-
ные, — поделилась Светлана Манина, Perfect Style (Новоси-
бирск). — Мне понравились два бренда, которые выпускают 
интересную мужскую одежду по адекватной цене. Думаю, 
будем с ними работать».
Многие российские компании, посетившие выставку, пришли 
к выводу, что сейчас сложилась оптимальная ситуация для 
того, чтобы наладить сотрудничество с турецкими марками, 
и выражали организаторам поездки благодарность за пре-
доставленную возможность. «РАФИ сейчас лидер в органи-
зации деловых миссий, которые помогают нам выйти на 
международный уровень, — уверена Светлана Манина. — То, 
что предлагает ассоциация, интересно и производителям, и 
брендам, как российским, так и зарубежным. Плюс, поездки 
в компании с РАФИ это всегда новые эмоции, контакты и 
вдохновение». 
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Клуб деловых поездок РАФИ продолжает открывать новые 
события и мероприятия Китая. В сентябре 2025 года ас-
социация с группой байеров из России впервые посетила 
Moda China International Shoes, Bags & Apparel Fashion Fair 
в Шанхае. Компактная, но заряженная на результат коман-
да убедилась, что производители КНР не упускают и даже 
опережают международные тренды в обуви, кожаной и 
меховой одежде. 
Выставка Moda China International Shoes, Bags & Apparel 
Fashion Fair (Moda China Fashion Fair) прошла с 3 по 5 
сентября в Shanghai New International Expo Center. Органи-
затор, Китайская ассоциация кожевенной промышленно-
сти (China Leather Industry Association, CLIA), обеспечила 8 
выставочных зон для 260 брендов. В продуктовых секциях 
были представлены обувь, кожаная одежда и меховые 
изделия, чемоданы и сумки. А тематические секторы были 
посвящены культурному наследию и национальным брен-
дам с историей, презентации модных тенденций, иннова-
циям в дизайне, live-стримингу в электронной коммерции 
и мастер-классам. 
Выставка ориентируется на бренды среднего и высшего 
ценового сегмента. Экспоненты презентуют собственные 
версии трендов, организуют модные показы, продвигают 
технические и дизайнерские новинки. В этот раз позна-
комиться с достижениями китайской fashion-индустрии 
приехали делегации из России, Европы, Австралии, Новой 
Зеландии, Ближнего Востока, Японии, Южной Кореи, Ма-
лайзии и провинций КНР. 
Особое внимание иностранных групп привлекли коллек-
ции кожаной одежды и меховых изделий крупных китай-

ских брендов. А обувная зона охватила широкий ассорти-
мент моделей, от классических деловых до авангардных, 
от практичных повседневных до роскошных вечерних. 
Заслуженное внимание получила обувь, созданная с 
помощью 3D-печати, которая достигла в Китае высочай-
шего уровня. Зона чемоданов, сумок и кожаных аксес-
суаров представила впечатляющий диапазон моделей, 
материалов — от традиционной кожи до инновационных 
экологичных материалов, технологий — от ручной работы 
до современных интеллектуальных автоматизированных 
производств. 
Для участия в выставке правительство КНР обеспечило 
поддержку более чем 20 промышленным центрам, в 
частности, производителям кожаной одежды и меховых 
изделий (Хайнин, Синьцзи, Юйяо, Чунфу, Тунэрбао, Даин, 
Лукоу), обуви (Вэньчжоу, Цзиньцзян, Путянь, Хайдун, 
Сучжоу, Суйсянь, Вэньлин, Гаоми, Даньян, Инань, Яньши, 
Ухоу), чемоданов и сумок (Шилин, Пинху, Байгоу, Шаодун, 
Ланьшань, Хуэйань, Наньтай). Консолидация фабрик пока-
зала потенциал специализированных промышленных баз 
и их сильную кластерную структуру. 
Экспозиция китайского нематериального культурного 
наследия и культуры брендов с богатым прошлым про-
демонстрировала верность китайских производителей 
традициям. Предприятия Nei Liansheng, Jin Fuxiang и Шан-
хайская обувная фабрика представили уникальную обувь 
из ткани на многослойной подошве и продемонстриро-
вали мастерство ручного труда. Посол по сохранению 
наследия традиционных ремесленных техник народности 
Туцзя Линь Цзюньи (Lin Junyi) показал изготовленные 
традиционным способом кожаные сумки, а бренд Suxin Lu 

ПРОБНОЕ ПОГРУЖЕНИЕ
В БУДУЩЕЕ 

Делегация РАФИ на Moda 
China Fashion Fair
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— изящные модели матер-
чатой обуви в современной 
эстетике. 
Деловая программа выстав-
ки Moda China Fashion Fair, 
помимо традиционных для 
подобных мероприятий 
вопросов развития коже-
венной промышленности, 
затронула темы выхода 
китайских фабрик на рынки 
международные, внутренней 
и экспортной электронной 
коммерции. Состоялись 
показы международных 
дизайнеров одежды и наци-
ональных костюмов. 
У российской делегации РАФИ особый интерес на вы-
ставке вызвали инновационные материалы, технологии 
вторичной переработки, оборудование для раскроя и 
детализированной вырубки деталей из кожи. Отдельный 
павильон, посвященный трендовым цветам, привлек вни-
мание гостей демонстрационными стендами специаль-
ного программного обеспечения. В частности, цифровой 
комплекс, который, исходя из изначального тона сырья, 
формирует рекомендации по окраске материала в опре-
деленные тона. 
Для РАФИ поездка на Moda China Fashion Fair стала проб-
ным погружением в специфический рынок обуви, кожи и 
изделий из нее. Поездка показала, что специализирован-
ные выставки Китая могут предоставить множество ресур-
сов для развития узких категорий модных товаров.  
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О компании
Компания Pangubojin (Beijing) Textile Co., Ltd, основанная в 2012 
году, специализируется на производстве и продаже кожаных, 
меховых изделий и пуховиков под брендами RECEIVEL и FANDEL 
QUEEN. 

О производстве
Предприятие компании занимает площадь 30 акров, имеет 
более 200 единиц специализированного оборудования, более 
150 сотрудников и основные фонды в размере 5 миллионов 
юаней. Годовой объем производства составляет 300 000 изделий. 
Продукция экспортируется в пять стран Центральной Азии, Россию 
и др. Компания придерживается политики качества: «Опора на 
технологии, приоритет качества, клиентоориентированность и 
служение обществу». Компания располагает профессиональным 
научно-исследовательским центром, который отслеживает модные 
тенденции. Управление производством строгое, послепродажное 
обслуживание комплексное, изделия изготавливаются из 
высококачественных материалов с особой тщательностью.
Количество швей на предприятии — 100. Производственная 
мощность в месяц — 20 000–25 000 ед.

Условия сотрудничества
Минимальный заказ — от 100 ед. на цвет/модель в зависимости от 
выбора ткани и загруженности фабрики. Предприятие работает 
на собственном и давальческом сырье. Предоставляет услуги 
по подбору образцов изделий, разработке лекал: копирование 
образца заказчика; изготовление образца по изображению 
заказчика; предоставление имеющихся образцов на выбор; 
разработка вариантов дизайна на выбор по запросу заказчика.
Срок разработки — 7–10 дней для 4–5 образцов. Срок производства 
минимального заказа — 30–40 дней. Возможный процент 
предоплаты на момент размещения заказов — 30%.

Контакты
Тел.: +8615201577116
Email: receivel@foxmail.com

Название компании 
Pangubojin (Beijing) Textile 
(RECEIVEL, FANDEL QUEEN)

Страна  
Китай

Группа продукции 
Верхняя одежда, женская 
одежда, изделия из меха и кожи
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О компании
Компания Priscilla (Beijing) Technology Co., Ltd, 
основанная в 2005 году, — это предприятие 
полного цикла, объединяющее дизайн, разработку, 
производство и продажу одежды. Основной 
ассортимент — высококачественные женские 
пуховики, хлопковые и кашемировые пальто, изделия 
из искусственного меха и др. Компания развивает
два собственных бренда — MaxAllie и  FODARLLOY
и ориентируется на международный рынок.

О производстве
На производстве установлено современное 
оборудование. Бизнес-лицензия EAC.
Количество швей на предприятии: 100.
Производственная мощность в месяц — 
20 000–25 000 ед.

Условия сотрудничества
Минимальный заказ — от 100 до 500 ед. на цвет / 
модель в зависимости от выбора ткани
и загруженности фабрики.
Предприятие работает на собственном
и давальческом сырье.
Предоставляет услуги по подбору образцов изделий, 
разработке лекал: копирование образца заказчика; 
изготовление образца по изображению заказчика; 
предоставление имеющихся образцов на выбор; 
разработка вариантов дизайна на выбор по запросу 
заказчика.
Срок разработки — 7–15 дней для 3–5 образцов.
Срок производства минимального заказа —
30–50 дней. 
Возможный процент предоплаты на момент 
размещения заказов — 30%.

Контакты
Тел.: +8613521358005   
+8618801228118
Email: 19801324089@163.com

Название компании 
Priscilla (Beijing) 
Technology (MaxAllie, 
FODARLLOY)

Группа продукции 
Женская одежда,
верхняя одежда

Страна  
Китай
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О компании
Shanghai Hanning Clothing Co., Ltd, основанная в Шанхае, 
владеет собственной фабрикой в г. Хуай-Ань (Huai’an) 
с полным циклом производства — от разработки лекал 
до отгрузки готовой продукции. В Шанхае находится 
sample room с конструкторами и технологами уровня 
luxury-брендов. Предприятие работает в категориях: 
женская, мужская и детская одежда; джерси и кроеный 
трикотаж; вязаный трикотаж; текстиль — костюмная группа, 
плательно-блузочный ассортимент. 

О производстве
На фабрике установлены: машина для проклейки швов — 
1 шт., машина для удаления ниток — 1 шт., четырехниточный 
оверлок — 10 шт., глазковая петельная машина — 1 шт., 
термопресс (большой) — 1 шт, столы ВТО (большие) — 
6 шт., закрепочная машина — 2 шт., малый термопресс — 
2 шт., прямострочная петельная машина — 1 шт., автомат 
для врезных карманов — 2 шт., стреппинг-автомат — 1 шт., 
автомат для установки кнопок (четырехкомпонентных) — 
3 шт., поясной автомат (для резинки) — 2 шт., пятиниточный 
оверлок — 4 шт., автомат для изготовления пластиковых 
шаблонов — 1 шт., машина для термопечати/декоративной 
аппликации — 2 шт., клеевой пресс для дублерина (ширина 
1 м) — 1 шт., распошивальная машина (coverstitch) — 3 шт., 
универсальные швейные машины — 55 шт., пуговичный 
автомат — 2 шт., паровая машина для декатировки 
(ширина 1,8 м) — 1 шт. 
Количество швей на предприятии — 50.  
Производственная мощность в месяц — 45 000 ед.

Условия сотрудничества
Предприятие работает на давальческом и собственном 
сырье. Предоставляет услуги по подбору образцов 
изделий, разработке лекал. Минимальный заказ —100 ед. — 
возможен при использовании тканей со стока; при работе 
с индивидуально закупаемыми тканями минимальный 
заказ обсуждается отдельно и зависит от доступности 
материалов у поставщиков; гибкость по количеству в 
рамках одного артикула/SKU может подстраиваться под 
потребности клиента, варьируя количество по цветам и 
размерам.
Компания предоставляет: фото и видеоотчеты, 
позволяющие отслеживать качество на всех этапах 
без дополнительных затрат со стороны заказчика; 
русскоговорящих менеджеров для комфортной 
коммуникации; удобные и безопасные способы оплаты 
— VTB Shanghai, Sinasure; современное оборудование и 
контроль качества на каждом этапе; гибкие заказы — от 
капсульных коллекций до тиражей middle и upper middle 
брендов.
Срок разработки образца — 5–7 дней. Срок производства 
минимального заказа — 35 дней после получения 
предоплаты и согласования спецификации. Возможный 
процент предоплаты на момент размещения заказов — 
30%.  

Контакты
Тел.: +7 (903) 799 25 23
Email: e.cherkashina@shanghaihanningclothing.com
Web: www. shanghaihanningclothing.com

Название компании 
Shanghai Hanning Clothing 

Страна  
Китай

Группа продукции 
Женская одежда, мужская одежда, 
детская одежда, купальники, вязаный 
трикотаж, кроеный трикотаж, 
спортивная одежда
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О компании
Smit (Beijing) Technology — стремительно развивающаяся 
компания-производитель и поставщик модной и 
качественной мужской верхней одежды, с головным 
офисом в г. Пекине, Китай. Имея за плечами 18-летний 
опыт по производству пуховых изделий для ведущих 
китайских и японских компаний, компания приняла 
решение расширить сферу деятельности и завоевать 
репутацию успешного производителя и поставщика 
пуховиков и курток на российском рынке. К созданию 
первых коллекций для российских покупателей 
привлечена международная команда опытных и 
молодых дизайнеров с прогрессивными модными 
идеями. 40% ассортимента составляет коллекция 
в стиле городская классика. Куртки и пуховики 
именно в этом стиле помогли компании завоевать 
внимание консервативных и деловых мужчин и занять 
достойное место среди китайских производителей. 
40% составляет одежда в молодежном стиле и в 
стиле casual. Куртки из этой коллекции позволяют 
современному мужчине не только быть осведомленным 
в последних веяниях моды, но также осознавать 
актуальность комфорта и качества в условиях шумного 
мегаполиса. 20% ассортимента составляет верхняя 
одежда спортивного и полуспортивного стиля. Это 
незаменимая коллекция для мужчин, которые ведут 
активный образ жизни. Ассортимент выпускаемой 
продукции постоянно увеличивается. И теперь 
компания создает стильные коллекции специально для 
подростков, а также для мужчин крупнее 58-го размера. 
Статус интернационального бренда BALLOKEN сегодня 
обеспечивают клиенты в России, Беларуси, Украине, 
Казахстане, Кыргызстане, Молдове, Армении, Литве и 
Латвии.

О производстве
На фабрике установлено современное оборудование. 
Сертификат IOS9001.
Количество швей на предприятии — 20. 
Производственная мощность в месяц — 30 000 ед.

Условия сотрудничества
Предприятие работает на собственном сырье. 
Предоставляет услуги по подбору образцов изделий, 
разработке лекал.
Минимальный заказ: 500 ед. — ODM, 1000 ед. — OEM.
Срок разработки образца — от 5 дней в зависимости 
от сложности. Срок производства минимального 
заказа — от 10 дней в зависимости от сложности и 
объема.  Возможный процент предоплаты на момент 
размещения заказов — 30%.  

Контакты
Тел.: +8613520334443
Email: canadian_2023@qq.com

Название компании 
Smit (Beijing) 
Technology 
(BALLOKEN)

Страна  
Китай

Группа продукции 
Верхняя одежда,
мужская одежда
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О компании

Компания Stella Rossa была основана более 25 лет 
назад. В ассортименте – верхняя одежда. В изделиях 
используется высококачественное сырье: мех, кашемир, 
отборный пух и ткани из Европы. Контроль производ-
ства на всех этапах. Производство в России и Китае. 

О производстве

На фабрике установлено оборудование: Jack, Brother, 
Zoje, Juki, Kaovai.
Сертификаты ЕАЭС N RU Д-CN.РА01.В.61727/21.
Количество швей на предприятии – 300/2. Производ-
ственная мощность в месяц – от 30 000 ед.

Условия сотрудничества

Предприятие работает на давальческом сырье. Предо-
ставляет услуги по подбору образцов изделий, разра-
ботке лекал. Минимальный заказ – от 100 ед. Минималь-
ный заказ на цвет, артикул – в одной серии от трех до 
девяти размерных рядов.
Срок разработки образца – от 5 дней. Срок производ-
ства минимального заказа – от 10 дней. Возможный 
процент предоплаты на момент размещения заказов 
– 30–50%.
Фабрика Stella Rossa предлагает следующие виды 
сотрудничества: ОЕМ-компании, франчайзинг, мелкий и 
крупный опт.

Наличие готовой коллекции

Возможность отшить любую партию по образцам клиен-
тов, а также в наличии готовая коллекция.

Контакты

Wang Li 
+86 139 1139 6158 
+86 131 2472 0555
Wechat id: Wl770216
Email:  stellarossa201@mail.ru

Название компании 
Stella Rossa
Группа продукции 
Верхняя одежда

Страны 
Китай, Россия
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Название компании 
Taizhou Bluechips Apparel
(Atlantic Beach)

Группа продукции 
Женская одежда, 
купальники

Страна
Китай

О компании
Компания Taizhou Bluechips Co., Ltd  уже более 10 лет 
специализируется на производстве, дизайне и прода-
же купальных костюмов, мужских плавательных шорт, 
шорт-бордов, пляжной одежды, одежды для йоги 
и др. Фабрика также принимает заказы как OEM-
производитель. Компания экспортирует продукцию 
в Европу, США, Россию и другие страны.
Основные клиенты: Gottex, Argentovivo, La Vie 
en Rose, House of Fraser, Rain Bow, NKD, Sunsets, 
Champion и др.

О производстве
На фабрике установлено оборудование Yamato, 
Brother и Pegasus. Количество швей на предприятии — 
100. Производственная мощность в месяц — 300 000 
комплектов.

Условия сотрудничества
Предприятие работает на собственном и даваль-
ческом сырье. Предоставляет услуги по подбору 
образцов изделий, разработке лекал. Минимальный 
заказ — от 10 000 ед.

Контакты
Тел.: Аня +8615910360871 | Юля +8613901073795  
Email: atlantic_3n1617@163.com
www.atlb-swimwear.com
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О компании
Wohaisen (Beijing) Outdoor Products Co., Ltd специализируется на 
производстве профессиональной лыжной одежды под брендом 
WHS. Компания также выпускает другую одежду для спорта 
и активного отдыха, широкий ассортимент верхней одежды. 
Сеть продаж охватывает многие страны мира. В производстве 
используются функциональные ткани с применением инновационных 
технологий, обладающие высокой прочностью, износостойкостью 
и ультрадышащими свойствами. Основные клиенты: Amazon (США), 
Hollies (Швеция), China’s ice and snow/Chinese Torchbearer.

О производстве
На предприятии установлено современное швейное оборудование. 
В наличии все необходимые сертификаты. 
Количество швей на предприятии — 150. Производственная 
мощность в месяц — 20 000 ед./комплектов.

Условия сотрудничества
Предприятие работает на давальческом и собственном сырье. 
Предоставляет услуги по подбору образцов изделий, разработке 
лекал. Минимальный заказ — 300 ед.

Наличие готовой коллекции
Лыжная коллекция, зимняя спортивная одежда, хлопковая одежда.

Контакты
Тел.: +8618516915391
Email: whsoutdoor@163.com

Название компании 
Wohaisen (Beijing) Outdoor 
Products (WHS)

Страна 
Китай

Группа продукции 
Верхняя одежда, верхняя детская 
одежда, спортивная одежда, 
одежда для активного отдыха
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О компании
Yongqing County Chenzhou Clothing and Apparel Co., Ltd 
специализируется на создании стильной женской верхней 
одежды: пуховиков, жилеток и пальто. Клиентам предлагаются 
как готовые модные коллекции, так и услуги OEM/ODM-
производства. Ключевая особенность работы компании 
— быстрая и гибкая система поставок, которая оперативно 
реагирует на запросы заказчиков.
Основные экспортные рынки — страны Европы, Америки, 
Китай, Россия, Казахстан.

О производстве 
Многолетний опыт основан на трех принципах: безупречное 
качество тканей, тщательная проработка деталей и строгий 
контроль на всех этапах. Количество швей на предприятии — 
120. Производственная мощность в месяц — 100 000 ед.

Условия сотрудничества
Предприятие работает на собственном сырье. Предоставляет 
услуги по подбору образцов изделий, разработке 
лекал. Минимальный заказ — 100 ед. на цвет/модель. 
Срок разработки образца — 7 дней. Срок производства 
минимального заказа — 15 дней. Возможный процент 
предоплаты на момент размещения заказов — 30%. 

Контакты
Тел.: +8613521381637
Email: 1475448303@gg.com

Название компании 
Yongqing County 
Chenzhou Clothing and 
Apparel (Eva Mavis)

Страна  
Китай

Группа продукции 
Верхняя одежда,
женская одежда
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САЛОН ТКАНЕЙ
АУТСОРСИНГ ЛЕГКОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

Название компании
«ТексМир» /
Zhejiang Jinsheng Textile 
Группа продукции 
Костюмные ткани

О компании
Zhejiang Jinsheng Textile Co., Ltd. расположена 
в китайском городе Кэцяо, который является крупнейшим 
дистрибьюторским центром текстиля в Азии. Это 
крупномасштабное предприятие по импорту и экспорту, 
которое сочетает в себе промышленность и торговлю. 
Компания выпускает костюмные ткани.
В 2007 году Zhejiang Jinsheng Textile открыла первый филиал 
в Москве. Всего за несколько лет она заняла значительную долю 
российского рынка костюмных тканей и завоевала единодушное 
признание рынка.

О производстве
В производстве используются воздушно-струйные ткацкие 
станки Picanol PLUS800 (Бельгия), шесть подборщиков цветов, 
а также вспомогательное оборудование, такое как машины для 
закатки швов, скручивания, снования и т. д. 
Готовая продукция проходит строгий контроль качества, все 
технические характеристики соответствуют стандартам GB/T 
и ISO. 
Компания уделяет особое внимание использованию нового 
сырья и технологий, сочетанию изысканного мастерства и 
смелой палитры, объединяя современную моду и классику.
Производственные мощности 
в месяц — 2 млн м. Срок 
изготовления минимальной партии 
— 1 месяц.
Срок доставки продукции — 1 месяц.

Контакты
Адрес шоурума: Москва, 
Автомобильный пр-д, 10, стр. 5 
Тел: +7 (916) 948-08-13
+7 (499) 272-18-87 
Web: www.jinsheng-tex.com.cn

Страны 
Китай, Россия

О компании
Компания Anqing Credibility Textile Co., Ltd специализируется на 
производстве высококачественных хлопчатобумажных тканей 
для одежды с использованием особых процессов отделки – 
чистым хлопком, смесей и переплетений хлопка.
Основные клиенты: Burberry, JNBY, Tommy Hilfiger, Prada.

О производстве
Фабрика выпускает 500 000 метров ткани в месяц. Есть 
дизайнерский отдел и печать принтов. Предприятие прошло 
сертификацию BCI.

Условия сотрудничестве
Минимальный заказ – 1000 метров одного цвета. При заказе 
менее 1000 метров взимается плата за ткачество в размере 
1000 юаней; при заказе пряжи с крашением в пряже взимается 
плата за ткачество в размере 1500 юаней. При заказе менее 
1000 метров одного цвета взимается плата за крашение в 
размере 1000–1500 юаней за цвет.
Срок производства минимального заказа - 20 дней.
Возможный процент предоплаты на момент размещения 
заказов — 30%.

Контакты
Тел.: +8613866601819
Email: hmqilong@126.com

Название компании
Anqing Credibility Textile

Группа продукции 
Хлопчатобумажные 
ткани для одежды

Страна 
Китай
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Компания JIAYE LABEL занимается изготовлением 
высококачественных пакетов, упаковки, бирок, 
чехлов и коробок различных видов, материалов 
и размеров и имеет долгую историю работы с 
клиентами из России, Казахстана, Узбекистана, 
Кыргызстана и других стран.

JIAYE LABEL предоставляет быстрое изготовление 
и доставку качественных товаров, индивидуальный 
подход к клиенту на русском языке. Компания 
также осуществляет отправку товаров заказчика 
непосредственно с китайской фабрики в Россию. 
Каждый год компанию можно встретить на 
московских выставках CPM и «Интерткань», поэтому 
JIAYE LABEL отлично понимает запросы заказчиков.

+7(968)001-98-19, +8618618172082    
jiaye_label@163.com
www. jiayelabel.ru
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САЛОН ТКАНЕЙ
АУТСОРСИНГ ЛЕГКОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

Название компании   Weshine Label  
Страна 
Россия, Китай

Группа продукции 
Печатные этикетки и жаккардовые, картонные 
бирки, биркодержатели, влагозащитные 
молнии, светоотражающие этикетки, кожаные 
нашивки, металлическая фурнитура (шильдики, 
пуллеры, бегунки), ПВХ-этикетки и нашивки, 
пломбы с логотипом и без, на полиэстере 
и силиконе, курточные ткани, мембрана,
печать на сатине, нейлоне, хлопке

О компании
Weshine Label – лидер в области поставки материалов и фурнитуры для 
производства одежды, обуви и аксессуаров, а также эксперт в области 
разработки спецодежных материалов под заказ. Компания имеет 
собственный цех по изготовлению форм, осуществляет дизайн образцов 
в соответствии с требованиями заказчика.
Значимые клиенты:  TOT GROUP, VIVA CANA, KINGS WIND, Snowimge, 
Clasna, Tiger Force и др.
Минимальная партия для заказа  – от 1000 ед. Срок изготовления 
минимальной партии – от 14 дней. Срок доставки продукции – от 14 дней.

Контакты
Адрес: Москва, ул. Нижняя Красносельская, 40/12, к.  21
1-й подъезд, 2-й этаж, комната 229А, Бизнес-центр "Новь"
Тел.: +7 903 101-30-84
Email: weshinelabel@yandex.ru  

Название компании
Weshine Label

Виды предлагаемой продукции 
Печатные этикетки, жаккардовые этикетки,
картонные бирки, биркодержатели,
влагозащитные молнии, светоотражающие
этикетки, кожаные нашивки, металлическая
фурнитура (шильдики, пуллеры, бегунки),
ПВХ-этикетки, силиконовые этикетки, курточные
ткани, мембрана, печать на сатине, печать на
нейлоне, печать на хлопке, изготовление пакетов
из крафт-картона, изготовление картонных
коробок, изготовление магнитных коробок.

Страны 
Китай, 
Россия

О компании
Weshine Label — лидер в области поставки материалов и 
фурнитуры для производства одежды, обуви и аксессуаров, а 
также эксперт в области разработки спецодежных материалов 
под заказ. Компания имеет собственный цех по изготовлению 
форм, осуществляет дизайн образцов в соответствии с 
требованиями заказчика.
Значимые клиенты: ZNWR, USHATAVA, GULLIVER, SERGINNETTI, 
STUDIO 29, NAUMI, NUDE STORY и другие.
Минимальная партия для заказа — от 1000 ед.
Срок изготовления минимальной партии — от 14 дней.
Срок доставки продукции — от 14 дней.

Контакты
Адрес: Москва, ул. Нижняя Красносельская, 40/12, корп. 21
1-й подъезд, 2-й этаж, комната 229А,
Бизнес-центр «Новь»
Тел.: +7 903 101-30-84
Email: weshinelabel@yandex.ru

Реклама



Наведите камеру – и начните 
искать партнеров сейчас! 

Scan the QR-code and start 
searching for new partners now!
扫描二维码 ，即刻开启合作之旅！

bee-online.ru📲🔎

ПРИСОЕДИНЯЙТЕСЬ 
К ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ 
СООБЩЕСТВУ УЖЕ СЕГОДНЯ!

JOIN THE PROFESSIONAL 
COMMUNITY!

立即加入我们的专业社群！

ЭКОСИСТЕМА, ОБЪЕДИНЯЮЩАЯ ЗАКАЗЧИКОВ И ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ  
An integrated ecosystem for customers and manufacturers

连接客户与制造商的一体化生态系统

Запускаете бренд?

Launching a brand?

想打造自己的品牌？

Ищете надёжную фабрику, 
конструктора или швею?

Looking for a reliable factory, 
pattern maker or sewing 
specialist?

想找到值得信赖的工厂、制版师和
缝纫技师？

Нужны готовые коллекции 
от производителя?

Looking for ready-to-wear 
collections directly from the 
manufacturer?

想对接制造商的成衣系列？

Хотите загрузить производство 
или расширить клиентскую 
базу?

Looking to increase your orders 
and grow your client network?

想接到更多订单，拓展客户群？

4 Эффективность сервиса 80%*

Service efficiency 80%*

服务效率高达  80%*

4 5500+ активных производителей из России, Кыргызстана, 
Армении и Беларуси

5,500+ active manufacturers from Russia, Kyrgyzstan, 
Armenia and Belarus

5500+ 来自俄罗斯、吉尔吉斯斯坦、亚美尼亚和白俄罗斯的入驻制造商 

4 100+ актуальных заказов бренды размещают ежемесячно

100+ active orders placed by brands every month

每月有 100+ 条品牌订单在平台发布

4 20+ откликов получает каждый заказ от готовых 
к сотрудничеству фабрик

Each order receives 20+ responses from factories ready to cooperate

每个订单可获得 20+ 家合作工厂的积极响应

БЕСПЛАТНАЯ РЕГИСТРАЦИЯ 

FREE REGISTRATION

免费注册

* по оценке пользователей
* based on user ratings
*基于用户评价
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Место проведения:
Radisson Славянская, Москва,
пл. Евразии, 2

21-я

2—4 июня 
2026
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