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Медиахолдинг PROFASHION работает в России с 2006 года и является 
абсолютным лидером в индустрии моды для профессиональной 
аудитории.
В 2024 году произошел ребрендинг журнала Profashion,
он стал еще более трендовым, актуальным и современным!

За 18 лет своего существования медиахолдинг PROFASHION не только с легкостью пережил все кри-
зисы и изменения предпочтений читательской аудитории, но и продолжает развиваться, предлагая но-
вые уникальные форматы своим постоянным рекламодателям, благодаря чему:
4 пользуется доверием читателей и клиентов;
4 имеет репутацию активно развивающегося
профессионального издания; 
4 аккредитован на всех крупнейших мировых вы-
ставках производителей одежды, обуви, аксессуаров, 
текстиля, фурнитуры и комплектующих;
4 публикует самую актуальную информацию о мод-
ной индустрии, устанавливает прямые коммуникации 
между игроками рынка;
4 имеет беспрецедентную поддержку на собствен-
ных онлайн-ресурсах и мероприятиях.
 
Своими задачами PROFASHION считает предоставле-
ние актуальной информации и аналитики рынка специ-
алистам в сфере моды и легпрома, а также создание 
рабочей площадки для налаживания постоянных кон-
тактов между всеми участниками модной индустрии.
 

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

4 профессионалы модного рынка, 
в том числе владельцы бизнеса и топ-ме-
неджеры компаний: производители 
одежды, бренды, ритейлеры;
4 поставщики маркетплейсов, дизай-
неры, корпоративные клиенты, реклам-
ные агентства, маркетплейсы, онлайн- 
магазины одежды, сервисные компа-
нии: логисты, консультанты, фулфилмент 
компании, бизнес-аналитики, финансо-
вые институты, госструктуры и т.д.
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РАСПРОСТРАНЕНИЕ ЖУРНАЛА происходит на всех значимых площадках 
Москвы и регионов: в шоурумах, на профессиональных выставках, 
форумах, неделях мод, конференциях и др. событиях, а также по базе 
подписчиков журнала в офлайн- и онлайн-формате.
Тиражи от 10—15 тыс. экз.

VOLGA FASHION WEEK

Беларусь

 «ФЕНОМЕН
РОССИЙСКОЙ 
ИДЕНТИЧНОСТИ»
Института бизнеса и дизайна B&D

МЕЖДУНАРОДНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ 
КУЛЬТУРЫ, МОДЫ
И НАЦИОНАЛЬНОГО 
ГОСТЕПРИИМСТВА
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ГРАФИК ВЫХОДА ЖУРНАЛА И ТЕМАТИКИ НОМЕРОВ*

*Тематики номеров могут дополняться в зависи-
мости от актуальности, графики выходов номе-
ров могут незначительно сдвигаться, уточняйте 
информацию у своих менеджеров.

2024 год
№ Выход Тема номера
№1 5 февраля Женская и мужская мода: прогнозы, что ждет 

российскую и международную индустрию в текущем 
году

№2 19 февраля Индустрия детских товаров: альфа как новое 
поколение потребителей

№3, 
№4

29 мая Контрактное производство в сфере легкой 
промышленности в разных странах

№5 14 августа Женская и мужская мода: адаптация к переменам
№6 24 августа Индустрия детских товаров: цифровые инновации и 

электронная коммерция
№7 6 ноября Контрактное производство в сфере легкой 

промышленности: потребности заказчиков

№1 5 февраля Женская и мужская мода: новые российские бренды
№2 19 февраля Индустрия детских товаров: новые группы 

потребителей
№3 29 мая Контрактное производство в сфере легкой 

промышленности: новые рынки аутсорсинга
№4 14 августа Женская и мужская мода: технологии и инновации
№5 20 августа Индустрия детских товаров: новые ниши на рынке
№6 6 ноября Контрактное производство в сфере легкой 

промышленности: карта эффективного аутсорсинга

2025 год
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ДЕФИЛЕ 
ПАРАДОКСОВ

Текст: ЗЛАТА ЗАХАРОВАТенденции в женских 
коллекциях сезона 
осень-зима 2024/25

В новом осенне-зимнем 
сезоне бренды в изобилии 
представили на подиуме сразу 
несколько взаимоисключаю-
щих тенденций, которые при 
этом прекрасно уживаются 
друг с другом. 
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КАК ДЛЯ ПЛАВАНИЯ

Важный осенне-зимний тренд 
- шапки, капюшоны и капоры 
в обтяжку. Издалека головные 
уборы на подиумах выглядят, 
как шапочки для плавания, по-
тому что выполнены из тонкого 
материала и плотно прилегают 
к голове. Yves Saint Laurent 
предложил такую модель в 
комплекте с платком и массив-
ными серьгами. Особенно кон-
трастно это решение выглядит 
с двубортным укороченным 
пальто в классическом стиле. 
Еще один нетривиальный об-
раз представил Simone Rocha, 
соединив обтягивающий капю-
шон и вечернюю фатиновую 
юбку со стразами.
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ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ

КЛАДЕЗЬ ВДОХНОВЕНИЯ

Надя Андрианова, KICHKA

Сегодня дизайнеры многих российских марок 
вдохновляются русским культурным кодом. 
Главной задачей здесь я вижу переосмысление 
традиционного элемента русской ДНК -  важ-
но создать ее современную версию, избегая 
прямого переноса. Тогда на выходе получим 
актуальную аутентичную дизайнерскую вещь. 
Каждый модельер находит свой элемент куль-
турного кода - вышивку, орнаменты, элементы 
костюма, костюм целиком и многое другое, - а 
затем интерпретирует его в своем ключе. 
Мы видим большое разнообразие интересных 
российских марок с опорой на русские традиции. 
При этом нас объединяет общая задача - возро-
дить потерянную культуру и передать эту ценность 
новому поколению.
На примере моей марки за последние два года я 
наблюдаю колоссальное повышение интереса ау-
дитории к одежде с русскими корнями. За неиме-
нием открытого доступа в продукции зарубежных 
марок спрос на продукцию локальных дизайнеров 
увеличился в разы.
Русский культурный код - это кладезь вдохновения 
для создания новых коллекций одежды. Худо-
жественный образ, в основе которого родные 
культурные ценности, не перестанет быть интерес-
ным для покупателя. Главное - его актуальность и 
способность закрыть потребности современного 
человека.

СВОЕ БЛИЖЕ
Текст:  НАТАЛЬЯ МИРОНОВА

Как изменился локальный спрос на «русский стиль» 
за последние два года. Опыт отечественных брендов 
среднеценового сегмента

KICHKA
Концептуальный бренд одежды основан в Нижнем Новгороде в 2019 году 
дизайнером Надей Андриановой. Марка переосмысливает в современ-
ных образах наследие традиционного нижегородского костюма. Бренд 
выпускает несколько линеек женской и унисекс-одежды в среднеценовом 
сегменте. 

«ВАРГГРАДЪ» 
Марка, вдохновленная древ-
нерусской культурой, создана 
Евгением Ковешниковым в 
2002 году в Санкт-Петербур-
ге. Выпускает спортивную и 
casual-одежду с этнически-
ми принтами для мужчин и 
женщин.

ЧУВСТВО
ПРИЧАСТНОСТИ

Екатерина Варлакова, 
SelSovet

Дизайнеры и до появления 
тренда эксплуатации нацио-
нальной ДНК использовали ее 
элементы очень прямолиней-
но, «в лоб». Бренды реализуют 
национальные коды в основ-
ном в принтах, но очень мало 
- в лекалах, посадке, смысловой нагрузке. 
Спрос на «свое» возрос - это правда. Возникает национальная гор-
дость: куплю лучше у наших, пусть даже дороже. Клиенты стали 
чаще отмечать в соцсетях: это бренд из Челябинска, Самары, Ека-
теринбурга и т. д. Видно определенное желание быть причастным 
к событиям, которые заставили нас посмотреть на свою историю, 
вспомнить свои корни и гордиться ими. 
Перспективы у тренда огромные. Однако тут важно, чтобы он стал 
концепцией. Если бренды и дизайнеры сейчас не поймут, что нельзя 
шить и производить все, что понравилось им самим, а необходимо 
работать в определенном направлении, - то клиенты снова уйдут к 
зарубежным брендам.  Работе с национальной ДНК нужно учиться.

ВОЗВРАЩЕНИЕ В ОБИХОД

Евгений Ковешников, «ВАРГГРАДЪ»

По большей части мы реализуем национальную ДНК через смыслы 
- наши принты отсылают к Ивану Билибину, дореволюционному плака-
ту, лубку и русской росписи. 
У нас есть и вещи, которые по форме являются традиционно русскими, 
например, косоворотка и кокошник. Когда-то люди носили их каждый 
день, потом они забылись и использовались только как театральный 
костюм. 
Теперь не только мы, но и другие дизайнеры возвращают эти вещи в 
обиход, адаптируя их к современности - оставляя сам покрой и форму 
практически неизменным, но добавляя современные материалы или, 
как в случае с тем же кокошником, упрощая его форму и отделку. 
За последние два года спрос на нашу продукцию значительно вырос. 
Общество отходит от концепции, что только зарубежный продукт мо-
жет быть качественным и при этом доступным. Стало больше молоде-
жи, которая хочет носить отечественную одежду. 
На мой взгляд, перспективы у данного направления самые обширные, 
если мы говорим о продлении жизни традиционных элементов в со-
временной одежде. Это важная ремарка. Мы даем жизнь правильному 
развивающему творчеству и продолжаем традиции. 

SELSOVET
Бренд основан в 2017 году в Челябинске Екатериной 
Варлаковой. Концепция марки — интеллектуальный 
стиль, ретро-стилистика и тематика СССР. В ассорти-
менте представлена женская одежда среднеценового 
сегмента.
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ПРАЙС-ЛИСТ (действителен до 31 декабря 2025 года)
Позиция в журнале PROfashion Стоимость, руб.
ТОПОВЫЕ/ИМИДЖЕВЫЕ ПОЗИЦИИ
1-я обложка 700 000
2-я обложка 350 000
3-я обложка 300 000
4-я обложка 500 000
1-й разворот 500 000 
2-й, 3-й, последний развороты 450 000
Разворот 360 000
1/2 страницы 130 000
Разворот – статья/интервью 400 000
Клапан 1-й обложки 600 000
Жесткая вкладка (4 страницы) 800 000
Жесткая вкладка с вылетом (4 страницы) 860 000
Дополнительные возможности по запросу*
БЕСТСЕЛЛЕРЫ
1 страница имидж 250 000
 страница – статья/интервью 250 000

*

ФОРМАТ ФАЙЛОВ
PDF полиграфического качества,
TIFF, EPS, AI, INDESIGN 
Файлы в формате CDR не принимаются.
Для векторных форматов
(EPS, AI) – шрифты в кривых.
Цветовой профиль: CMYK.
Разрешение изображений: 300 dpi

РАЗМЕРЫ РЕКЛАМНЫХ МОДУЛЕЙ (мм + 5 мм с каждой стороны для обреза)
Позиция в журнале PROfashion Размеры, мм
4 Обложка (любая)
4 1 страница (любая)
4 Жесткая вкладка (без выноса) 

220 х 290

4 Разворот  (любой)
4 Клапан 1-й обложки

440 х 290

Жесткая вкладка (с выносом) 220 х 305
1/2 страницы, вертикальный 90 х 245
1/2 страницы, горизонтальный 200 х 120

1 страница – статья/интервью 
2500–2700 знаков с пробелами 
  
Разворот – статья/интервью     
5000–6000 знаков с пробелами 
 

ТЕКСТОВЫЕ МАТЕРИАЛЫ  
(статья/интервью)

Журнал в журнале, вложение, рекламный материал на капле клея и др.
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СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ

4 Вы разработали условия франшизы и готовы 
      к работе с новыми партнерами? 
4 Ваша компания готовит запуск нового бренда? 
4 Планируете запуск новой фабрики?  
4 Создали новую коллекцию? 
4 Проводите ребрендинг? 
4 Открыли шоурум? 
 
Любое значимое событие в жизни вашей компании – отличный 
повод рассказать о себе профессиональному сообществу, своим 
партнерам и покупателям. 
 
Номер, посвященный одной компании, показывает ее как тренд-
сеттера российского рынка по ключевым направлениям: дизайн, 
ритейл, выход на новые рынки/ниши, введение новых ассорти-
ментных категорий, работа с клиентами и др. Таким образом, 
пример героя номера, кейсы из его практики дают импульс раз-
витию всего рынка, выявляют главные направления его развития, 
расставляют акценты в общем контексте. 

Совместный выпуск вашей компании
и журнала PROFASHION!

Все 4 обложки журнала с имиджами вашей компании!
В таком журнале не будет сторонней рекламы! 
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Структура номера выстроена таким образом, что позволяет осве-
тить ценности компании с разных ракурсов — от ДНК бренда до 
социальной и экологической ответственности компании, от кор-
поративной этики  до индивидуальной работы с эффективностью 
персонала. Подробно рассмотренные кейсы, позитивный опыт 
в различных сегментах деятельности привлечет к компании новых 
партнеров, клиентов и потенциальных сотрудников, которые за-
хотят быть частью прогрессивной экосистемы бизнеса. 

1. Интервью с первыми лицами компании. 
2. Ценности компании, достижения, цели, задачи, миссия — в фор-

мате «от первого лица» и аналитических/обзорных статей. 
3. Новости компании, новости индустрии — освещение происхо-

дящего, анонсы важных событий. 
4. Анализ актуальных проблем и стратегия решения важных 

задач на fashion-рынке. 
5. Реклама, новинки, специальные предложения, обзоры коллек-

ций. 
6. Полезные материалы, повышающие уровень профессионализ-

ма команды. 
 
СТОИМОСТЬ СПЕЦИАЛЬНОГО ВЫПУСКА ЖУРНАЛА
56 полос + 4 обложки* 
Печатная (тираж 9000экземпляров для распространения по 
базе PROFASHION + 1000 экземпляров предоставляется 
партнеру) + электронная версия:  1 000 000 руб. 
 

СТРУКТУРА НОМЕРА
«КОРПОРАТИВНОГО ЖУРНАЛА» 

*Стоимость может варьироваться и зависит от количества полос,
тиража издания и т. д.

№
3

 2
0

2
4

стр.

21

№
3

 2
0

2
4

стр.

20

BRANDBRAND

ВСЕГДА ВПЕРЕДИ
Применяя революционные технологии, 
ACME group интегрирует в производство 
3D-дизайн с помощью программ Shima 
Sheiki APEX и CLO. Использование ИИ-проек-
тирования оптимизирует процессы, сокра-
щает затраты времени и развивает концепту-
альные работы дизайна, продвигая отрасль 
вперед. 

WE ARE 
TRENDING

МЫ В ТРЕНДЕ

ACME group объединяет 3 производственных пред-
приятия. Джинсовое подразделение Sinha Knit & 
Denims Ltd. выпускает 1,5 млн изделий в месяц, ис-
пользует печать, стирку, лазерную резку и другие пе-

редовые технологии. Трикотажная фабрика Sinha Knit 
Industries Ltd оснащена 700 автоматическими жаккар-
довыми машинами с производственной мощностью 
500 тыс. единиц в месяц.

Как бангладешская компания  
ACME group меняет индустрию моды

ВСЕГДА В КУРСЕ
Команда дизайнеров трикотажа и джинсо-
вой одежды ACME group постоянно внедря-
ет инновации, отслеживает модные показы, 
прогнозы тенденций и потребностей рынка 
в будущих сезонах, аналитику спроса и пред-
ложения от тренд-бюро WGSN.

ВСЕГДА НА ВОЛНЕ
Специальная команда ACME group по снабжению 
изучает мировые рынки в поисках экологически чи-
стых материалов. Она активно посещает различные 
отраслевые выставки, обогащая маркетинговые 
исследования и разработки свежими идеями для 
клиентов.

2024’ (293) 3№
www.profashion.ru
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АСМЕ GARMENTS UNIT
ВЕДУЩИЙ ПРОИЗВОДИТЕЛЬ 
ДЕНИМА И ТРИКОТАЖА
В БАНГЛАДЕШ (стр. 20)
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АУТСОРСИНГ ЛЕГКОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ
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3
О компании
SINHA Knit and Denims Limited – предприятие 
по производству тканой продукции с цехами 
стирки, печати и вышивки. В ассортименте: 
джинсовые брюки, куртки, брюки-карго, 
стеганые куртки/жилеты, тканые топы, 
флисовые куртки. SINHA Knit Industries Limited 
– подразделение по производству свитеров, 
оснащенное автоматическими машинами 3, 5, 
7, 9, 12-го классов. Общее количество – 600 
машин. Aminaz International Limited – ведущий 
поставщик решений в области поиска одежды 
в Бангладеш. Предоставляет услуги по 
производству, проектированию, снабжению, 
разработке продукции, контролю качества, 
соблюдению требований, логистике. Aminaz 
Design Studio – современная дизайн-студия. 
Предоставляет услуги дизайнеров по разработке 
образцов. Кроме того, имеется доступ к WGSN 
(Worth Global Style Network), который позволяет 
анализировать новые тенденции в дизайне.
Основные клиенты: Topten, CIE Herring, DMR, 
Ostin, Splash, CAITAC, Saburbia, DKC, Zara, Bershka, 
Pepco, NKD, Newyorker & Zudio.

О производстве
Сертификаты BSCI, GOTS, OCS, SEDEX, 
OEKO-TEX, ISO и ACCORD/RSC.
Оборудование, установленное на фабрике: 
автоматические жаккардовые машины, 
высокоскоростные кeттельные машины, 
швейные машины, APW, карманные 
установщики, экологичные стиральные машины, 
печатные машины, вышивальные машины.
Производственная мощность в месяц: тканые 
изделия — 1 000 000 ед.; вязаные — 500 000 ед.

Условия сотрудничества
Предприятие работает на собственном сырье. 
Предоставляет услуги по подбору образцов 
изделий, разработке лекал. 
Минимальный заказ — от 3000 ед. Срок 
разработки образца: из местной пряжи/ткани – 
5–7 дней; из зарубежного сырья — 18–21 день.

Наличие готовой коллекции
Все виды свитеров, джинсовых брюк, саржевых 
брюк, брюк-карго, верхних курток, курток, 
стеганых курток, курток в стиле вестерн, шорт, 
бермудов, чиносов и др.

Контакты
Тел.: +998977055394
Email: dinara@aminaz.com.bd
Web:  www.acmegarments.com

АСМЕ 
GARMENTS UNIT

Страна 
Бангладеш

Группа продукции 
Вязаный трикотаж,
джинсовая одежда,
женская одежда, 
мужская одежда,
верхняя одежда,
детская одежда
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ДРУГИЕ ПРОЕКТЫ
МЕДИАХОЛДИНГА
PROFASHION
 

PROFASHION Навигатор

PROFASHION Верхняя одежда

PROFASHION Masters

Сайт Profashion.ru

Соцсети Telegram-каналы 
PROfashion Channel,
«Аутсорсинг в легпроме»,
«Свободный Склад»
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PROFASHION НАВИГАТОР
Специальный каталог актуальных предложений к сезону, 
выпускается дважды в год (февраль и август), включает 
в себя самые актуальные коллекции, предложения для 
ритейла, складские программы, сроки заказов и предза-
казов, а также контакты производителей одежды и аксес-
суаров России и СНГ, поставщиков текстиля, фурнитуры и 
оборудования, логистических и консалтинговых компаний. 

Каталог PROfashion НАВИГАТОР распространяется на 
выставке CPM и по специальной базе офлайн- и онлайн- 
подписчиков.
Тираж: 15 000+ экземпляров

ПРАЙС ЛИСТ
Позиция в каталоге Стоимость, руб.
1-я обложка 590 000
2-я обложка 320 000
3-я обложка 280 000
4-я обложка 380 000
Жесткая вкладка центральная с вылетом
(4/1 полоса)

500 000 

1-й разворот 400 000
1 страница — анкета 80 000
1 страница имиджа 100 000
Разворот (анкета + имидж) 150 000

действителен до 31 декабря 2025 года ФОРМАТ ФАЙЛОВ
PDF полиграфического качества,
TIFF, EPS, AI, INDESIGN 
Файлы в формате CDR не принимаются.
Для векторных форматов
(EPS, AI) – шрифты в кривых.
Цветовой профиль: CMYK.
Разрешение изображений: 300 dpi

РАЗМЕРЫ РЕКЛАМНЫХ МОДУЛЕЙ
(мм + 5 мм с каждой стороны для обреза)

Позиция в журнале-каталоге Размеры, мм
4 Обложка (любая)
4 1 страница (любая)

220 х 290

4 Разворот  (любой)
4 Клапан 1-й обложки

330 х 230

ГРАФИК ВЫХОДА
№ Deadline Выход из печати
№1’2025 7 февраля 20 февраля
№2’2025 6 августа 25 августа

?????????????????

1

POMPA

pompa.ru
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НАЗВАНИЕ КОМПАНИИ/БРЕНДА 
BROSWIL

О КОМПАНИИ
Компания BROSWIL успешно работает на рынке 
мужской одежды более 30 лет. 

О КОЛЛЕКЦИИ
Основу коллекции составляют классические 
строгие костюмы из тканей различных цветов 
и фактур, а также пиджаки, брюки, сорочки, 
трикотажные джемпера и водолазки.
Новинки этого сезона: костюмы из шерстной 
ткани в вертикальную полоску,  пиджаки из 
льняных тканей, прямые широкие льняные брюки, 
трикотажные бомберы, костюмы для молодежи.
Компания выпускает три коллекции в год: 
базовую и две сезонные, с учетом модных 
тенденций. Отличное сочетание комфорта 
и стиля, идеальная посадка, правильное 
соотношение цены и качества делают одежду 
BROSWIL узнаваемой и любимой. 
Размерный ряд продукции — с 44-го по 66-й; в 
ростах 164-194 см. Вторая и третья полнотные 
группы. 

УСЛОВИЯ СОТРУДНИЧЕСТВА
Компания приглашает к сотрудничеству 
предпринимателей и организации. 
BROSWIL работает по предзаказу и со свободного 
склада в Москве; предоставляет возможность 
подсортировки; бесплатно и оперативно 
доставляет товар по Москве и Московской 
области; предоставляет рекламные материалы: 
каталоги, фирменные пакеты, портпледы; 
осуществляет рассылку образцов тканей.
BROSWIL оказывает помощь клиентам в 
составлении коллекций; производит мужской 
костюм по корпоративным заказам. Компания 
имеет большой опыт работы с охранными 
структурами, предоставляет гибкие условия 
оплаты, разовые и накопительные скидки. Одежда 
марки BROSWIL отсутствует на маркетплейсах.
 
КОНТАКТЫ

  111141, Москва, ул. Кусковская, 20А,
Бизнес-центр «Кусково»
 к. В, 1 под., 3 этаж, офис 302

  8-495-745-37-17, 8-903-791-76-76
  fashion@broswil.ru
  www.broswil.ru 

Участник 
Стенд 22А18 

УЧАСТНИК

22Е21
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НАЗВАНИЕ КОМПАНИИ / БРЕНДА

AVELONTAILOR

СТРАНА Россия

О КОМПАНИИ
Avelontailor – известный бренд одежды, 
любимый российскими женщинами. Покупатели 
марки могут сформировать продуманные и  
разносторонние образы  -  для офиса и прогулок, 
casual и для особенных случаев. Avelontailor –  
больше, чем просто одежда. 
В любые времена бренд верен качеству и 
ожиданиям клиентов, актуальному дизайну и 
взвешенной ценовой политике. Благодаря четким 
стандартам продаж оптовые партнеры компании 
пользуются эффективными, проверенными опытом 
схемами закупок и распространения и успешно 
ведут свой бизнес в сотрудничестве с нами.
Одежда Avelontailor стабильно продается в 
городах Сибири, Урала, Дальнего Востока и других 
регионах России.   

О КОЛЛЕКЦИИ
Avelontailor предлагает продуманные коллекции 
качественной, актуальной и элегантной одежды в 
среднем ценовом сегменте. Модели Avelontailor 
разрабатываются с учетом образа жизни, вкуса 

и характера современных российских женщин.  
Клиенты марки - женщины, которые с уважением 
относятся к себе и своему образу, следят за 
модными тенденциями, предъявляют высокие 
требования к деталям, качеству материалов и к 
тому, насколько хорошо сидит одежда. Образ 
покупательницы Avelontailor может быть разным: 
женственная и строгая в классике, нежная 
и спокойная, озорная и предприимчивая в 
повседневности, привлекающая внимание на 
торжестве. Очень часто это и мамы, и дочери.

УСЛОВИЯ СОТРУДНИЧЕСТВА
Даты написания заказов: с 20.06.2024 по 
31.08.2024. 
Минимальная сумма заказа 50 000 руб. 
Приоритетные регионы для развития: Уральский, 
Центральный, Северо-Западный, Приволжский, 
Дальневосточный ФО.
Скидки от суммы заказа. При заказе от 300 000 
руб. скидка 5%, от 600 000 руб. -  10%.

КОНТАКТЫ
  Новосибирск, ул. Дунайская, д. 23
 +7(913) 913 70-07
 Жанна Елисеева
 opt@avelontailor.ru
 www.avelontailor.ru

УЧАСТНИК

Обложка Имидж

Разворот анкета + имидж Анкета
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PROFASHION ВЕРХНЯЯ ОДЕЖДА
Специальный выпуск журнала с предложениями от компаний, 
продающих верхнюю одежду, включающий в себя: актуальные 
коллекции, предложения для ритейла, складские программы, 
контактную информацию о производителях, поставщиках, шоу-
румах и агентах, специализирующихся на мехах и верхней оде-
жде.
Журнал Profashion Верхняя одежда выпускается один раз в год, 
под сезон, в феврале, и распространяется на всех выставках в те-
чение всего года, а также по базе офлайн и онлайн подписчиков.
Тираж: 15 000+ экземпляров

ПРАЙС-ЛИСТ
Позиция в каталоге Стоимость, 

руб.
1-я обложка 400 000
2-я обложка 200 000
3-я обложка 152 000
4-я обложка 256 000
Клапан 1-й обложки 256 000
1-й разворот 256 000
1 страница (имидж или анкета + 2 фото + лого) 104 000
1 страница статья о компании (+ 3-4 фото) 120 000
1/2 страницы (анкета + 1 фото + лого) 64 000
Анкета с лого в информационном блоке 16 000
Анкета без лого и фото (только контакты) 
в информационном блоке

бесплатно

действителен до 31 декабря 2025 года

ГРАФИК ВЫХОДА
№ Deadline Выход из печати
№13’2025 1 февраля 18 февраля
№14’2026 2 февраля 20 февраля

РАЗМЕРЫ РЕКЛАМНЫХ 
МОДУЛЕЙ 
cоответствуют размерам журнала 
PROfashion — см. стр. 5 

ВЕРХНЯЯ ОДЕЖД 

О бренде Costoso 
читайте на стр. 6

Обложка

Имидж, 1 cтраница

Анкета, 1 cтраница

3№12/2024 

OUTERWEAR & FURS / ВЕРХНЯЯ ОДЕЖДА & МЕХА

4 ВЕРХНЯЯ ЖЕНСКАЯ ОДЕЖДА: ПАЛЬТО, ЭКОШУБЫ, 
ЭКОДУБЛЕНКИ, СТЕГАНЫЕ ПАЛЬТО НА СИНТЕПОНЕ, ПЛАЩИ, 
КУРТКИ, ВЕТРОВКИ, ИЗДЕЛИЯ ИЗ ИСКУССТВЕННОЙ КОЖИ

Марки: COSTOSO, SOLSTAND (Россия)

Швейная фабрика Bella — современное высокотехнологичное 
производство по пошиву стильных пальто европейского 
качества.
Более 20 лет швейная фабрика Bella создает уникальные пальто, 
в которых каждая женщина сможет почувствовать себя красивой 
и успешной.
Здесь размещают свои заказы множество ярких российских 
и импортных брендов средней и высокой ценовой категории.
Швейная фабрика BELLA является основной производственной 
базой брендов COSTOSO и SOLSTAND.
COSTOSO — пальто для правильного первого впечатления. 
Это возможность выглядеть стильно, солидно и элегантно: 
лаконичные, классические вещи, которые легко вписываются 
в продуманный гардероб, делая каждую модную инвестицию 
в этот бренд актуальной на годы.
SOLSTAND — бренд одежды для женщины, живущей в гармонии 
с собой. Он отражает дух скандинавского минимализма 
и привносит новый взгляд на уверенность и безупречность. 
Философия бренда несет идею баланса и умеренности 
шведского стиля жизни lagom. 
Компания создает качественную и долговечную одежду, 
в которой покупатель  будет чувствовать себя уместно 
в городе и комфортно в природном ландшафте.

Размерный ряд продукции: от 40 до 64
Целевая аудитория: 
женщины от 18 до 65 лет, со средним и высоким доходом
В каких странах представлена марка: 
Россия, Беларусь, Казахстан
В каких российских регионах представлена марка: все регионы РФ
Средний бюджет одного заказа продукции марки:
от 200 тысяч рублей
Программа клиентской поддержки: 
свободный склад, возможность подсортировки ассортимента, 
скидки от объема заказа, бесплатная доставка до транспортной 
компании, предоставление фото- и видеоконтента, размещение 
на сайте

Адрес:  428010 г. Чебоксары,
 Базовый проезд, д. 23
Тел.:  +7 (800) 201-99-80
Email:  fabrika@bella21.ru
Web: fabrikabella.ru
 costoso.ru
 solstand.ru
Конт. лицо: Марина Погодина

21D22
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OUTERWEAR & FURS / ВЕРХНЯЯ ОДЕЖДА & МЕХА

РOMPA —  lifestyle-бренд женской одежды, который делает ставку 
на эстетику, комфорт и высокие технологии.
История марки началась в 1994 году в Санкт-Петербурге. Сегодня 
в сеть входит 50 фирменных магазинов, интернет-магазин и 
два собственных производственных комплекса. Более 80% 
ассортимента отшивается на фабрике в Санкт-Петербурге, что 
обеспечивает контроль качества на всех этапах. Сотрудничая 
с крупнейшими международными трендовыми агентствами, 
дизайнеры POMPA создают коллекции, полностью отвечающие 
мировым модным тенденциям. Гордостью бренда являются 
классические шерстяные пальто с уникальной технологией 
мембраны RAFT-PRO, которая служит надежной защитой от 
сильного ветра. Специалисты компании экспериментируют с 
новейшими материалами и технологиями, создавая уникальные 
изделия из самых роскошных и деликатных тканей.

О коллекции: 
женская верхняя одежда - демисезонные пальто и пальто с 
утеплителем, пальто «еврозима», тренчи, экошубы и экодубленки. 
Легкая группа представлена костюмами с идеальной посадкой, 
платьями, блузами, брюками, джинсами,  спортивной линейкой, а 
также комфортным и качественным трикотажем.

Размерный ряд продукции: 40-54

Целевая аудитория бренда (возраст, пол, доход): женщины 30-
50, бизнес-леди, управленцы высшего звена, офисные работники, 
преподаватели.

В каких странах представлена марка: Российская Федерация

В каких российских регионах представлена марка: продукция 
марки представлена в 50 магазинах и в интернет-магазине с 
удобной доставкой по всей России.

Средний бюджет одного заказа продукции марки: от 100 000 
рублей. 
Даты поставок: весенний сезон с 15.12 по 30.06; осенний сезон с 
15.07 по 15.12.

Программа клиентской поддержки: маркетинговая поддержка, 
скидки по предварительным заказам.

Адрес: Санкт-Петербург, 6-й Верхний переулок, 12-Б
Тел.: +7 (812) 384-10-52
Email: matveeva.torg@pompa.ru
Сайт: partner.pompa.ru
Конт. лицо: Мария Матвеева, руководитель отдела продажТЕХТРЕБОВАНИЯ

Фото: jpg, tif, 300 dpi, лого:  eps, ai
Тексты:
1 страница, анкета — до 2000 знаков с пробелами;
1 страница, статья — до 3000 знаков с пробелами;
1/2 полосы, анкета — до 1000 знаков с пробелами;
анкета в информационном блоке —
до 500 знаков с пробелами

Марки: Oblique Creations,
Caterina Leman, Club Voltaire,
Hongo, Surri, Lisanza, Leo&Ugo, VIZIO

Холдинг Caterina Group, основанный 
в 1995 году, – один из крупнейших в 
России эксклюзивных дистрибьюторов 
женской одежды европейских брендов 
сегмента middle+ и premium, занимающих 
лидирующие позиции на мировом 
модном рынке.
Холдинг имеет свободный склад и 
успешно сотрудничает с оптовыми 
байерами и представителями из всех 
регионов России и стран СНГ.
Широкий ассортимент продукции: 
уникальная верхняя одежда, костюмы, 
платья, юбки, брюки, рубашки и многое другое. 
Буржуазная роскошь Oblique Creations ждет тех, кто
не любит шума показной моды. Эксклюзивный 
дистрибьютор бренда Oblique Creations в России – 
холдинг Caterina Group.
Oblique Creations на CPM, 25–28 февраля, зал 2.1, 
стенд В25.

Адрес: Москва, 5-й Донской проезд,
21Б, стр. 10, 1-й подъезд, 6-й этаж
Тел.: +7 (495) 660-75-03/02
Email: info@5don.ru
Web: www.5don.ru

Анкета, 1/2 cтраницы 

BATTERFLEI
Марка: Batterflei (Италия – Россия)
Адрес: 117292, Россия, Москва, бизнес-парк «Румянцево»,
блок В, стр. 2, подъезд 15, 7-й этаж, офис 708в

Тел.: +7 (903) 790-31-78,
+7 (926) 601-73-71,
+7 (916) 660-64-63
Факс: +7 (901) 547-74-53
Email: vidaks@mail.ru
Web: www.batterflei.ru

Анкета
в информационном блоке



Всероссийский конкурс промышленного дизайна одеж-
ды PROfashion Masters – это площадка для начинающих и 
действующих дизайнеров.
Тема конкурса — верхняя одежда.
Проводится с 2014 года.
Период проведения — сентябрь-февраль.
 
PROfashion Masters — единственный конкурс, ориентиро-
ванный на создание промышленных коллекций и направ-
ленный на формирование профессиональных кадров для 
российских производителей одежды.
В жюри конкурса входят руководители и главные дизай-
неры крупных предприятий, преподаватели профильных 
вузов, аналитики, консультанты, журналисты, байеры.
В 2024 году конкурс второй раз получил поддержку
от Фонда президентских грантов.
 

PROFASHION MASTERS

МЫ ПРИГЛАШАЕМ ВАС СТАТЬ МЕНТОРОМ ПРОЕКТА, А ИМЕННО:
4 Войти в состав жюри конкурса;
4 Выбрать себе дизайнеров из числа финалистов, которым вы 
окажете консультационную или другую поддержку;
4 Разместить о своей компании информацию и логотип на сайте 
конкурса;
4 Разместить имиджевую рекламу в специальном выпуске жур-
нала PROfashion Masters;
4 Провести показ 5 моделей вашей коллекции в рамках финала 
конкурса, на подиуме выставки СРМ;
4 Учредить свой приз в финале конкурса.
                         Стоимость менторского участия 100 000 руб.

fashion-masters.ru
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САЙТ PROFASHION.RU

Сайт PROFASHION — ведущее издание об индустрии моды в он-
лайн-пространстве России и стран ЕАЭС. Начав существование 
как диджитал-версия одноименного печатного журнала, портал 
вырос в самостоятельный медиаресурс, ставший основным источ-
ником информации для профессионалов индустрии. Издание пу-
бликует актуальную информацию о рынке — новости и аналитику, 
комментарии и интервью специалистов, обзоры трендов и выста-
вок, а также различную информацию, представляющую интерес 
для участников рынка.

Среднее количество уникальных посетителей     44,6 тыс./мес.

ГЕОГРАФИЯ ВОЗРАСТ ПОЛ

Здесь и далее - данные с 1 июля 2023 по 30 июня 2024

Другие страны* —  20,7%

Россия — 
74,6 %

Казахстан — 1,85%
Беларусь — 1,6%
Узбекистан — 0,69%
Кыргызстан — 0,56%

*В эту категорию также могут 
входить пользователи, которые 
заходят на сайт из России через VPN

Женщины  — 
63%

Мужчины  — 
37%

25-34  — 
31,4%

35-44  — 
26,4%

45-54  — 
21,1%Старше 55  — 

10,3%

18-24  — 
10,7%

младше
18 лет   — 
2,06%

АУДИТОРИЯ
Сайт ориентирован на профессиональную аудиторию и уде-
ляет внимание привлечению именно целевого трафика, без 
«накачки» переходами конечных потребителей, не заинтере-
сованных в профессиональном контенте, к которой прибега-
ют многие другие издания.
Читатели и приглашенные эксперты сайта — владельцы бизне-
са, топ-менеджеры, дизайнеры, маркетологи и другие специа-
листы компаний, занимающихся разработкой, производством 
и реализацией модных товаров, компаний, оказывающих со-
путствующие услуги — логистические, консалтинговые, банков-
ские и др., а также представители госструктур. 

.

.

.
.

.
.
.

.
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.
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РЕКЛАМНЫЕ ФОРМАТЫ. ПРАЙС-ЛИСТ САЙТА
БАННЕРНАЯ РЕКЛАМА (в ротации)

Раздел Верхний 
баннер 

Правый 
баннер 

Трафик 
в неделю

Трафик 
в месяц

цена в руб. за 1 неделю

РАЗДЕЛ БИЗНЕС 52 000 28 000 8800 35 200

ГЛАВНАЯ СТРАНИЦА, ЖУРНАЛЫ 36 000 20 000 3500 14 000

РАЗДЕЛ СОБЫТИЯ 30 000 26 000 2800 11 200

РАЗДЕЛ МОДА 20 000 15 000 2000 8000

РАЗДЕЛ ПРОИЗВОДСТВО 10 000 8000 1000 4000

РАЗДЕЛ KIDS 10 000 8000 1000 4000

Скидка за размещение баннеров на более длительный срок: 20% при размещении баннера 
на 2 недели, 30% при размещении баннера на 3 недели и 40% при размещении баннера на 
4 недели. Скидка за размещение баннера во втором разделе — 50% от стоимости рекламы в разделе

ТЕКСТОВАЯ РЕКЛАМА
Формат Объем Цена

Интервью/статья* – пакет «Базовый» (написание, 
публикация на сайте, включение в еженедельную 
рассылку)

До 10 тыс. 
знаков

40000 руб. – 1 мес. 
60000 руб. – 3 мес. 
80000 руб. – 6 мес.

Интервью/статья* – пакет «Премиальный» (написание, 
публикация на сайте, закрепление на главной странице 
на неделю, закрепление в блоке «Читайте также», анонсы 
в соцсетях, включение в еженедельную рассылку)

До 15 тыс. 
знаков

80000 руб. – 1 мес. 
120000 руб. – 3 мес. 
160000 руб. – 6 мес.

Новость (редактура и публикация) До 3 тыс. 
знаков

16000 руб. – 1 мес. 
24000 руб. – 3 мес. 
36000 руб. – 6 мес.

Новость (написание и публикация)* До 3 тыс. 
знаков

20000 руб. – 1 мес. 
30000 руб. – 3 мес. 
40000 руб. – 6 мес.

ВЫДЕЛЕНИЕ МАТЕРИАЛОВ
Формат Цена*

Закрепление 
новости/статьи на 
главной странице 
сайта (один большой 
анонс в 1-м экране) 

40 000 руб.

Закрепление 
новости/статьи на 
главной странице 
сайта (один из двух 
маленьких анонсов 
в 1-м экране) 

30 000 руб.

* за 1 неделю закрепления

ВЕРХНИЙ И ПРАВЫЙ  БАННЕРЫ

* включая работу журналиста
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БЕСТСЕЛЛЕРЫ

Верхний 
баннер

Цена за 
1 месяц, 
руб.

Трафик 
за месяц

35 000 3000+

Бонус — написание статьи о вашей компании 
в рубрику «Гид» (статья остается в рубрике навсегда); 
типы статей: персона, понятие, компания, меро-
приятие; указание спонсорства в еженедельной 
новостной рассылке (в течение 1 мес.) и в рассылке 
«Тема месяца» (1 раз).

Оставьте свой след в современной истории моды!

Справочник индустрии моды «PROfashion Гид» вызывает повышенный интерес читателей 
сайта, который мы подогреваем ссылками на статьи с других текстов портала 
и с социальных сетей. Спонсорство рубрики носит имиджевый характер и формирует 
образ рекламодателя как авторитетного игрока в мире моды. Помимо рекламной 
позиции непосредственно на страницах «Гида», мы предлагаем обозначение спонсорства 
в рассылках — новостной и тематической.

ВНУТРИСТАТЕЙНЫЙ БАННЕР
Это самая кликабельная баннерная реклама на сайте, с высоким CTR. Отображается 
в статьях всех новостных разделов («Бизнес», «Мода», «Производство», «События», 
«Kids»), кроме «Новостей компаний». Это дает максимальный охват аудитории, а 
расположение внутри текста обеспечивает дополнительное внимание к баннеру — 
ваше предложение точно не останется незамеченным.

СПОНСОРСТВО РУБРИКИ PROFASHION ГИД

Позиция Цена за 1 нед., руб.

Все новостные разделы: «Бизнес», «Мода», «Производство», 
«События», «Kids»), кроме «Новостей компаний».

52 000

ВНУТРИСТАТЕЙНЫЙ БАННЕР

РЕКЛАМНЫЕ ФОРМАТЫ. ПРАЙС-ЛИСТ САЙТА
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РЕКЛАМНЫЕ ФОРМАТЫ. РАССЫЛКИ

E4

E3

РАССЫЛКИ

Формат
№ на 
схе-
ме

Цена 

Верхний баннер в новостной 
рассылке  Е1 40 000 руб.

Средний баннер в новостной 
рассылке  E2  30 000 руб.

Нижний баннер в новостной 
рассылке E3  20 000 руб.

Новость компании в новостной 
рассылке (вторая половина фрейма) E4  20 000 руб.

Баннер в рассылке «Тема месяца» 30 000 руб.

действителен до 31 декабря 2025 года

База email-рассылки — 30 000 адресов

E1

E2

СХЕМА РАСПОЛОЖЕНИЯ 
БАННЕРОВ

ПРИМЕР РАССЫЛКИ
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ.
РЕКЛАМНОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ

PROfashion — 3000 + подписчиков

PROfashion — 6000 + подписчиков

PROFASHION 
Пакетное предложение рассчитано 
на 2 социальные сети, т.е. клиент 
приобретает пакет полной 
инфоподдержки в обеих соцсетях. 

Цена

ПРЯМАЯ РЕКЛАМА заказчик сам присылает подготовленный пост, команда 
PROfashion редактирует и маркирует материал. Пост 
выходит в прайм-тайм в 18:00 и держится в топе до 
следующего утра, остается в ленте в течение месяца.

10 000 руб. 

НАТИВНАЯ РЕКЛАМА заказчик участвует в тематических рубриках:

Мероприятия недели заказчик присылает информацию о своем меропри-
ятии и прикрепляет несколько фотографий. Рубрика 
выходит каждый понедельник в 12:00.

10 000 руб.

Подборка локальных 
брендов

заказчик присылает сжатую информацию о своем 
бренде и несколько фотографий. Он становится одним 
из участников в подборке редакции PROfashion. Рубри-
ка выходит каждые две недели.

10 000 руб.

Марка недели заказчик присылает не менее 10 фотографий и запол-
няет анкету, где указывает: идею бренда, используемые 
в производстве материалы, где можно приобрести 
продукцию. Рубрика выходит каждую среду в 12:00.

15 000 руб.

Кейс заказчик отвечает на подготовленные редакцией 
PROfashion вопросы и прикрепляет не менее 10 фото-
графий. Рубрика выходит каждые две недели.

15 000 руб.

действителен до 31 декабря 2025 года
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ.
РЕКЛАМНОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ

“Свободный склад”  —
1000 + подписчиков

“Аутсорсинг в легпроме”  —
3000 + подписчиков

АУТСОРСИНГ В ЛЕГПРОМЕ Цена

ПРЯМАЯ РЕКЛАМА заказчик сам присылает подготовленный пост, коман-
да PROfashion редактирует и размещает материал 
в прайм-тайм в 18:00. Пост держится в топе до следу-
ющего утра.

7000 руб. 

СВОБОДНЫЙ СКЛАД

ПРЯМАЯ РЕКЛАМА заказчик сам присылает подготовленный пост, коман-
да PROfashion редактирует и размещает материал 
в прайм-тайм в 18:00. Пост держится в топе до следу-
ющего утра.

4000 руб.

действителен до 31 декабря 2025 года



РЕДАКЦИЯ ЖУРНАЛА

Шеф-редактор 
editor@profashion.ru 

Редактор новостей
moda@profashion.ru 

Редактор раздела «Дизайн»
design@profashion.ru 

Главный редактор сайта
internet@profashion.ru

SMM-менеджер
smm@profashion.ru

PR-ОТДЕЛ И ОТДЕЛ 
РАСПРОСТРАНЕНИЯ

PR-директор Медиахолдинга
pr@profashion.ru

Менеджер по распространению
и взаимодействию с выставками
и бизнес-мероприятиями
fair@profashion.ru

КОНТАКТЫ

РЕКЛАМНЫЙ ОТДЕЛ 

Коммерческий директор
director@profashion.ru

Менеджеры по работе
с российскими партнерами
adv2@profashion.ru
reklama@profashion.ru
 
Менеджер по работе
с партнерами детского
и обувного направлений
adv1@profashion.ru

Менеджер по работе
с зарубежными партнерами
inter@profashion.ru 

Менеджер по работе
с партнерами из Турции 
adv3@profashion.ru 

Менеджер по взаимодействию
с государственными структурами
promo@profashion.ru
 

АДМИНИСТРАЦИЯ 

Генеральный директор 
orlova@profashion.ru

Бухгалтерия
am@profashion.ru

Офис-менеджер
info@profashion.ru

125284, Москва, 
Муниципальный округ Беговой, 
пр-т Ленинградский, д. 35,
стр. 2, помещ. 329
+7 (495) 256 0626


